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Abstract

Die vorliegende Arbeit befasst sich mit der Gemeinde Bad Goisern am Hallstéttersee, die
trotz der ideal anmutenden Lage innerhalb einer Welterberegion, Schwierigkeiten mit ihrer
touristischen Positionierung gegentber den anderen Gemeinden der Region zu haben scheint.
Ziel dieser Arbeit ist es, mit dem Thema Almwirtschaft ein eigenstandiges Alleinstellungs-
merkmal fur Bad Goisern am Hallstéttersee zu kreieren.

Einerseits ist dieses Thema stark mit der Landschaft verkn(pft, andererseits ist die Almwirt-
schaft durch die aktuelle Situation in der Landwirtschaft stark vom Verschwinden bedroht. So
entsteht die Idee aus zwei problematischen Konstellationen eine Win-win-Situation zu schaf-
fen. In erster Linie geht es zwar um eine Verbesserung der aktuellen Lage des Tourismus in
Bad Goisern am Hallstéttersee. NutznielRer dieser Verbesserung sollen jedoch idealerweise
lokale Unternehmer, Vereine und vor allem Almbewirtschafter und Almbewirtschafterinnen

sein.

Um einen Ausgangspunkt fir ein touristisches Rahmenprogramm zum Thema Almwirtschaft

zu schaffen, wird die Planung eines Almerlebnisweges gewahlt.

Auf Basis einer Experten- und Expertinnenbefragung, sowie einer intensiven Beschéftigung
mit den almwirtschaftlich genutzten Flachen der Gemeinde, werden Mdoglichkeiten gesucht,
das Thema Almwirtschaft auf einem Erlebniswegs geeignet darzustellen.

Begriindet auf den erhobenen Daten sowie nach einer kreativen Auseinandersetzung mit dem
Thema wird schlieflich ein Konzept fur einen Almerlebnisweg mit interaktiven Elmenten

erarbeitet.

In einem finalen Schritt wird versucht eine Analyse dariiber anzustellen ob das Thema Alm-
wirtschaft mit dem Impulssetzter Almerlebnisweg geniigend Potential aufweist, um ein Al-

leinstellungsmerkmal fur die Gemeinde innerhalb der Region zu kreieren.

This master thesis deals with the commune Bad Goisern am Hallstattersee. Although the
village seems to be ideally located in a World Heritage area, it actually suffers from problems

to define itself in contrast to the other communes in this region.

The intention of this study is to create a unique selling proposition for Bad Goisern am
Hallstéttersee through focusing on the topic of alpine pasture. On the one hand, this topic is
strongly related to landscape issues. On the other hand, alpine pastures are actually
endangered to vanish. The idea is to create out of two problematic constellations a win-win-

situation. First of all, it is intended to improve the actual touristic situation in Bad Goisern am



Hallstéttersee. Local players and associations, especially people who farm alpine pastures,

should be those who benefit from the improved situation.

The implementation of a nature trail serves as initiation for a supporting programme to the
topic of alpine pasture. In a first step, experts of different relevant fields were consulted.

Furthermore, the alpine pastures were analysed in detail on site.

Based on the gathered information and after a creative process a concept for a nature trail with

interactive elements was generated.

Finally, it is attempted to analyse if the topic alpine pasture and the designed nature trail can

set enough impulses for creating a unique selling proposition for the commune.
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1 Einleitung 1

1 Einleitung

Die Gemeinde Bad Goisern am Hallstattersee liegt in einem der bekanntesten Tourismusregi-
onen Osterreichs, dem Inneren Salzkammergut. Jedoch sind es andere Orte, wie etwa Hall-
statt, Bad Ischl oder Bad Aussee, die die grote touristische Aufmerksamkeit auf sich ziehen.
Bad Goisern am Hallstéttersee verfugt kaum tber geschichtstrachtige Attraktionen, wie etwa
Hallstatt. Aus diesem Grund konnte man in den letzten Jahren eine Orientierungslosigkeit der
Gemeinde bei ihrer Positionierung im Tourismus bemerken. Zwar konnten mit Events, wie
der Moutainbike Trophy oder traditionellen Festen, wie die ,,Gamsjaga Tage* immer wieder
Gaste fir kirzere Zeitrdume angelockt werden, ein durchgéngiges Konzept fehlt jedoch. Es
scheint Bemuhungen in Richtung neuer touristischer Konzepte fir Bad Goisern am Hallstat-

tersee zu geben, bis dato erscheinen diese jedoch widersprichlich.

Mit der Umbenennung von Bad Goisern in Bad Goisern am Hallstéttersee (rechtsgltig seit
30.09.2008), will man scheinbar den Gemeindenamen fir potentielle Touristen und Touris-

tinnen attraktiver gestalten.

Auf der einen Seite wird mit einem idyllischen Namen um Géste geworben. Auf der anderen
Seite versucht die Gemeinde mit neu geschaffenen Einkaufsmdéglichkeiten die Attraktivitat
der Gemeinde zu heben. Zahlreicher Mérkte (Hofer, Penny Markt), sowie einige kleinere
Geschéfte (Bipa, Apotheke, Autozubehor) wurden an der Bundesstral3e errichtet. Diese stellen
einen erheblichen Eingriff in das idyllische Landschaftsbild von Bad Goisern dar und zersto-

ren somit touristisches Potential.

Die Almflachen des Salzammergutes schaffen die VVoraussetzungen fiir ein abwechslungsrei-
ches Erholungsangebot. Mountainbiken und Wandern sind die beliebtesten Sportarten der
Gaste in den Bergen des Salzkammergutes. Ohne die offenen Almflachen wéren diese Betati-
gungen jedoch nur halb so attraktiv. Auch in Bad Goisern am Hallstéttersee liegen zahlreiche
attraktive Almen. Das gesamte Salzkammergut verzeichnet jedoch einen massiven Riickgang
der bewirtschafteten Almflachen. So verwalden viele offene Flachen und gehen somit auch

fir die Nutzung durch Erholungssuchende verloren.

Die Idee dieser Arbeit ist es, eine verbesserte Situation in beiden Bereichen, Tourismus und
Almwirtschaft, zu schaffen. In erster Linie geht es jedoch um eine bessere Ausrichtung des
touristischen Rahmenprogramms der Gemeinde Bad Goisern am Hallstéttersee. Gewinner
dieser Neuorientierung sollen lokale Unternehmer, Vereine, etc., dabei vor allem die Alm-

betreiber und Almbetreiberinnen, sein.



Das Thema Almen, wird fir den Tourismus aufgegriffen und in Form eines Almerlebniswe-
ges aufbereitet. Dieser Almerlebnisweg soll eine neue Attraktion fiir die Gemeinde Bad Goi-
sern am Hallstattersee darstellen und mdoglicherweise sogar zur Schaffung eines
Alleinstellungsmerkmals gegenuber den anderen Gemeinden, beitragen. Zugleich kommt den
Almen von Bad Goisern groReres touristisches Interesse zu und es bietet sich fir die Alm-
betreiber und Almbetreiberinnen die Mdglichkeit, durch eine bessere Vermarktung, zusatzli-
che Einahmen zu erzielen. Somit gabe es eine grolRere Motivation die Almflachen weiterhin
zu bewirtschaften und das attraktive, abwechslungsreiche Landschaftsbild wirde erhalten
bleiben. Diese Landschaft wiederum ist besonders attraktiv fur eine Vielfalt an Freizeitaktivi-

taten und somit ware der Kreis Tourismus Almwirtschaft Tourismus geschlossen.
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2 Hypothesen

Die Gemeinde Bad Goisern am Hallstattersee hat aktuell Probleme sich gegeniiber den ande-
ren Gemeinden in der Region Inneres Salzkammergut zu positionieren. Wahrend die anderen
Gemeinden ein eindeutiges Zugpferd im Tourismus haben, wie Hallstatt den Salzberg und die
Hallstattkultur, l&sst sich fir Bad Goisern am Hallstéttersee keine einheitliche Werbestrategie
entdecken. Somit stellt sich die Frage: Wie kann man die derzeitige Situation fiir die Gemein-
de verbessern? Die ldee, die dieser Arbeit zu Grunde liegt, ist mit einem Thema, das bisher
kaum vermarktet wurde, ein Alleinstellungsmerkmal fir die Gemeinde zu kreieren: Die Al-
men. Die Forschungsfrage, die sich daraus ergibt ist: Eignet sich das Thema Almen fiir eine
bessere Positionierung von Bad Goisern gegeniber den anderen Gemeinden der Region?

Die Hypothesen, die sich von dieser Frage ableiten, lauten:

% Bad Goisern am Hallstattersee hat aktuell Probleme sich touristisch in der Region zu

positionieren

% Man kann mit dem bisher touristisch kaum genutzten Thema Almwirtschaft eine Aufwer-

tung des Tourismus in Bad Goisern am Hallstattersee erzielen.

+¢ Die traditionelle Nutzungsform Almwirtschaft eignet sich als Alleinstellungsmerkmal fur

die touristische Vermarktung von Bad Goisern am Hallstéttersee.

Eine Mdoglichkeit, das Thema Almen zu prasentieren, ist ein Almerlebnisweg. Ziel dieser
Arbeit ist es, einen Plan flr einen solchen zu erstellen. Auch in Hinblick auf die Planung

dieses Weges werden einige Hypothesen aufgestellt:
« Ein Almerlebnisweg trégt zur Identifikation der Bevolkerung mit ihrer Gemeinde bei.

% Ein Almerlebnisweg, der auf Familien ausgerichtet ist, hat das grofite Potential fir einen
Erfolg.

X/

+ Ein auf die Gemeinde Bad Goisern am Hallstéttersee ausgerichteter Almerlebnisweg hat

einen hohen Wiedererkennungswert.



3 Bad Goisern am Hallstattersee

3.1 Allgemeine Eckdaten
Die Gemeinde Bad Goisern am Hallstatter See liegt im Bundesland Oberdsterreich, im Politi-

schen Bezirk Gmunden. Die Seehohe des Ortkerns betragt 500 m Uber Adria. Da die Gemein-
de jedoch aus insgesamt 31 kleinen Ortschaften besteht, die auf 112,5 km? verteilt liegen, ist
die Seehohe sehr unterschiedlich.!

" . Bad Goisern : e

P

~ &—.

Abbildung 1: Lage Bad Goisern am Hallstattersee in Oberdsterreich (Google Earth, erstellt am
30.01.2009)

Die Einwohnerzahl betrégt offiziell laut der Volkszahlung von 2001 7.600 (Statistik Austria,
2001). Die Bevolkerung hat seit der Anfangszeit der Volkszahlungen stetig zugenommen
(Statistik Austria?).

! http://doris.ooe.gv.at/geographie/geoinfo/gem/geminfo.asp?gemeinde=40702, 28.10.2008

2 verfiigbar auf

http://www statistik.at/blickgem/gemDetail.do?gemnr=40702&gemnam=Bad%20Goisern%20am%20Hallst%E4
ttersee, 28.10.2008
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Abbildung 2:  Wappen Bad Goisern®

Das Gemeindewappen wurde gleichzeitig mit der Ernennung von Bad Goisern zum Markt am
3. Juni im Jahr 1952 verliehen. Der Lindwurm steht fir die Entstehungssage rund um Bad
Goisern, nach der am ,Wurmstein* (Reichenstein) einst ein prachtiges Schloss gestanden
haben soll. Dieses wurde, nachdem der Lindwurm sich durch den Berg gebohrt und befreit
hat, zerstort. Das dabei entstandene Tal ist das Goiserer Tal. Die Wellenlinien auf der linken
Seite stehen fir die Jodschwefelquelle, die als Heilquelle gilt. Die rotweiRroten Streifen sind

dem Landeswappen Oberésterreichs entnommen?®.

3.2 Geologie
Folgende Erlauterungen zur Geologie des Goiserertals sind eine Zusammenfassung des Bei-

trages ,,Das Goiserer Tal- Geologischer Aufbau und Entstehung der Landschaft* von Leo

Reiter entnommen aus Heimat Goisern, Marktgemeinde Bad Goisern (Hrsg), 1990.

Das Goiserertal erstreckt sich stid-nérdlich, vom nérdlichen Ende des fjordartigen Hallstatter-
sees bis hin zur Felsenge zwischen Ewiger Wand und Jochwand. Im Siidwesten bzw. Westen
begrenzt das Kalmgebirge das Tal. Im Osten wird das Tal durch bewaldete Kuppen mit Fels-
wanden begrenzt (Rehkogel, Illingerkogel, etc.). Uberragt wird das Tal vom Hohen Sarstein.
Das Tal wird von der Traun durchflossen, die den Hallstatter See entwassert und dann weiter

Richtung Norden, zur Donau hin, abflief3t.

Bad Goisern liegt in den nordlichen Kalkalpen. Somit baut sich das Gestein hauptsachlich aus
Kalken und Dolomit auf. Jedoch gerade das Gebiet um Bad Goisern ist geologisch besonders

® http://www2.land-oberoesterreich.gv.at/internetgemeinden/Start.jsp?id%F6stat=40702, 30.10.2008
* http://www2.land-oberoesterreich.gv.at/internetgeschichte/ InternetGeschichte TwappendetailSuchenListe. jsp?
gem can=40103&gemeinde=Bad+Goisern&land=false, 13.1.2009



interessant. Das Sedimentgestein entstand im Mittelalter der Erde, im Mesozoikum®. Die
Gesteine, die im Bad Goiserer Gebiet zu finden sind, entstanden in zwei unterschiedlichen
Becken des mesozoischen Meers. So entstanden unterschiedliche Gesteine, Kalke und Dolo-
mit in einem Becken und mehr mergelige und leichter zerstorbare Gesteine in einem anderen.
Bei der Auffaltung der Alpen, wurden diese Schichten teilweise stark durcheinander gebracht.
So findet man heute oft auch jlingere Schichten Uber &lteren, oder Schichten, die sich neben-

einander abgelagert haben, Gbereinander.

Die unterschiedlichen Gesteine wirken sich stark auf das Landschaftsbild aus. Im Stden und
Westen bilden Sarstein, Ramsauer Gebirge und Katergebirge eine Gebirgslandschaft mit viel
Fels und teilweise nur sparlichem Bewuchs (wenig Wald). Hier gibt es auch weniger Besiede-
lung. Geologisch ordnet man diese Berge der Dachsteindecke zu, die sich aus Dolomiten und

Kalken aus der Triaszeit aufbaut.

Eine génzlich andere Landschaft findet man im Norden und Osten. Hier sind die Erhebungen
viel sanfter, die Landschaft teilweise nur huigelig. Die Erhebungen sind dicht bewaldet, man
findet aber auch Wiesen, die aufgrund der gunstigeren Bedingungen in diesen Lagen von
Menschenhand angelegt wurden. In diesem Bereich ist das Gestein Uberwiegend aus mergeli-
gen Sedimenten aufgebaut. Die unterschiedlichen Gesteine wechseln sich sehr schnell ab.
Mergelige Sedimente werden schneller erodiert als Kalk und Dolomit. So kommt es, dass die

Erhebungen im Norden und Osten niedriger sind als jene im Stiden und Westen.

Auch Salz wurde in den Gesteinschichten abgelagert. Salzhaltige Gesteinsschichten werden
als Haselgebirge bezeichnet. Diese Salzvorkommen bescherten dem Salzkammergut ber
lange Zeit grofien Wohlstand.

Auffallig ist, dass auch einige Almflachen auf Bad Goiserer Gemeindeflachen lber Haselge-
birgsschichten liegen. Bekannt ist, dass auf der Sandlingalm im Mittelalter Salz abgebaut

wurde.

Es liegt also die Vermutung nahe, dass Weideflachen vor allem in der Ndhe von kleineren

Salzabbaustatten angelegt wurden.

> Mesozoikum: das erdgeschichtliche Mittelalter, umfasst Trias, Jura und Kreide, vor 250 bis vor 65 Millionen
Jahren (Ottner & Haslinger, 2003: 6)
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Abbildung 3:  Aktive Almen im Ortsgebiet Bad Goisern (Google Earth, erstellt am 13.1.2009)

Die obige Abbildung zeigt, dass die noch aktiven Almgebiete hauptsachlich im Nordosten
und Osten des Ortszentrums liegen. Hier finden sich die weicheren mergeligeren Gesteine und
dadurch auch die sanftere fast hiigelige Landschaft, die scheinbar fur die Almwirtschaft opti-
malere Bedingungen zur Verfligung stellt als die felsige, sparlicher bewachsene Landschaft
im Westen.

3.3 Klima
In Bad Goisern findet man ein humides Klima vor. Rund 1700 mm Niederschlag fallen pro

Jahr bei einer durchschnittlichen Temperatur von 8.3°C (ZAMG, 2008).
Der Regenreichtum ist vor allem auf die Staulage am Nordrand der Alpen zuriick zu flhren.

Interessant ist auch, dass durch den Klima mildernden Einfluss der Seen des Salzkammergu-
tes, die Temperaturen im Durchschnitt im Winter 1 bis 2°C hoher liegen als im Osterreich-
durchschnitt. Hingegen in den Sommermonaten wirken sich die Seen kiihlend auf das Klima
aus. Hier ist zu beobachten, dass die Temperaturen leicht unterhalb des 6sterreichischen

Durchschnitts liegen (Wdgerbauer, 1998).

Das Bad Goisern umgebende Gebirge hat eine Abstufung des Klimas je nach Hohenlage zur
Folge (Wdgerbauer, 1998). Nicht zu letzt haben die Vorteile einer Alm auch mit den kihleren

Temperaturen in den Sommermonaten zu tun.

Das Klima hatte stets auch Einfluss auf die fur diese Arbeit wichtige Faktoren Almwirtschaft

und Tourismus. Die Almwirtschaft hangt stark von klimatischen Bedingungen im Gebirge ab.



Immer wieder im Lauf der Almgeschichte gab es Unterbrechungen der Almwirtschaft im

Hochgebirge aufgrund von Klimaverschlechterungen und Kélteperioden.

Bad Goisern war bereits friih, ahnlich wie die bekannteren Tourismusorte Bad Ischl und Bad
Aussee, als Sommerfrischedomizil bekannt. Einerseits spielt hier das Landschaftsbild eine
grol3e Rolle, andererseits auch die kiihlen Temperaturen in den Sommermonaten. Dies trieb
die adelige Gesellschaft dazu, die Sommermonate fern von Wien im Salzkammergut zu

verbringen.

3.4 Geschichte
Der folgende geschichtliche Uberblick tiber die Gemeinde Bad Goisern ist eine Zusammen-

fassung des Beitrages ,,Von der Vergangenheit zur Gegenwart. Beitrdge zur Geschichte der
Marktgemeinde Bad Goisern.” von Karl Pilz entnommen aus Heimat Goisern, Marktgemein-
de Bad Goisern (Hrsg), 1990. Sofern andere Quellen in dieses Kapitel mit eingeflossen sind,

so sind diese gesondert angefiihrt.

Streufunde, wie Werkzeuge aus Gestein, lassen vermuten, dass Bad Goisern bereits in der

jungeren Steinzeit zumindest teilweise besiedelt war.

Funde von befestigten Gebauden und Grabbeigaben lassen sich auf das 4. Jahrhundert nach

Christus datieren.
Bereits um 1013 wurde eine Kirche in Goisern gebaut und eine Pfarre gegriindet.

Im Mittelalter wurde das Goiserer Tal einerseits von den Bayern, andererseits von den Slawen
besiedelt. Die starke Bevodlkerungszunahme fiihrte dazu, dass durch die Gutervermehrung

sehr kleine Giter entstanden.

Erstmals wurde Goisern als ,,Gebisharn® im 13. Jahrhundert namentlich erwéhnt. 1542 scheint
Bad Goisern in der ersten oberdsterreichischen Regionalkarte mit der Schreibweise ,,Geosarn*

auf.

Im Mittelalter war die Grundherrschaft das bestimmende wirtschaftliche und politische Sys-
tem. Die flr Bad Goisern zustdndigen Grundherren waren die Landesflrsten und Landesfurs-
tinnen, das Kloster Traunkirchen und teilweise das Hochstift Passau.

Bad Goisern war fur den Salztransport auf der Traun von groRer Bedeutung. Bereits 1511
wurde eine erste Seeklause errichtet, mit der der Wasserstand des Hallstéttersees geregelt
werden kann. Nachdem sie von einem Hochwasser zerstort wurde, baute der bekannte Was-

serbauingenieur Thomas Seeauer eine neue Klause, die auch heute noch besteht. Mit Errich-
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tung dieser Klause wurde Goisern zu einem wichtigen Umschlagplatz fur den Salztransport

zwischen Hallstatt und Gmunden.

Drei Mal im 15., 16. und 18. Jahrhundert wurde Goisern von Brénden heimgesucht. Die
H&user wurden wieder aufgebaut und ein Teil der Bausubstanz von 1730 ist auch heute noch
erhalten.

1669 tauchte erstmals die heute gebréuchliche Schreibweise Goisern in einer Landkarte auf,

die von Georg Matthéus Vischer angefertigt wurde.

Ab der Mitte des 16. Jahrhunderts bekannten sich fast alle Einwohner von Goisern zu den
Lehren Luthers. Mit dem Einsetzen der Gegenreformation ab dem spéten 16. Jahrhunderts
kam es zu blutigen Strafgerichten und Landesverweisungen. Doch zwei Drittel der Bevolke-
rung blieben im Geheimen der lutherischen Lehre treu. Berichten zu folge wurden bis in die
Mitte des 18. Jahrhunderts evangelische Familien nach Siebenbiirgen im heutigen Ruménien
ausgesiedelt. Erst mit dem Toleranzedikt durch Joseph II. aus dem Jahre 1781 konnte eine
evangelische Pfarre in Goisern gegriindet werden. Auch heute noch zéhlt Bad Goisern am

Hallstattersee zu den Gemeinden mit dem héchsten Anteil an Evangelischen in Osterreich.

Die Besitzungen in Goisern unterstanden im 17. und 18. Jahrhundert der landesfirstlichen
Herrschaft Wildenstein. Burg Wildenstein verfiel jedoch. So wurde die Verwaltung der Pfleg-
schaften zuerst nach Ischl verlegt, anschlieend nach Neuwildenstein in Goisern, in das heuti-
ge Forstverwaltungsgebdaude. Mit der Verlegung der Pflegschaftsverwaltung nach Goisern
wurde der Ort zu einem Verwaltungszentrum des Inneren Salzkammergutes, da von hier auch
die Orte Hallstatt, Obertraun und Gosau verwaltet wurden. Das brachte fir Goisern einen
wirtschaftlichen Aufschwung, da es von nun an ein Ort regen Handels wurde.

Aus der ersten Halfte des 19. Jahrhunderts wird aus Goisern berichtet, dass ca. 3.900 Einwoh-

ner hier leben, die grof3teils als Berg- und Holzarbeiter, Steinhauer und Schiffwerker arbeiten.

1850 wurden die Pflegegerichte in Goisern aufgelassen und das Grundbuchamt und das Be-
zirksgericht in Bad Ischl etabliert. Somit verlor Goisern die Bedeutung als Verwaltungszent-
rum, was mit einer negativen Entwicklung des Wirtschaftslebens einher ging. In Folge begann
ab 1851 das Gemeindeamt mit seiner Tatigkeit. 1853 trat mit Leopold Steinbrecher der erste

Biirgermeister in Goisern sein Amt an.

Ab der Mitte des 19. Jahrhunderts begannen fiir Goisern wirtschaftliche Schwierigkeiten, die
durch den Stellenabbau in den Salinenbetrieben, sowie durch die negativen Entwicklung des
Wirtschaftsgeschehens in Goisern ausgelést wurden. In dieser Zeit wanderten viele Familien

nach Nordamerika aus.



Eine bekannte Personlichkeit aus dieser Zeit ist der Bauernphilosoph Konrad Deubler, der in
Goisern ein Gasthaus besaB. Dort trafen sich Freigeister, Philosophen und Philosophinnen
und politisch interessierte Biirger und Biirgerinnen. Er erregte dadurch Arger seitens der

Monarchie.
Mit dem Bau eines Wasserkraftwerkes wurde Goisern 1910 elektrifiziert.

Dem Aufschwung, der sich seit 1880 gezeigt hatte, wurde mit dem Einsetzen des Ersten
Weltkrieges ein jahes Ende gesetzt. In die Zeit des Ersten Weltkriegs féllt die Entwicklung
der Ortschaft Steeg zum Industriestandort.

Die allgemeine Hungersnot des Ersten Weltkrieges machte auch vor Goisern nicht halt. Der

Krieg forderte 158 gefallene Soldaten aus Goisern.

Nach dem Weltkrieg fanden 1919 Wahlen in Goisern statt, die eine Mehrheit der Sozialde-
mokraten, ergab. Diese Mehrheit hielt wéhrend der gesamten Zwischenkriegszeit an.

1920 ereignete sich am Sandling ein Bergsturz, bei dem Almwiesen und auch einige Almhit-

ten und 45 Hektar Wald zerstort wurden.

In den 1920er Jahren hatte die Goiserer Bevolkerung mit Arbeitslosigkeit zu kampfen. Haupt-
sachlich weil die friheren grofRen Arbeitsgeber, Salinen und Bundesforste, kaum noch neue

Leute aufnahmen.

Mit dem Anschluss Osterreichs an Deutschland 1938 und dem Ausbruch des Zweiten Welt-
kriegs kam es auch in Goisern zu Veranderungen. Es wurde ein Ortsgruppenleiter eingesetzt.
Einige gemeinnitzige und konfessionelle Vereine wurden aufgeldst und durch NS- Organisa-

tionen ersetzt.

Der Krieg brachte Probleme, wie Nahrungsmittelknappheit, Arbeitskraftemangel, Verluste
von Soldaten aus Goisern, mit sich. Von den Kriegshandlungen blieb Goisern aber weitge-
hend verschont. Goisern diente hauptséachlich als Auffanglager fir Verwundete und Flichtlin-
ge, vorlbergehend bevolkerten mehr als 10.000 Menschen Goisern. Erst zum Ende des
Krieges als eine der letzen Kampftruppen noch den Potschenpass verteidigte fanden in Goi-
sern Kampfhandlungen statt, die aber mit der Gefangennahme dieser Gruppe ein Ende fanden.

273 Goiserer Soldaten sind im Zweiten Weltkrieg gefallen.
Nach dem Zweiten Weltkrieg gab es in Goisern wieder eine sozialdemokratische Fiihrung.

1952 wurde Goisern zur Marktgemeinde erhoben, 1955 wurde der neue Name ,,Bad Goisern*

eingefuhrt.
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Der Industriestandort in Steeg entwickelte sich weiter. In den 1960er Jahren wurden die Kon-
sumgenossenschaften im Salzkammergut gegriindet, auch heute gibt es sie noch, im Gegen-
satz zum Rest Osterreichs. Ebenfalls in den 1960er Jahren entstanden die Umfahrungsstrake

von Bad Goisern, sowie die neue Podtschenstrale.

Die jlngere Geschichte von Bad Goisern am Hallstattersee ist gepragt durch eine stetige

Bevolkerungszunahme (Statistik Austria, 2001).

Wirtschaftlich sowie touristisch versucht sich die Gemeinde in den letzten Jahren neu zu

positionieren.

Wirtschaftlich setzt die Gemeinde auf den Bau zahlreicher Supermérkte und anderer Ge-

schaftlokale entlang der Bundesstralie.

Im touristischen Bereich will man mit dem neuen Namen Bad Goisern am Hallstattersee

punkten und so mehr Géste anlocken.

3.5 Tourismusgeschichte
Folgender Uberblick tiber die Tourismusgeschichte in Bad Goisern ist groBteils eine Zusam-

menfassung des Beitrages ,,Urlaub in Goisern. Goiserer Fremdenverkehrsgeschichte.” von
Karl Pilz entnommen aus Heimat Goisern, Marktgemeinde Bad Goisern (Hrsg), 1990. Wur-

den noch andere Quellen verwendet, sind diese gesondert im Text angefiihrt.

Eine der ersten touristischen Attraktionen in Goisern war die Chorinskyklause, die im Jahre
1819 feierlich eroffnet wurde. Die Klause diente der Holzschwemmung. Das Schlagen der
Klause entwickelte sich jedoch zu einem Schauspiel, dem vor allem Gaste aus Bad Ischl

beiwohnten. Darunter auch zahlreiche Adelige wie etwa Erzherzog Karl.

Goisern entwickelte sich Uber die Jahre zwar zur Sommerfrische, war aber im 19.Jahrhundert
auch hauptséchlich Ausgangspunkt fur Ausfliige nach Hallstatt, das bereits damals mit seinen
prahistorischen Schatzen viele Géaste anlockte. Da zu dieser Zeit noch keine StralRe nach
Hallstatt fihrte, verkehrten die Géaste auf einem Raddampfer zwischen Bad Goisern und
Hallstatt.

Durch den Gastwirt und Bauernphilosophen Konrad Deubler, besuchten auch immer wieder

Gelehrte, wie etwa Ludwig Feuerbach oder Friedrich Simony, Bad Goisern.

Zwischen 1860 und 1870 erfreute sich das Wandern grof3er Beliebtheit. Die Schuhmacher von
Goisern fertigten dafiir besonders geeignete Schuhe, die schlieBlich unter dem Namen ,,Goise-

rer im gesamten Land und auch in den Nachbarldandern bekannt wurden. Die Menschen die



nach Goisern kamen um sich Schuhe anfertigen zu lassen, verbanden dies meist mit einem

Sommerfrischeaufenthalt. So sorgte ein Bergschuh fur mehr Géste in Goisern.

Mit der Eisenbahnstrecke von Attnang-Puchheim nach Steinach-Irdning, die 1877 ertffnet
wurde, wurde einerseits der Transport von Salz und Holz, den wichtigsten Gutern aus dem
Salzkammergut, auf die Schiene verlegt, andererseits erhoffte man sich viele neue Sommer-
gaste, da die Reise mit der Bahn sehr viel schneller und bequemer war als noch mit der Post-

kutsche.

Der erwartete Anstieg der Sommergaste blieb jedoch aus und man verzeichnete 1882 nur 130

Sommergaste.

Um den Tourismus weiter in Schwung zu bringen, wurde 1881 ein Verschénerungsverein
gegrundet. Arbeiten, die von den Mitgliedern dieses Vereins organisiert und durchgefiihrt
wurden, waren die Anlage von sicheren Wegen mit entsprechender Infrastruktur wie Bénken
an Aussichtspunkten. Auch einzelne Ortschaften von Bad Goisern grindeten Vereine und

leisteten so ihren Beitrag zur Verschonerung von Bad Goisern.

Zwischen 1878 und 1881 fanden im Poserngraben Bohrungen statt. Man war auf der Suche
nach weiteren Salzlagern. Auf Salz stie} man nicht, jedoch auf insgesamt drei Schwefelquel-
len. Die Quellen wurden von Beginn an zu Heilzwecken genutzt, jedoch wurde erst nach

einigen Jahren eine Badeanstalt errichtet.

Nicht zuletzt bekannt war Goisern auch durch die regelméligen Besuche der Kaiserin Elisa-
beth. Ihr beliebtestes Wanderziel war die Hitteneckalm. Es wurde speziell fiir die Kaiserin

sogar ein ,,Salettl“® auf dieser Alm erbaut.

Kaiser Franz Joseph hingegen besuchte hauptsachlich das WeiRenbachtal, wo er der Jagd
nachging. Nahe der Chorinskyklause findet man einen steinernen Tisch mit Sitzblécken, den

so genannten ,,Kaisertisch*, der dem Kaiser auf seinen Jagdausfliigen als Rastplatz diente.

Die Badeanstalt Jodschwefelbad sorgte fiir mehr Gaste in Goisern uber die Sommermonate
hinweg. Viele Gaste wurden zu Stammgasten, die den Grofteil des Sommers in Goisern

verbrachten, wie etwa der Komponist Anton Bruckner.

Um die Gaste bei Laune zu halten wurden zahlreiche Feste und Veranstaltungen ins Leben
gerufen. Mit Musik und Theater sorgten die Goiserer Blrger und Birgerinnen fiir Unterhal-
tung.

Durch den Kurbetrieb konnten die Besucherzahlen von 829 im Jahre 1890 auf 2.526 im Jahr
1900 gesteigert werden.

¢ dsterreichisch fiir Pavillon, Gartenhaus, Laube (Duden Redaktion, 2001)
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Dies motivierte den Verschonerungsverein weiter in den Tourismus in Goisern zu investieren.

1900 wurde die Alpenvereinssektion Goisern gegriindet. Sie sorgte fir die Verbesserung und
die Markierung von Bergsteigerwegen. Viele Gaste entdeckten ihre Liebe zum Bergsport und

einheimische Bergfihrer sorgten dafir, dass sie diesem Vergnugen sicher nachgehen konnten.

Um auch fir die Wintermonate attraktive Angebote zu schaffen, wurde 1907 ein Ski- und
Rodelklub gegriindet. Es wurde eine Junioren-Skisprungschanze, sowie eine Rodelbahn von

der Trockentannalm nach Gschwandt errichtet. Es wurden auch Preisfahrten abgehalten.

Die hochste Gasteanzahl wurde vor dem Ersten Weltkrieg 1912 mit 4.156 Gasten erreicht. In
den ersten Jahren des Krieges kamen weiterhin Géste nach Goisern. Erst im Kriegsjahr 1917
wurde aus Angst vor Versorgungsknappheit der Tourismus amtlich verboten. Einige Gastwir-
te und Gastwirtinnen kiimmerten sich jedoch nicht um dieses Verbot und es wurden immer

noch einige hundert Gaste angemeldet.

Die Nachkriegsjahre waren gepragt durch Hohen und Tiefen in den Géstezahlen. Griinde fur
Einbriiche der Besucherzahlen waren Hochwasser, Entwertung der Krone und Nahrungsmit-

telknappheit.

1925 errichtete die Alpenvereinssektion die Lambacherhitte im Gebiet der Hutteneckalm als

touristischen Stutzpunkt.

Ebenfalls 1925 wurde eine Fremdenverkehrskommission gegriindet, die fortan eine Aufent-

haltstaxe von den Gasten einhob.

Im Jahr 1928 wurde in Gschwandt eine neue Skisprungschanze gebaut und es wurden in
jedem Winter Konkurrenzen abgehalten. Die bedeutendste war die ,,Drei-L&nder-
Skimeisterschaft im Jahre 1933.

Fur Verbesserungen sorgten auch die 1928 errichtete Bundesstralie, sowie die Erbauung eines

Musikpavillons.

1931 wurde Goisern zum ,,Heilbad- und Luftkurort* ernannt. Dies stellte eine weitere Auf-

wertung des Tourismusortes Goisern dar.

1932 wurde im Kalmberggebiet nahe der hohen Schartenalm die Goisererhiitte gebaut. Sie

dient seither als Rast- und Zufluchtsort fur zahlreiche Bergsteiger sowie Skitourengeher.

Das Jodschwefelbad war in den frihen 1930er Jahren in einem schlechten Zustand. Bemi-
hungen um Hilfe stieRen auf wenig Gehor. Dazu bereiteten sinkende Kaufkraft sowie die so
genannte Tausend-Mark-Ausreisesperre der deutschen Reichsregierung fir Probleme im

Tourismus in Goisern. Die Néachtigunszahlen gingen in der Zeit zwischen 1930 und 1933 von



134.945 auf 96.749 zuriick. Vor allem bei den Auslandsnéchtigungen wurden starke Ruick-

géange verzeichnet.

Das Jodschwefelbad verfiel mehr und mehr, da immer mehr Géaste ausblieben. 1935 musste

der Badebetrieb ganzlich eingestellt werden.

Auch die Skisprungschanze war in einem schlechten Zustand. Nach einer staatlichen Forde-
rung wurde sie zwar noch einmal saniert, verfiel aber in den Jahren des Zweiten Weltkrieges

schlielich vollstandig.

1936 wurde der Badebetrieb im Jodschwefelbad unter einem neuen P&chter wieder aufge-
nommen. Nach dem Anschluss Osterreichs an Deutschland kamen zwar wieder deutsche
Gaste nach Goisern, jedoch schlug sich der Ausfall zahlreicher jludischer Stammgaste in den
Né&chtigunszahlen deutlich zu Buche. So sanken die Néchtigunszahlen im Jahre 1938 auf
89.809.

1938 kaufte die Goiserer Gemeinde die Goiserer Miihle samt ihren Liegenschaften. Auf die-
sen Flachen wurden spéter ein Freibad und der Kurpark gebaut. Das Hotelgebdude wurde erst

1981 an einen Hotelier verkauft.

Wahrend der Kriegsjahre versuchte man den Tourismus in Goisern aufrecht zu erhalten, mit
Erfolg. 1942 stiegen die Nachtigungszahlen wieder auf 109.105 an. In den spateren Kriegsjah-
ren jedoch brach der Tourismus zusammen. Gastbetriebe dienten als Lazarette flir verwundete

Soldaten und auch Fliichtlinge und Evakuierte mussten aufgenommen werden.

Auch in den ersten Jahren nach dem Zweiten Weltkrieg war aufgrund der Versorgungs-

schwierigkeiten kein normaler Tourismusbetrieb méglich.

Im Jahre 1947 begannen Bestrebungen den Tourismus wieder in Gang zu bringen. 1948

standen ca. 500 Géstebetten zur Verfligung, ein Jahr spéter bereits 700.

Auch im Wintersport wurden neue Investitionen getatigt. 1950 wurde die grof3e Skisprung-
schanze gebaut. Mit den Ortlichen Sportvereinen wurde eine Vielzahl von Wintersportveran-
staltungen wie Skispringen und Torldufe durchgefiihrt. Durch die vielen Naturrodelstrecken

machte sich Goisern auch als Rodelzentrum einen Namen.

1951 begann man schlieBlich mit dem Neubau der Badeanstalt Jodschwefelbad mit dazugeho-

rigem Kurhotel.

Ebenfalls in den 1950er Jahren wurden die Jodschwefelbadsessellifte errichtet. Gleichzeitig

wurde in der Ewinger Wand, einer steilen Felswand, ein Hohenweg angelegt. Hierfiir wurden
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teilweise Tunnel in die Wand gesprengt. Der Hoéhenweg bietet gute Ausblicke auf die umge-

bende Bergwelt und das Goiserer Tal.

Aufgrund eines angewachsenen Gastekreises wurde eine zweite Kuranstalt errichtet. Der
»,Hanuschhof“. Die Therapie dieses Hauses beruht jedoch nicht auf heilendem Quellwasser,
sondern der heilenden Kraft der Salzsole, die der aus Hallstatt kommenden Soleleitung ent-

nommen wird.
Erst 1955 wurde Goisern der Name ,,Bad Goisern* verliehen.

1961 wurde eher durch Zufall die Gamsbartolympiade ins Leben gerufen. Diese Veranstal-
tung lockt immer wieder zahlreiche Trager und Tragerinnen von Gamsbarten in die Gemeinde
ebenso wie Vertreter und Vertreterinnen der Presse. Diese Veranstaltung trug stark zum Be-

kanntheitsgrad von Bad Goisern bei.

Mitte der 1960er Jahre kaufte die Marktgemeinde Bad Goisern die Villa Hertha. Diese Rdume
wurden der Kurverwaltung fir touristische Zwecke zur Verfligung gestellt. In der Villa fan-
den Leserdume sowie ein kleines Museum Platz. Auf den umgebenden Flachen sowie den
Flachen der Goiserer Mihle wurden der idyllische Kurpark, das neu errichtete Freibad sowie

ein Minigolfplatz angelegt.

Aufgrund alter schriftlicher Uberlieferungen iiber warme unterirdische Quellen an der Grenze
von Bad Goisern zu Hallstatt begann man Ende der 1950er Jahre mit der Grindung einer
Arbeitsgemeinschaft, mit der Suche nach dieser Quelle. Nach langen Bohrungen und vielen

Schwierigkeiten, musste die Suche nach einer warmen Quelle 1970 eingestellt werden.

Bei einer Probebohrung nach Salz in der Ortschaft Au, glaubte man vorerst auf eine warme
Solequelle gestoRBen zu sein. Nach n&heren Untersuchungen stand aber auch hier fest, dass

eine Nutzung flr den Kurbetrieb in Bad Goisern nicht méglich war.

In den 1960er Jahren fanden verschiedene Wintersportbewerbe statt, die fiir einen groflen
Besucherandrang sorgten. 1961/62 wurden erstmals bei den N&chtigungszahlen die Grenze
von 300.000 tiberschritten (310.872).

Es wurde versucht weiter in den Wintersport zu investieren. So wurde 1969 der Hochmuth-
Skilift eroffnet. Die Betreiber gerieten jedoch in finanzielle Schwierigkeiten und so wurde der

Betrieb mit 1982 wieder eingestellt.

1970 wurde am See in der Ortschaft Untersee ein Strandbad mit Liegewiesen und Parkplatzen
angelegt.



Ebenfalls in diesem Jahr wurde versucht wieder mehr mit dem Wandern zu werben und es

wurde eine Wandernadel mit dazugehérigem Wanderbichlein eingefthrt.

Die Chorinskyklause, die seit dem Ende des 19. Jahrhunderts nicht mehr zur Holzdrift ver-
wendet wurde, war seither dem Verfall preisgegeben. So wurde mit finanziellen Mitteln des
Bundesdenkmalamts in den 1970er Jahren die Klause wieder soweit hergestellt, dass sie heute

wieder geschlagen werden kann.

Die Gemeinde kaufte von den Bundesforsten den Jodschwefelbad Sessellift und setzte ihn mit

einem Kostenaufwand von mehr als zehn Millionen Schilling wieder in Stand.

Ebenfalls in den 1970er Jahren erreichte ein damaliger Trend Bad Goisern und es wurde ein

Fitnessparcours angelegt. Diese Errichtung ging einher mit der Anlage eines Eislaufplatzes.
1985 wurde fiir die Jugend direkt neben dem Eislaufplatz eine BMX-Bahn errichtet.

Die Anlage eines FKK-Strandes am See in den 1970er Jahren sorgte unter der Bevolkerung
fur geteilte Meinungen.

Das Jodschwefelbad wurde 1980 von den Bundesforsten an private Unternehmer aus

Deutschland verkauft.

In den 1970er Jahren begannen die N&chtigungszahlen zurlick zu gehen. Konnten 1975 noch
rund 350.000 Nachtigungen erreicht werden, lag die Zahl 1980 bei nur noch 283.000. Als
Reaktion darauf wurde ein langfristiges Tourismuskonzept fur die Gemeinde erarbeitet. ES
folgten Investitionen zur Schaffung eines markanten Ortskerns, sowie zum Bau eines Kultur-

zentrums und eines Veranstaltungssaales.

Um die Ortschaften am See stérker in das touristische Geschehen mit einzubeziehen wurde
1986 der See-Ostufer- Wanderweg angelegt.

In den 1980er Jahren fanden auch noch immer wieder nordische Skiwettbewerbe, sowie
Naturbahnrodelveranstaltungen statt. Damals erhoffte man sich noch mit gré3eren Investitio-
nen in diesem Bereich einen hoheren Bekanntheitsgrad am internationalen Reisemarkt zu

erlangen.

Heute hat sich der touristische Schwerpunkt in andere Bereiche verlagert. Bad Goisern als
Kurort hat sicher auch durch die Errichtung zahlreicher gréRerer und modernerer Thermalan-

lagen in ganz Osterreich, an Bedeutung verloren.

Das nordische Skizentrum verlor ebenso an Bedeutung, da es den modernen Standards dieses

Sportes heute nicht mehr genlgt, daher finden heute keine Wettbewerbe mehr statt.
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1997 erfolgt die Ernennung des Gebietes Hallstatt-Dachstein-Salzkammergut zum Weltkul-
turerbe durch die UNESCO. Obwohl Bad Goisern in dem Gebiet mit eingeschlossen ist,

riickte doch verstarkt Hallstatt ins Interesse, vor allem in das der internationalen Gaste’.

Die Investitionen verlagerten sich mehr und mehr auf den Sommer. Die N&chtigungszahlen
bestatigen, dass im Sommer deutlich mehr Touristen die Gemeinde besuchen (56.794 Né&chti-
gungen) als im Winter (35.405 N&chtigungen). Mountainbiken und Wandern sind laut
FRIEDL (2009), GRILL (2008), JANU (2008) heute die Hauptgriinde der Gaste Bad Goisern
am Hallstattersee zu besuchen. Nicht zuletzt wegen der in Bad Goisern am Hallstattersee
regelmaRig stattfindenden ,,Mountainbike Trophy*, die nunmehr seit mehr als zehn Jahren
Jahr flr Jahr zahlreiche sportbegeisterte Géste in die Gemeinde lockt. Eine neuere Idee ist die
Umbenennung von Bad Goisern auf Bad Goisern am Hallstéttersee. Die Gemeinde soll durch
die nun betonte Lage am See fur potentielle Géste attraktiver erscheinen (Ellmer, 2008, Grill,
2008).

Touristische Angebote in der Wintersaison sind zahlreiche Langlaufloipen. Die bekanntesten
sind die Loipen der Panorama Nova, die Uber vier Almen fuher und Ausblicke auf den Dach-
stein und das Goiserer Tal bietet. Auch im Tal gibt es Langlaufloipen. Des Weiteren gibt es
die Rodelbahn von der Trockentannalm ins Tal. Durch den Verlust der Skilifte, bis auf einen
kleinen, findet im Prinzip kein alpiner Wintersport mehr in Bad Goisern am Hallstéttersee
statt. Die Wintersaison bietet insgesamt wenige Attraktionen fur potentielle Gaste. Dies

schlagt sich auch in den Nachtigungszahlen nieder (Grill, 2008, Janu, 2008).

Nicht desto trotz, die Blutezeit des Tourismus in Bad Goisern am Hallstéttersee ist vorbei.
Hatte man in den 1980er Jahren noch Nédchtigungszahlen von uber 300.000 erreicht, so liegen
die Nachtigungszahlen im Tourismusjahr 2006/2007 bei 157.099. Ebenso geht die Aufent-
haltsdauer der Gaste zurlick, FRIEDL (2009) spricht von durchschnittlich 3,8 Aufenthaltsta-

gen im Inneren Salzkammergut.

Regelmalig stattfindende Feste sollen als zusétzliche Attraktionen in den Sommermonaten

dienen. Beispiele hierfur sind die ,,Gamsjagatage* oder das Salzkammergut Mozartfestival.

" Welterbeverein Salzkammergut, http://www.welterberegion.at/welterbegeschichtliches/, 28.10.2008
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Tabelle 1: Né&chtigungszahlen Gemeinde Bad Goisern am Hallstattersee®

Bei diesem Diagramm ist darauf zu achten, dass die Zahlen aus den Jahren 1890 und 1900
hochgerechnet sind. Zu dieser Zeit wurden zwar alle Personen, die sich zu Urlaubszwecken in
Bad Goisern aufhielten, registriert, allerdings wurden nur die Anzahl der Aufenthalte gezéhlt,
nicht aber die der Néachtigungen. Die Nachtigungen wurden mit einer durchschnittlichen
Aufenthaltsdauer, ca. 20 Tage (Pilz, 1990: 253), der damaligen Zeit hochgerechnet.

Man kann erkennen, dass die Marktgemeinde Bad Goisern am Hallstattersee in den letzten
Jahren mit riicklaufigen Nachtigungszahlen zu kampfen hat. Es liegt also nahe, Uberlegungen

anzustellen, mit welchen Investitionen dieser Entwicklung gegengesteuert werden kann.

® http://www2.land-oberoesterreich.gv.at/stattourismus/TOUR_Ergebnis.jsp?GemNr=40702&kat=GEM&Gem
eindeauswahl=ja, Pilz, 1990: 241ff
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4  Almwirtschaft in Bad Goisern

4.1 Geschichte der Almwirtschaft im Salzkammergut
Die wichtigsten Erkenntnisse ber die frihzeitliche Nutzung stammen von der hochalpinen

Wastenforschung, die von dem Verein ANISA aus Grébming betrieben wird. So konnte
nachgewiesen werden, dass bereits in der Bronzezeit die alpinen Rasen als Weideflachen
genutzt wurden. Die &ltesten Funde konnten auf ein Alter von ca. 4000 Jahren datiert werden
(Ellmauer, 2002b:12).

Jedoch aufgrund immer wieder wechselnder Klimaverhéltnisse, kann kein Nachweis einer
durchgangigen Besiedelung erbracht werden. Es ist sogar wahrscheinlich, dass wegen klima-
tischer Veranderungen Uber einen groReren Zeitraum im ersten Jahrtausend vor Christus,
sowie im 5. und 6. Jahrhundert nach Christus, keine Weidenutzung in alpinen Lagen stattge-
funden hat (Mandl, 1996: 157).

Die Nutzung der alpinen Weideflachen steht in starker Verbindung mit den Anfangen des
keltischen Bergbaus am Hallstatter Salzberg. Um 1300 vor Christus waren die Kelten bereits
in der Lage groRere Mengen an Salz zu gewinnen (Urstdger, 1994: 11). So fanden die ersten
Rodungen zur Schaffung von Weideflachen auch unterhalb der Baumgrenze, etwa zu dieser
Zeit im Hallstatter Salzberghochtal statt (Ellmauer, 2002b: 12).

Es ist anzunehmen, dass die Nahversorgung der Hallstatter Bevolkerung auch durch die bes-
ser ausgebaute Agrarwirtschaft von Bad Goisern aus erfolgte. Somit ist es wahrscheinlich,
dass auch in Bad Goisern bereits zu Zeit der Kelten Vieh auf alpine Rasen aufgetrieben wurde
(Mandl, 2003: 187).

Romische Schriften berichten von einer Almwirtschaft im Alpenraum. Es erfolgte die romi-
sche Besetzung 15 vor Christus. Die Gebirgsbevolkerung musste an die rdmischen Herrschaf-
ten Zins in Form von Ké&se und anderen Naturalien abgeben. Aus der Roémerzeit stammen
auch vier Almglocken die in Hallstatt gefunden wurden. Sie gelten als Beleg fiir eine almwirt-
schaftliche Nutzung der Hochlagen in dieser Zeit (Ellmauer, 2002b: 12, Mandl, 1996: 159f).

Milde Klimaverhéaltnisse zwischen dem 2. und 5. Jahrhundert nach Christus sorgten fur ideale
Bedingungen fir die Almwirtschaft. Ab dem 5. Jahrhundert kam es jedoch zu einer Klimaan-
derung und somit verschlechterten sich die Bedingungen fir die Almwirtschaft deutlich.
Zusatzlich brachen die Verwirrungen der Volkerwanderungen tber Europa herein und da-
durch kam es zu einer mindestens zweihundertjahrigen Unterbrechung der Almwirtschaft im
Gebiet des Salzkammergutes. Hittenfunde aus dem 9. bzw. 10. Jahrhundert weisen eine

erstarkte Almwirtschaft erst wieder im Hochmittelalter nach. Es ist jedoch anzunehmen, dass



die Almwirtschaft zwischenzeitlich von einer sehr armen Bevolkerungsschicht betrieben
wurde, die kaum Spuren auf den alpinen Hochflachen zuriicklie (Ellmauer, 2002b: 13,
Mandl, 1996: 159f).

Im 12. bzw. 13. Jahrhundert begann sich aufgrund besserer klimatischer Verhaltnisse, sowie
Bevolkerungszuwachsen eine Almwirtschaft, so wie man sie heute kennt, zu etablieren. Es
gab Gemeinschaftsalmen, auf die das Vieh mehrere Bauern und Bauerinnen aufgetrieben
wurde. In alten Steuerbtichern wurden die erlaubten Auftriebszahlen an Tieren festgelegt und
gleichzeitig auch die jahrlich zu leistenden Abgaben geregelt. Erst im Hochmittelalter
(15.Jahrhundert), kann man einen eindeutigen Zusammenhang der Heimhdfe im Tal und den
Almen auf den Hochfléachen herstellen (Ellmauer, 2002b: 13, Mandl, 1996: 159f).

Im Mittelalter, bis in das 14. Jahrhundert, Uberwogen wahrscheinlich die Schafe als Weide-
vieh auf den Almen. Die Rinderzucht wurde erst zum Ende des Mittelalters hin intensiviert
(Mandl, 2003: 203).

Ende des 15. Jahrhunderts kommt es erneut zu einer Klimaverschlechterung und somit zu
einer Unterbrechung in der Bewirtschaftung der Almen (Mandl, 1996: 159f).

Nach einer leichten Erwarmung des Klimas wird die Almwirtschaft im Salzkammergut wie-
der aufgenommen und erreicht Ende des 18. Jahrhunderts ihren Hochststand. Dies geht aus
der Almerhebung des Salzamtes Gmundens 1793 hervor. Es folgt eine weitere Klimaver-
schlechterung, die mit einem Vorricken des Dachsteingletschers zwischen 1800 und 1870
verbunden war. Vor allem Hochalmen wurden in dieser Zeit aufgegeben, da es witterungsbe-
dingt zu starken Verkarstungen kam (Ellmauer, 2002b:14, Mandl, 1996: 159f).

Durch einen Strukturwandel in der Landwirtschaft wurden immer mehr Almen aufgegeben.
Eine Bewirtschaftung war auf vielen Almfldchen zu muhsam und nicht mehr rentabel. Haufi-
ger Grund fur die Aufgabe waren weite Anmarschwege in entlegene Gebiete, so wie das

Fehlen von Wasser in alpinen Hochlagen im Karstgebirge (Ellmauer, 2002b:14).

Den Bauern und Bé&uerinnen kam erschwerend hinzu, dass sie nur Nutzungsberechtigte auf

fremden Boden waren und auch heute meist noch sind (Ellmauer, 2002c: 3).

Diese Regelung stammt noch aus der Zeit der Habsburger. Die Salzdfen des Hallstatter Salz-
bergwerkes benétigte enorme Mengen an Brennholz. Aus diesem Grund wurden die ansassi-
gen Bauern und Bduerinnen durch die Habsburger enteignet. Die Allmendeflachen gingen in

ihren Besitz tber (Ellmauer, 2008, mindlich).

1553 erliel Ferdinand I. die Bergordnung. Hier wurde festgelegt, dass alle Walder in Gegen-

den von Bergwerken als landesfirstliches Kammergut anzusehen sind. Dies bedeutete, dass



4 Almwirtschaft in Bad Goisern 21
jeder Untertan eingeforstet wurde. Die Rechte an Holz-, Streu-, und Weidenutzung wurden
von den Landesfursten streng geregelt. Durch die Bevolkerungszunahme gab es immer mehr
Nutzungsberechtigte, Wald musste gerodet werden. Zusétzlich brauchte die Salzgewinnung in
Hallstatt enorme Holzmengen. Es kam zu einer Holzverknappung und die Landesflrsten und
Landesfirstinnen schrankten die Nutzungsrechte der Bauern und Bauerinnen stark ein (Helle-
bart, 2006: 10f).

Im 17. Jahrhundert begann man erstmalig mit einer Neuordnung von Almflachen. Teilweise
gingen Grundstiicke von den Landesflrsten und Landesfirstinnen in das Eigentum der be-
rechtigten Untertanen Uber. Im Salzkammergut wurden ,,Eingeforsteten* so genannte ,,Gral3-

gelacke” und ,,Heimhdlzer” zugesprochen (Schwarzelmiller 1995, in Hellebart, 2006: 11).

Mit der Bauernbefreiung im Jahre 1848 waren die Bauern und Béuerinnen nicht mehr dazu
verpflichtet Abgaben zu leisten, der Grund und Boden blieb jedoch grofteils im Besitz der
Landesfirsten und Landesfurstinnen (Hellebart, 2006: 11 ff).

In den ersten Jahren nach der Bauernbefreiung wurden Rechte auf Holz, Streu und Weide
entgeltlicht abgeldst. Mit dem Kaiserlichen Patent von 1853 konnten die Rechte sowohl in
Form von Geld, als auch in Form von Grund und Boden abgeldst werden. Es gab jedoch auch
die Mdglichkeit die Berechtigungen weiter (ber Servitute zu regeln (Schwarzelmdller, 1995,
in Hellebart, 2006: 11).

Im Jahre 1910 wurde das Einforstungsgesetz erlassen und die Agrarbehdrden geschaffen.
Somit erhielten die Almweiderechte auf fremden Boden o6ffentlich-rechtlichen Status. Da-
durch konnten die Weiderechte nicht mehr durch Nichtaustibung verjahren (Ellmauer, 2001 in
Hellebart, 2006: 12).

Mit dem Ende der Monarchie in Osterreich gingen die Flachen der Firsten und Fiirstinnen in
Staatsbesitz Uber und stehen heute unter der Verwaltung der Bundesforste. Die Rechte auf
fremden Boden blieben jedoch bestehen. So sind auch heute im Inneren Salzkammergut ein
GroRteil der Almflachen in Besitz des Staates und die Weiderechte Uber Servitutsrechte gere-
gelt. Dies fiihrt zu Erschwernissen in der Bewirtschaftung, bzw. fehlt vielen Bewirtschaftern
und Bewirtschafterinnen die Motivation fremden Grund so zu erhalten und zu pflegen, wie

den eigenen (Ellmauer, 2008, mindlich).

Am starksten abgenommen hat seit 1920 die Milchwirtschaft. Sie verzeichnet zwischen 1920
und 1986 einen Riickgang um mehr als die Halfte. Galtvieh? wurde im Gegensatz dazu meist

noch in groReren Zahlen aufgetrieben. In den 70er Jahren des 20. Jahrhunderts kam es zu

% Jungvieh, Kiihe, die keine Milch geben (Dudenredaktion, 2000: 400)



einem massiven Ausbau der Wirtschaftswege und ForststraBen. Dies erleichterte die Bewirt-
schaftung der Almen erheblich. Trotzdem wurden nicht wieder vermehrt Milchkiihe aufge-

trieben, die eine intensivere Betreuung bendtigen (Mandl 2003: 212).

Die Almwirtschaft im Salzkammergut ist bis zum heutigen Tag stark riicklaufig. Es bendtigt
dringend MaRnahmen um die Land- und Almwirtschaft im Inneren Salzkammergut zu erhal-
ten. Ein starker Riickgang dieser oder eine vollige Aufgabe wiirde dramatische Folgen flr das
Landschaftsbild, die Okologie, etc. haben.

4.2 Aktuelle Entwicklungen in der Land- und Almwirtschaft in Bad
Goisern

Die Landwirtschaft findet in Bad Goisern am Hallstattersee hauptsachlich im Nebenerwerb
statt. Generell nimmt die Anzahl der aktiven Betriebe in den letzten Jahren stetig ab. 1990
wurden bei der Agrarstrukturerhebung der Statistik Austria noch 305 aktive Betriebe gezahlt,
davon waren 13 Betriebe im Haupterwerb tatig. 1999 konnten nur mehr 238 Betriebe gezahlt

werden, von denen 10 als Haupterwerbsbetriebe deklariert wurden™.

Die letzte Agrarstrukturerhebung, bei der die Daten vollstandig erhoben wurden, fand 1999
(Statistik Austria, 2008) statt. Seit dieser Zeit sind bereits zehn Jahre vergangen und es ist
anzunehmen, dass die Zahl aktiver Betriebe weiter zuriickgegangen ist. Laut PRAMESBER-
GER (2008) sind derzeit noch drei bis funf Betriebe in Bad Goisern am Hallstattersee im

Haupterwerb aktiv.

Eklatant ist jedoch vor allem die Abnahme in den Nebenerwerbsbetrieben. Jene Betriebe, die
fur die Pflege der Landschaft, auch der Almflachen, von enormer Bedeutung sind.

Nach der Art der Betriebe wird ein GroRteil unter ,,Sonstige Betriebe* klassifiziert. In der
Regel sind das in Bad Goisern am Hallstattersee laut PRAMESBERGER (2008) Nebener-
werbsbetriebe, die eine kleine Anzahl an Vieh (Rinder, Schafe, Ziegen, etc.) besitzen und das

Futter fur diese auf ihren eigenen Flachen gewinnen.

1990 wurden 26 Betriebe als Futterbaubetriebe erhoben, 1999 ist diese Zahl enorm auf 129

gestiegen™. Dies konnte darauf hindeuten, dass immer mehr Nebenerwerbsbauern und -

10 Zusammenfassung der Daten der Agrarstrukturerhebung 1999, Statistik Austria auf der Homepage des Landes
00, http://ivww2.land-00, http://reich.gv.at/statlandwirtschaft/LANDErgebnis.jsp?GemNr=40702&kat=GEM&

Gemeindeauswahl=ja&landw=Betrieb, 08.01.2009

1 Zusammenfassung der Daten der Agrarstrukturerhebung 1999, Statistik Austria auf der Homepage des Landes
00, http://ivww2.land-O0, http://reich.gv.at/statlandwirtschaft/LANDErgebnis.jsp?GemNr=40702&kat=GEM&

Gemeindeauswahl=ja&landw=Betrieb, 08.01.2009
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bauerinnen ihre Tiere verkaufen und das Heu, das sie noch auf ihren Wiesen produzieren an

die noch Gbrigen Viehhalter der Gemeinde verkaufen.

Ein weiteres Indiz fir die Verlagerung in den Nebenerwerb zeigt die Erhebung der Arbeits-
krafte. 1990 wurden 590 Arbeitskrafte, die in den landwirtschaftlichen Betrieben tétig sind,
erhoben. 543 davon waren familieneigene Arbeitskrafte. 1999 wurde zwar eine deutlich hohe-
re Anzahl an Arbeitskraften erhoben, insgesamt 708, davon sind jedoch 704 familieneigene
Arbeitskrafte. Dies bedeutet, dass in Bad Goisern die Landwirtschaft fast ausschlieBlich durch

Familienangehdrige im Nebenerwerb gefiihrt wird™.

Auffallig ist auch, dass obwohl ca. gleich viele Frauen wie Ménner in den landwirtschaftlich
aktiven Betrieben arbeiten, nur ein Bruchteil der Betriebsleiter und Betriebsleiterinnen Frauen
sind. Erst in den letzen Jahren stieg die Anzahl der Betriebsleiterinnen an. 1995 waren von
272 Betriebsleitern und Betriebsleiterinnen nur 47 weiblich, wéhrend 1999 von 234 Betriebs-

leitern und Betriebsleiterinnen insgesamt 73 weiblich waren®®,

Zusammenfassend ist zu sagen, dass in Bad Goisern die Landwirtschaft hauptséchlich auf
Viehhaltung beruht inklusive der Futtererzeugung fur diese Tiere. Der Grof3teil der Landwirt-
schaft findet im Nebenerwerb statt. Dies hat zur Folge, dass die Hauptarbeit durch familienei-
gene Arbeitskréfte getragen wird. Die Gefahr, dass diese Nebenerwerbsbetriebe aufgelassen
werden ist hoch und wird mit Zahlen aus den 1990er Jahren auch belegt. Probleme sind hier
oft fehlende Nachkommen, die die Arbeit am Hof Ubernehmen wollen. Des Weiteren steht
den meisten Nebenerwerbsbauern und -bauerinnen nicht genligend Zeit durch die Belastung
im Hauptberuf zur Verfligung um die notwendige Arbeit zu leisten. Die Situation stellt vor
allem auch fir Almflachen eine Gefahr da. Diese Flachen sind meistens die am muhsamsten
zu pflegenden Flachen und werden oft als erstes vernachlassigt. So kommt es zu Verbuschung

und wenn kein Vieh mehr aufgetrieben wird zur Verwaldung der Flachen.

12 http://lwww2.land-oberoesterreich.gv.at/statlandwirtschaft/LANDErgebnis.jsp?GemNr=40702&kat=GEM &
Gemeindeauswahl=ja&landw=Besch, 08.01.2009
3 ebenda



5 Bilanz der aktuellen Situation in Almwirtschaft und Tourismus
in Bad Goisern am Hallstattersee
Die Bilanz, die aus der Analyse der Bereiche Almwirtschaft sowie Tourismus in Bad Goisern

am Hallstattersee gezogen werden kann ist, dass in beiden Bereichen problematische Ent-

wicklungen statt finden.

Die Landwirtschaft in Bad Goisern am Hallstéttersee ist hauptséchlich auf Viehhaltung und
Griunlandwirtschaft ausgerichtet. Eigentlich ideale Rahmenbedingungen fir eine funktionie-
rende Almwirtschaft. Der Hauptanteil der Landwirtschaft findet jedoch im Nebenerwerb statt.
Die Bedingungen diese aufrecht zu erhalten sind schwierig. Die Zahlen belegen einen drasti-
schen Rickgang der Nebenerwerbsbetriebe in den letzen Jahren. Gerade diese Betriebe sind
aber vor fir die Pflege von Grunflachen insbesondere der Almflachen von Bedeutung. Gerin-
ges Einkommen und hoher Aufwand lassen immer mehr Nebenerwerbsbetriebe kapitulieren.
Mit der Aufgabe dieser Betriebe werden jedoch viele Wiesen, vor allem auch Almwiesen dem

Zuwachsen preis gegeben.

Bad Goisern am Hallstattersee konnte in den 1960er Jahren zahlreiche Gaste anlocken,
kampft aber trotz der Lage der Gemeinde in einer Welterbe Region, in den letzten Jahren mit
sinkenden Néchtigungszahlen. Aktuell kommen die Gaste in erster Linie zum Wandern und
Mountainbiken. Diese Sportarten sind stark auf das typische Landschaftsbild des Inneren
Salzkammerguts, vor allem auch auf die offenen Flachen den Almwiesen, angewiesen. So
liegt es einerseits nahe MalRnahmen zu setzen, um die Almflachen zu erhalten, um auch ihre
Bedeutung als Erholungsflachen zu bewahren. Andererseits wiirden mehr Géste die Einnah-
men, unter anderem auch die der Almbetreiber und Almbetreiberinnen, steigern und den
Anreiz erhohen die Flachen in Hinblick auf Einnahmen aus dem Tourismus auch weiterhin zu

erhalten.

Basierend auf diesen Situationsanalysen werden wie folgt die Hypothesen, die dieser Arbeit

zu Grunde liegen, aufgestellt.
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6 Hypothesen

Die Gemeinde Bad Goisern am Hallstattersee hat aktuell Probleme sich gegeniiber den ande-
ren Gemeinden in der Region Inneres Salzkammergut zu positionieren. Wahrend die anderen
Gemeinden ein eindeutiges Zugpferd im Tourismus haben, wie Hallstatt den Salzberg und die
Hallstattkultur, l&sst sich fir Bad Goisern am Hallstéttersee keine einheitliche Werbestrategie
entdecken. Somit stellt sich die Frage: Wie kann man die derzeitige Situation fiir die Gemein-
de verbessern? Die ldee, die dieser Arbeit zu Grunde liegt, ist mit einem Thema, das bisher
kaum vermarktet wurde, ein Alleinstellungsmerkmal fir die Gemeinde zu kreieren: Die Al-
men. Die Forschungsfrage, die sich daraus ergibt ist: Eignet sich das Thema Almen fiir eine
bessere Positionierung von Bad Goisern gegeniber den anderen Gemeinden der Region?

Die Hypothesen, die sich von dieser Frage ableiten, lauten:

% Bad Goisern am Hallstattersee hat aktuell Probleme sich touristisch in der Region zu

positionieren.

% Man kann mit dem bisher touristisch kaum genutzten Thema Almwirtschaft eine Aufwer-

tung des Tourismus in Bad Goisern am Hallstattersee erzielen.

+¢ Die traditionelle Nutzungsform Almwirtschaft eignet sich als Alleinstellungsmerkmal fur

die touristische Vermarktung von Bad Goisern am Hallstéttersee.

Eine Mdoglichkeit, das Thema Almen zu prasentieren, ist ein Almerlebnisweg. Ziel dieser
Arbeit ist es, einen Plan flr einen solchen zu erstellen. Auch in Hinblick auf die Planung

dieses Weges werden einige Hypothesen aufgestellt:
« Ein Almerlebnisweg trégt zur Identifikation der Bevolkerung mit ihrer Gemeinde bei.

% Ein Almerlebnisweg, der auf Familien ausgerichtet ist, hat das grofite Potential fir einen

Erfolg.

+ Ein auf die Gemeinde Bad Goisern am Hallstéttersee ausgerichteter Almerlebnisweg hat

einen hohen Wiedererkennungswert.



7 Lehrpfade

7.1 Geschichtlicher Abriss
In der Literatur (Ebers et al., 1998: 11, Lang & Stark, 2000: 11, Nutz, 2003: 37, Arnberger &

Eder 2007: 23) wird durchgehend die USA als Ursprungsland der Lehrpfadidee genannt. Als
erster Lehrpfad wird in allen Werken der Naturlehrpfad im Palisade Interstate Park, USA, der
1925 eroffnet wurde, beschrieben. Dieser Pfad wurde von einem Museumsdirektor angelegt.
Laut EBERS et al. (1998) entsprach dieser ,,Prototyp* des Lehrpfades bereits modernen An-
spriichen an einen Lehrpfad. Der 1,5 km Rundweg setzte sich aus einem erklarenden Ubungs-
teil und einem Prifungsteil zusammen. So konnte das eben angeeignete Wissen am Ende des

Pfades Uberpriift werden, um so besser im Gedachtnis haften zu bleiben.

Funf Jahre spéter wurde der erste Lehrpfad in Deutschland angelegt (Ebers et al., 1998: 11ff,
Lang & Stark 2000: 11ff, Arnberger & Eder, 2007: 23ff). Dieser wurde vom damaligen Berli-
ner Zoodirektor im Bredower Forst bei Nauen initiiert. Ziel war es, die Bevolkerung fur na-
turkundliche Themen zu interessieren und in weiterer Folge sie auch zum Besuch von
botanischen und zoologischen Gérten sowie naturkundlicher Museen anzuregen (Erdmann
1975 in Arnberger & Eder 2003: 23). Fiir Osterreich gibt es keine Informationen fiir diesen
Zeitraum (Arnberger & Eder 2007: 23).

In den folgenden Jahren ging die Entwicklung der Lehrpfade nur schleppend voran. In den
Jahren bis zum Zweiten Weltkrieg und auch die ersten Jahre danach wurden kaum neue Lehr-
pfade angelegt (Erdmann, 1975 in Arnberger & Eder, 2007: 23).

Erst in den 60er Jahren des vorigen Jahrhunderts entwickelte sich ein regelrechter Boom an
Lehrpfaden (Wessel, 1985 in Ebers et al., 1998: 11). Innerhalb weniger Jahre wurden in
Deutschland ca. 600 Lehrpfade angelegt. Der noch vom Krieg stark geschadigte Wald wurde
nun mehr und mehr von Erholungssuchenden aufgesucht und durch diese intensive Nutzung
zusatzlich in Mitleidenschaft gezogen. Da Versuche, den Wald mittels Ver- und Gebotsschil-
dern zu schiitzen, scheiterten, setzte man schliel3lich auf die Aufklarung der Bevolkerung. Auf
Schildern sollten die Erholungssuchenden Gber die Sensibilitit des Okosystems Wald infor-
miert werden und somit dazu angeregt werden durch ihr eigenes Verhalten zum Schutz dieses
Systems beizutragen. Des Weiteren dienten die Lehrpfade aber auch dazu, die Erholungssu-
chenden gezielt durch den Wald zu lenken und sie von sensiblen Gebieten fernzuhalten (Ebers
et al., 1998: 11ff).

Uber die Entstehung der ersten Lehrpfade in Osterreich liegen kaum Informationen vor. Die
altesten Lehrpfade entstanden laut PARZ-GOLLNER (1987) Mitte der 1960er Jahre in Vor-

arlberg, Niederosterreich, Steiermark und Oberdsterreich.



7 Lehrpfade 27
Die ersten Lehrpfade behandelten hauptsachlich naturkundliche Themen. Uberwiegend wurde
Artenkenntnis ber eine Beschilderung von am Weg vorkommenden Pflanzen vermittelt.
Durch die Wissensvermittlung tber eine bewusste Wahrnehmung der Arten sollte jedoch auch
der Wert der Natur vermittelt werden. Somit versuchte man eine hohere Bereitschaft fir
eigene Aktivitaten zum Schutz dieser Natur zu erzeugen (Arnberger & Eder, 2007: 23ff).

In den 1970er Jahren schlieBlich entstanden neuere Pfade. Gemeinden und Tourismusverban-
de waren meist die Initiatoren. Diese Pfade wurden als zusatzliches Angebot fur den lokalen
Tourismus angelegt. Dies hatte jedoch zur Folge, dass die Qualitat der Pfade oft nur ungen-
gend war. Dartiber hinaus standen nach der Umsetzung selten gentigend finanzielle Mittel zur
Verfligung um eine Erhaltung der Pfade zu gewahrleisten. Aus diesem Grund sind viele dieser
Pfade aus den 1970er Jahren verfallen (Nutz, 2003: 27ff). Diese verfallenen Pfade sind einer
der Hauptgrinde fur das schlechte Image von Lehrpfaden heute. (Arnberger & Eder, 2007:
23ff). Aber auch die von ROMEISS-STRACKE (1981) als ,,Md&blierung der Landschaft®
bezeichneten Beeintrachtigungen durch die Anlage zahlreicher Lehrpfade trug zum negativen
Status der Lehrpfade bei. Als Reaktion auf diese Kritik entstanden so genannte Nummernpfa-
de, auf denen anstatt Schildern ausschlieBlich unscheinbarere Pflocke mit einer durchgehen-
den Nummerierung zu finden sind. Mittels einer Begleitbroschire wurden die Informationen

zum jeweiligen Standpunkt vermittelt (Ebers et al,. 1998: 12).

Da durch die alleinige Wissensvermittlung tber die Umwelt keine Erfolge im Umweltenga-
gement erzielt werden konnten, begann man in den 70er Jahren die althergebrachten Konzepte
der Lehrpfade zu Gberdenken. Der Begriff ,,Lernpfad® leitet zu einem handlungsorientierteren
Ansatz in den Lehrpfadkonzepten tber. Mittels Aufgaben, Fragebdgen, DenkanstoRen etc.
sollten die Besucher und Besucherinnen zum Mitdenken und Mitmachen angeregt werden.

Diese Methode eignet sich besonders zur Unterrichtsergdnzung (Ebers et al., 1998: 12).

In den 1980er Jahren wurden vermehrt auch 6kologische Probleme, wie etwa das Waldsterben
durch Lehrpfade thematisiert. Neben der reinen Informationsvermittlung auf Lehrpfaden,
wurde versucht die Natur Uber alle Sinne wahrzunehmen. Mit dieser Methode sollten die
Emotionen der Besucher und Besucherinnen geweckt und das Naturerlebnis vertieft werden
(Nutz, 2003: 39).

Anfanglich versuchten die Lehrpfadbetreiber und -betreiberinnen eigenstandige Beobachtun-
gen Uber zusatzliche begleitende Broschiiren zu erzielen. Hier fanden sich zu den Informatio-
nen auf den Tafeln noch Beschreibungen zum persénlichen Erleben und Erfahren der Natur.
Erste Stationen mit interaktiven Elmenten gab es in Osterreich Anfang der 80er Jahre im
Wildpark Hochkreut (Lang & Stark, 2000: 14).



Die Entwicklung des verstarkten Fokus auf das Naturerlebnis setzte sich weiter fort. Dies
drickt sich auch in der Entstehung des Begriffes Naturerlebnispfad aus. ,,Ziel des Naturerleb-
nispfades ist es, Informationen zu geben und fiir die Wahrnehmung der Umgebung zu sensibi-
lisieren.” (Arnberger & Eder, 2007: 27).

Als erster Naturerlebnispfad gilt jener des Nationalparks Bayerischer Wald, der 1995 ertffnet
wurde (Lang & Stark, 200, 14).

Als eine Weiterentwicklung des Naturerlebnispfades gilt der Sensorische Lehrpfad. Hier liegt
das Hauptaugenmerk auf der Wahrnehmung der Natur Uber alle Sinne (Arnberger & Eder,
2007: 26).

Der gegenwartige Trend geht hin zur inflationdren Verwendung des Begriffes Erlebnisweg
bzw. Naturerlebnispfad. Oft werden auch Pfade als solche bezeichnet, die mit kaum oder
keinen sensorischen bzw. interaktiven Stationen ausgestattet sind. Der ansprechende Begriff
soll lediglich dem Anlocken potentieller Besucher und Besucherinnen dienen. Dies kdnnte
dazu fuhren, dass das Image der tatsachlichen Naturerlebnispfade sinkt. Dariiber hinaus kon-
nen Besucher und Besucherinnen aus dem Namen keine Riickschliisse mehr auf die Ausstat-
tung der Lehrpfade ziehen (Lang & Stark, 2000: 15).

Die Motive fiir die Entwicklung und Errichtung eines Lehrpfades haben sich seit der Eroff-
nung des ersten Lehrpfades 1925 stark geandert. War es die ursprungliche Intention, die
Besucher und Besucherinnen tber die Natur zu informieren und zu sensibilisieren, liegen die
heutigen Griinde fur die Neuanlage eines Lehrpfades meist im touristischen Bereich. Galt es
fruher die Besucher und Besucherinnen durch Naturgebiete zu leiten und von sensiblen Berei-
chen fernzuhalten, so werden sie heute gezielt durch Kulturlandschaften zu weiterfihrenden
Angeboten, wie Gastronomie, Museen etc. gefiihrt (Arnberger & Eder, 2007: 28ff).

Durch die verstarkte Nutzung der Lehrpfade fir touristische Zwecke, kam es auch zu einer
enormen Erweiterung der Themen, die auf Lehrpfaden angesprochen werden. Zu Beginn der
Lehrpfadentwicklung wurden ausschlieBlich naturbezogene Themen fir Lehrpfade entwi-
ckelt. Hierbei konzentrierten sich die Themen hauptsachlich auf das Okosystem Wald. Auf
moderneren Lehrpfaden werden zahlreiche Themen, auch aus Kultur und Geschichte, Brauch-
tum, Religion und Esoterik, Korperwahrnehmung, Kunst und Musik, etc., aufgegriffen. The-
men aus den Bereichen der Natur werden jedoch auch weiterhin hdufig auf Lehrpfaden
angesprochen (Arnberger & Eder, 2007: 24ff, Lang & Stark, 2000: 17).
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7.2 Begriffsdefinitionen
In diesem Kapitel sollen die unterschiedlichen Lehrpfadtypen begrifflich erklart und vonein-

ander unterschieden werden.

7.2.1 Definition Lehrpfad
»Ein Lehrpfad ist ein Weg Uber mehrere Stationen, die als solche etwa durch Informationsta-

feln, Nummernpflocke mit Begleitbroschire, als interaktive Informationsstationen oder als
Sinnesstationen gekennzeichnet sein konnen. Ziel eines Lehrpfades ist es, Informationen zu
den verschiedensten Themen (Natur, Kulturgeschichte, Marchen etc.) beschreibend, interaktiv
und/oder sensorisch zu vermitteln. Jeder Lehrpfad sollte eine gemeinsames Oberthema (z.B.
Wald, Weinbau etc.) haben und einer einheitlichen Linie folgen.” (Lang & Stark, 2000:16).

7.2.2 Einteilung der Lehrpfade entsprechend ihrer Vermittlungsmethode

¢ Klassischer Lehrpfad

Der klassische Lehrpfad versucht Informationen rein Uber Texte, welche teilweise durch
Bilder und Grafiken erganzt sind, zu vermitteln. Ursprunglich begrenzten sich solche Lehr-
pfade lediglich auf die Nennung von vorkommenden Tier und Pflanzenarten. Auch mit besse-
ren Maoglichkeiten des Drucks kamen mehr Informationen auf den Schildern hinzu, die nicht
nur Arten, sondern auch Okosysteme beschreiben. Auf klassischen Lehrpfaden erfolgt so die

Informationsvermittlung rein rezeptiv (Arnberger & Eder, 2007:48ff).
% Interaktiver Lehrpfad/Lernpfad

Die Informationen sind auf den Stationen eines interaktiven Lehrpfades nicht gleich ersicht-
lich. Die Besucher und Besucherinnen mussen sich diese durch Handlungen wie etwa Um-
klappen oder Verschieben selber erschlielen (Stark & Lang, 2000:20).

Interaktive Stationen eignen sich besonders gut zum Wiederholen der behandelten Themen,
da Uber z.B. die Klappvorrichtung, die Antworten auf gestellte Fragen einfach selbst tberprift
werden konnen (Stark & Lang, 2000:20).

Didaktisch ist ein interaktiver Lehrpfad vergleichbar mit einem ,,Lernpfad®, da nur durch
aktiv werden und selbsttatiges Handeln Information erschlossen werden kdnnen. Im Gegen-
satz zum Kklassischen Lehrpfad mit seinem belehrenden Charakter, ist der Charakter eines
Interaktiven Lehrpfades auffordernd und ladt die Besucher und Besucherinnen zum Agieren
ein (Arnberger & Eder, 2007:50).



¢+ Sensorischer Lehrpfad

Auf sensorischen Lehrpfaden wird versucht die Naturwahrnehmung Uber den gezielten Ein-
satz aller Sinne (riechen, tasten, horen, sehen, fiihlen, schmecken) zu erreichen. Die Vermitt-
lung der Natur erfolgt so nicht kognitiv sonder affektiv. Uber eine Einbeziehung der
Emotionen erhofft man sich eine verstarkte Bereitschaft zu umweltbewussten Handeln zu
erreichen (Arnberger & Eder, 2007:51).

Die Kiritik, die in den letzten Jahren an sensorischen Lehrpfaden laut geworden ist, ist die dass
diese Art der Pfade der reinen Unterhaltung dienen und keine padagogischen Zielsetzungen
mehr aufweisen (Arnberger & Eder, 2007:51).

%+ Naturerlebnispfad

Ein Naturerlebnispfad gilt ,,...als Medium der Umweltbildung, das tber eine Ansprache
verschiedener Sinne und eine interaktive Einbeziehung dem Besucher Naturerlebnisse vermit-
telt. Hierzu ist erforderlich, dass jeweils an mindestens drei Viertel der Stationen interaktive
Einbeziehungen der Besucher sowie sensorische Anregungen erfolgen.” (Megerle, 2003 in
Arnberger & Eder, 2007:51).

Ein Naturerlebnispfad erhebt den Anspruch einerseits auf der kognitiven Ebene Informationen
zu vermitteln, andererseits aber auch die Besucher und Besucherinnen auf einer handlungsori-
entierten Art und Weise anzusprechen (Arnberger & Eder, 2007: 51).

Auf einem Naturerlebnispfad finden sich auch nicht selten Sinnesstationen. Mittels dieser
Stationen sollen die Besucher und Besucherinnen auch emotional fiir das behandelte Thema

interessiert werden (Arnberger & Eder, 2007: ebenda).

So werden auf einem Naturerlebnispfad drei unterschiedliche Vermittlungsmethoden vereint.
Durch diesen Zusammenschluss aller drei Vermittlungsarten kann ein optimales Ergebnis in

der Umweltvermittlung erzielt werden (Stark & Lang, 2000: 23).

Naturerlebnispfade entsprechen modernen Standards in der Umweltbildung und gelten derzeit
als effektivster Standard ein naturbezogenes Thema Besucher und Besucherinnen einer Natur-

oder Kulturlandschaft naher zu bringen.
¢ Interpretationspfad

Die Interpretation ist eine Methode die nicht ausschlieBlich fir Lehrpfade, Erlebniswege oder
Themenwege verwendet wird. Sie findet auch Anwendung etwa in Kurzprésentationen in
Besucherzentren, Museen und Ausstellungen, sowie Zoos und botanischen Garten (Lehnes,
2008 in Arnberger & Eder (Hrsg.), 2008: 19ff).
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Ihren Ursprung hat auch die Interpretation in den USA Ende des 19. Jahrhunderts in den
dortigen Nationalparks. Im deutschsprachigen Raum ist die Methode der Interpretation trotz
ihres bereits langeren Bestehens nicht so weit verbreitet. In Europa findet sie hauptsachlich in
England Anwendung (Arnberger & Eder 2007: 53, Lehnes, 2008 in Arnberger & Eder
(Hrsg.), 2008: 20).

Ziel der Interpretation ist es, Verbindungen bzw. Beziehungen zwischen in der Landschaft
vorhandenen Objekten und wahrnehmbaren Phdnomenen und Besuchern und Besucherinnen
herzustellen. Da das VVorwissen der Besucher und Besucherinnen grundsétzlich sehr heterogen
ist, versucht man mittels allgemein Bekanntem, Alltagserfahrungen oder aber Hoffnungen,
Konflikten oder konkreten Einzelschicksalen Beriihrungspunkte zu den Besuchern und Besu-
cherinnen zu schaffen (Lehnes, 2008 in Arnberger & Eder (Hrsg.), 2008: 19ff).

Ein Interpretationspfad soll nicht belehrend wirken sondern provozieren. Die Besucher und
Besucherinnen sollen angeregt werden, Neues zu entdecken (Lehnes, 2008 in Arnberger &
Eder (Hrsg.), 2008:19ff).

Der Aufbau basiert auf einer zentralen Leitidee, die an den verschiedenen Stationen mittels
unterschiedlicher Thematik préasentiert wird (Lehnes, 2008 in Arnberger & Eder (Hrsg.),
2008: 23).

Interpretationspfade werden hauptséchlich aus 6ékonomischer Motivation, als Beitrag zum
landlichen Tourismus, errichtet. Nichts desto trotz kénnen Interpretationspfade durchaus

wertvolle Beitrage zur Umweltbildung leisten (Arnberger & Eder 2007: 53).

Man kann Uber die Ausstattung eines Lehrpfades, also Sinnesstationen, Interaktive Stationen,
noch nicht darauf schliel}en, ob es sich um einen Interpretationspfad handelt oder nicht. Denn
allein die Aufbereitung eines Themas bzw. einer Leitidee macht den Unterschied eines ,,ge-
wohnlichen* Lehrpfades, sei es nun ein Erlebnisweg oder ein Sinnespfad, zu einem Interpre-
tationspfad aus (Lehnes, 2008 in Arnberger & Eder (Hrsg.), 2008: 21).

% Themenweg

»Ein Themenweg ist ein Lehrpfad, der nicht nur auf die Natur, sondern dariiber hinaus noch
auf andere Inhalte ausgerichtet ist. Meist handelt es sich um kulturhistorische Themen, aber
auch Themen wie Weinbau, Fitness, Marchen u.A. werden oftmals angeboten.” (Stark &
Lang, 2000: 17).

Themenwege werden in erster Linie aus touristischen Grunden und Griinden der regionalen

Entwicklung errichtet. Auf Themenwegen kénnen Eigenheiten einer Landschaft, kulturelle



oder historische Besonderheiten einer Region aufgegriffen werden und zur touristischen
Vermarktung dieser beitragen (Arnberger & Eder, 2007:56).

Themenwege konnen ebenso wie Lehrpfade mit verschiedenen Vermittlungsmethoden (inter-
aktiv, sinnesorientiert, rezeptiv) angelegt werden. Tatsdchlich findet man am haufigsten The-

menwege, die rein auf rezeptiver Wissensvermittlung basieren (Stark & Lang, 2000:17).

Wie auch der Begriff Erlebnispfad wird der Begriff Themenweg derzeit auf3erst haufig ver-
wendet, da bewusst der immer noch negativ behaftete Begriff Lehrpfad vermieden wird. Dies
hat zur Folge, dass Pfade oft falschlicherweise als Themenwege bezeichnet werden und Besu-
cher und Besucherinnen eigentlich allein durch die Benennung eines Pfades oder Weges keine
Riickschlisse auf den Inhalt bzw. dessen Aufbereitung ziehen kénnen (Arnberger & Eder,
2007: 56).

7.2.3 Einteilung der Lehrpfade entsprechend ihrer Ausstattung

++ Schilderpfad

Auf einem Schilderpfad werden Informationen ausschlieBlich auf Schildern mittels Text,
Grafiken und Bildern transportiert. Sind diese grafisch ansprechend gestaltet, kdnnen Schil-
derpfade durchaus als gelungen gelten. Oft reicht aber die rein rezeptive Vermittlungsmetho-
de nicht aus (Stark & Lang, 2000: 21f).

Die Landschaft wird mittels eines Schilderpfades je nach GrolRe und Material mehr oder

weniger gestort.
% Nummernpfad

Bei einem Nummernpfad befinden sich entlang eines Weges durchnummerierte Pflocke. In
einer begleitenden Broschire, die auch eine Wegkarte enthalten sollte, findet man Informatio-
nen zu den jeweiligen Nummern am Weg. Nummernpfade konnen rein auf rezeptiver Wis-
sensvermittlung  basieren, jedoch auch Anleitungen zur Naturerfahrung oder
erlebnisorientierten Aktivitaten bieten, und so auch affektiv Natur vermitteln (Stark & Lang,
2000: 22).

Nummernpfade entstanden aufgrund der Kritik an der durch die Lehrpfade hervorgerufenen
Moblierung der Landschaft. Ein Nummernpfad soll das Landschaftsbild nur geringfligig
storen. Ein Problem stellt die Verteilung der Broschiren dar, die meist nicht ausreichend
funktioniert. So waren Nummernpfade in den letzten Jahren nur wenig erfolgreich (Stark &
Lang, 2000: 23).



7 Lehrpfade 33

++ Stationenpfad

Hierunter fallen Erlebnispfade sowie auch Sinnespfade. Auch Themenwege kdnnen darunter

fallen.

Die Informationsvermittlung findet hier nicht rein rezeptiv ber Schilder statt, sondern es
finden sich eine Reihe Stationen. Diese sollten in Zusammenhang mit der Umgebung stehen.

Solche Pfade stellen den gréRten Eingriff in ein Landschaftsbild dar. Es hangt jedoch sehr
stark von Materialien und Bauweise der Stationen ab, wie harmonisch sich diese in das Land-

schaftsbild eingliedern.
¢+ Technisierte Pfade/Digitale Wanderfuhrer

Eine neuere Entwicklung ist das Verwenden von digitalen Wanderfihrern. Diese sind weitge-
hend eine Weiterentwicklung von technisierten Pfaden. Sie gleichen Nummernpfaden. Aller-
dings werden die Informationen nicht iber eine Broschure zur Verfiigung gestellt, sondern auf
einem mitgetragenen Walkman geliefert (Ebers et al., 1998: 17).

Moderne Technologien erlauben jedoch diese Form der Informationsvermittlung noch weiter
auszubauen. Die Verwendung von PDAs, kleinen tragbaren Computern, findet derzeit im
Schweizerischen Nationalpark (SNP) Anwendung. Hier gibt es einen Lehrpfad mit numme-
rierten Pflocken. Die Informationen lassen sich dann tber den PDA abrufen. Zusatzlich je-
doch stehen auf dem PDA viele weiterfihrende Informationen zur Verfigung wie etwa
Wanderkarten, Bestimmungsschlissel fir Pflanzen und Tiere, etc. Diese Entwicklung geht
dahin, Fragen dort zu beantworten, wo sie entstehen. Diese Innovation ist jedoch eine sehr
neue und findet derzeit noch kaum Anwendung (Haller & Eisenhut, 2008 in Arnberger &
Eder (Hrsg.), 2008: 49). Vorteil ist auch hier ein geringer Eingriff in das Landschaftsbild.



8 Situation der Lehrpfade in Osterreich

Seit der Errichtung der ersten Lehrpfade in Osterreich in den 1960erJahren, gab es einen
steten Zuwachs von Lehrpfaden. Nach einer Schatzung durch PARZ-GOLLNER (1987) gab
es 1986 ca. 200 Lehrpfade. Laut einer Erhebung durch ARNBERGER & EDER (2007) im
Jahre 2006 konnten 690 Lehrpfade gezéhlt werden.

Hé&ufig findet man Lehrpfade in der Steiermark, Ober- und Niederdsterreich. In Wien gibt es
aufgrund der kleinen Flache die wenigsten Lehrpfade. Bezieht man jedoch die Zahl der Lehr-
pfade auf die Flache, so weist Wien die grofite Lehrpfaddichte auf, gefolgt von Vorarlberg,
Oberosterreich und Salzburg (Arnberger & Eder, 2007: 71).

Auch heute noch beschéftigen sich die meisten der Lehrpfade mit Themen zu Natur und
Wald.

Themen Anteil
Natur (inkl. Wald, Wasser) 47,8%
Kulturlandschaften 17,1%
Kultur, Literatur, Geschichte 11,0%
Sinne und Gesundheit 10,1%
Geologie 8,6%
Bergbau und Industrie 4,2%
Astronomie 1,2%
Gesamt 100%

Tabelle 2: Anteile der Lehrpfade nach Thema, N=690 (Arnberger & Eder, 2007: 72)

Im Burgenland dominieren im Gegensatz zu allen anderen Bundeslandern Lehrpfade zum
Themenbereich Kulturlandschaft. Hier, aber auch in Niederdsterreich, finden sich haufig
Weinlehrpfade, die auch der regionalen Vermarktung zu Gute kommen. Ebenfalls im Burgen-
land aber auch in der Steiermark befassen sich zahlreiche Lehrpfade mit den Themen Kultur,
Literatur und Geschichte. Geologische Themen werden gerne in Karnten aufgegriffen (Arn-
berger & Eder, 2007: 71).

In der Lehrpfaddatenbank des Lebensministeriums™ sind auch bereits einige Lehrpfade zum
Thema Almen und Bergbauerntum registriert. In der Steiermark sind dies der Almlehrpfad

Grabnerstein in Admondt, der ,,Stoakogler Heimatwanderweg* in Gasen und der Eselsberger

Y http://lehrpfade.lebensministerium.at/lehrpfade/search/expert, 28.05.2009
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Almerlebnisweg, in Tirol der Bermdhderweg ,,Vun Viecht bis zun Kolmhaus“ in Brandberg
und der Panoramaweg Leben am Steilhang Bruggen. In Salzburg gibt es einen Almlehrpfad

,Auf die Alm* in Lofer, in Vorarlberg den Késewanderweg in Bregenz,

Bei einer weiteren Suche im Internet stoRt man auf zwei Seiten die Gber Almlehrpfade infor-
mieren, die jedoch nicht im Portal des Lebensministeriums zu finden sind. Es sind dies der
Almlehrpfad Werfenweng® in Salzburg und der Almweg am Hartkaiser'® in Tirol. Die Alm-
lehrpfade sind wie nicht anders zu erwarten in den westlichen Bundeslandern zu finden, wo-
bei in Tirol und in der Steiermark die meisten Almlehrpfade zu finden sind. Keine
Almlehrpfade, trotz aktiver Almgebiete, gibt es in Karnten, Oberdsterreich und Niederoster-

reich.

Lehrpfade werden in Osterreich von sehr unterschiedlichen Institutionen errichtet und betrie-
ben. Fuhrend sind hier Naturschutzeinrichtungen gefolgt von Tourismusorganisationen und —
verbénden. Andere Betreiber und Betreiberinnen kdnnen Gemeinden, Privatpersonen, Verei-

ne, religidse Institutionen, Schulen oder auch andere sein (Arnberger & Eder, 2007: 71).

15 http://www.geo.shg.ac.at/staff/weingartner/almlehrpfad_neu.htm, 28.05.2009
18 http://www.wilderkaiser.info/de/almweg-am-hartkaiser.html, 28.05.2009



9 Planung eines Lehrpfads

9.1.1 Auswahl eines Themas
Trotz vielfacher Bemiihungen zahlreicher Autoren der letzten Jahre, die Empfehlungen zur

Gestaltung von Lehrpfaden veroffentlichten, sind auch heute noch viele Lehrpfade nicht
besucherfreundlich konzipiert und ziehen demnach auch nur wenige Besucher und Besuche-

rinnen an.

Die Beweggriinde einen Lehrpfad zu errichten, kénnen sehr unterschiedlich sein. Oft entste-
hen sie auf Initiative idealistischer Einzelpersonen, rein zum Zwecke der Umweltbildung.
Aber auch touristische Interessen sind bei vielen Lehrpfadprojekten ein wichtiger Aspekt.
Insofern scheint es verwunderlich, dass immer noch Lehrpfade realisiert werden, denen keine
ausreichende Planung zu Grunde liegt. Im folgenden Kapitel sollen die wichtigsten Grund-
pfeiler der Lehrpfadplanung dargelegt werden, die auch von mehreren Autoren und Autorin-
nen (Arnberger & Eder, 2007, Ebers et al., 1998, Lang & Stark, 2000, Nutz, 2006) vertreten

werden.

Die Idee zu einem Lehrpfad ist oft schnell gefunden. Bei einer Auseinandersetzung mit dem
Ort und der Landschaft, wo der Lehrpfad entstehen soll, stellen sich schnell erste Ideen zu
einem (bergeordneten Thema ein. Jedoch stellt sich die Frage, ob diese Auseinandersetzung
mit der Umgebung auch wirklich durchgefuhrt wird. Bei der naheren Beschéaftigung mit den
Lehrpfaden in Osterreich entsteht oft der Eindruck, dass viele Lehrpfade in keinerlei Verbin-
dung mit der Gegend, in der sie sich befinden, stehen. Haufig werden globale Themen, wie
etwa das Okosystem Wald, als Themen verwendet. Dies hat zur Folge, dass der Lehrpfad
durchaus in der Vermittlungsweise gelungen sein kann, jedoch an jedem beliebigen Ort Oster-
reichs funktionieren konnte. Gerade wenn touristische Motive flr die Errichtung eines Lehr-
pfades sprechen, sollte man sich sehr gut mit der Umgebung auseinandersetzen, um fir den

geplanten Lehrpfad ein Alleinstellungsmerkmal zu erarbeiten (Arnberger & Eder, 2007: 171).

Erste gute Ideen sind oft schnell gefunden, vor allem fur Laien ist es aber oft schwierig die
Umsetzung des Lehrpfades zu planen und durchzufuhren. Somit stellt sich die Frage, ob
bereits in einer friihen Phase der Planung auf die Hilfe von Fachleute zuriick gegriffen werden
soll (Lang & Stark, 2000: 56).

Einige grundlegende Fragen, sollten laut EBERS et al (1998) und LANG & STARK (2000)

bereits zu Beginn der Planung beantwortet werden:
s+ Warum soll ein Lehrpfad errichtet werden?

Ziele
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Fur wen wird der Lehrpfad konzipiert?
Zielgruppen
Wer soll dieses Projekt durchfuihren

Projektkonzeption, -gestaltung, -umsetzung sowie begleitende Koordination und Erfolgs-

kontrolle

Wo soll der Lehrpfad verwirklicht werden?
Wegefihrung

Was fur ein Thema soll behandelt werden?
Themenwabhl

Wie soll die Umsetzung erfolgen?

Madglichkeiten der Umsetzung (Lehrpfadtypen, siehe Kapitel 7.2.2 oben bzw. Kapitel
7.2.3 oben)

Wann sollte der Lehrpfad fertig gestellt sein?

Festlegung eines Zeitplanes

Wie hoch sind die Projektkosten?

Abschétzung der Kosten (Budgetrahmen)

Wer finanziert das Projekt?

Finanzierung

Wie wird der Lehrpfad beworben?

Vermarktung

Wer kiimmert sich nach der Fertigstellung um den Lehrpfad?
Wartung und Service

Erfullen die Stationen bzw. der gesamte Lehrpfad die Erwartungen?

formative und summative Erfolgskontrolle

Diese letzte Frage kann nicht wie die Ubrigen Fragen im Voraus beantwortet werden. Die

Erfolgskontrolle ist jedoch ein wichtiger Punkt, der nach Umsetzung eines Lehrpfadprojektes

erfolgen sollte. Dies ist auch fir moglicherweise notwendige Anpassungsarbeiten wichtig.

Im Folgenden werden einige dieser Fragen genauer erldutert.



9.1.2 Motive und Ziele eines Lehrpfadprojektes
Die haufigsten Motive fiir die Verwirklichung eines Lehrpfades sind Umweltbildung und ein

Ermoglichen eines besonderen Naturerlebnisses. Das zweithdufigste Motiv ist mittels eines

Lehrpfads ein zusatzliches Angebot im Tourismus zu schaffen (Lang & Stark, 2000: 58f).

Lehrpfade, die in Nationalparks angelegt werden, sollen vor allem Natur und Umwelt vermit-
teln, die Bildung steht hier im Mittelpunkt. Des Weiteren sind Lehrpfade, gerade in National-
parks, wichtige Instrumente der Besucher- und Besucherinnenlenkung (Lang & Stark, 2000:
58f).

9.1.3 Festlegen der Zielgruppe
Wer soll den kiinftigen Lehrpfad besuchen? Auch diese Frage sollte in der Planung bereits

ganz am Anfang geklart werden. Die Beantwortung dieser Frage hat essentielle Auswirkun-
gen auf die Aufbereitung des Themas, ebenso wie auch auf die Wahl der Vermittlungsmetho-
den (Arnberger & Eder, 2007:171).

Diese Frage ist jedoch héaufig schwer zu klaren, da grundsatzlich die meisten Lehrpfade so-
wohl von Kindern als auch von Erwachsenen besucht werden. So sollten fur Kinder spieleri-
sche, erlebnisorientierte Stationen konzipiert werden. Jedoch sollte man auch berticksichtigen,
dass Erwachsene oft genauere Informationen haben mochten (Ebers et al. 1998: 39).

Beim Versuch unterschiedliche Besuchergruppen in einer Zielgruppe zusammenzufassen,
lauft man Gefahr, mit dem Lehrpfad keiner Gruppe gerecht zu werden (Lang & Stark, 2000:
59).

Die Zielgruppendefinition muss nicht ausschlie3lich tiber das Alter definiert werden. Es gibt
auch die Mdglichkeit sie nach ihren Freizeitaktivitaten und Interessen zu unterscheiden (Arn-
berger & Eder, 2007: 172). Hier wird jedoch die Zielgruppe bereits durch die Wahl des Uber-
geordneten Themas eingeschrénkt.

Um die Wahl der Zielgruppe zu erleichtern, eignen sich auch Erhebungen der Besucher und
Besucherinnen am Ort, der fur die Umsetzung des Lehrpfades gewahlt wurde (Arnberger &
Eder, 2007:172).

Am haufigsten werden Lehrpfade in Osterreich fiir Familien, also fiir Kinder, Jugendliche und
Erwachsene, konzipiert. Lehrpfade, die ausschlielich auf Kinder bzw. Jugendliche oder
Erwachsene ausgerichtet sind, sind seltener. (Lang & Stark, 2000: 59).

9.1.4 Auswahl eines Standortes
Nachdem die Fragen nach dem Thema sowie der Zielgruppe geklért sind, geht es um die

Auswahl eines geeigneten Ortes. Um den optimalen Ort zu finden muss eine Bestandsauf-
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nahme durchgefiihrt werden. Neben geeigneten Platzen zur Behandlung verschiedener Teilas-
pekte des Ubergeordneten Themas, geht es bei der Ortswahl auch um praktische Dinge. Gibt
es bereits eine vorhandene Infrastruktur, wie etwa Wege mit Ausstattung. Ist dieser Ort 6f-
fentlich oder privat erreichbar? Welchem Eigentlimer gehdrt das Grundstick? Konnte die
Natur- bzw. Kulturlandschaft durch Besucher und Besucherinnen gefahrdet werden? Gibt es
Gefahren wie Steinschlag, Absturzgefahr, etc, fur die Besucher und Besucherinnen? (Ebers et
al, 1998: 38, Arnberger & Eder, 2007: 175).

Okonomischer sowie auch dem Landschaftsbild zutraglicher ist es, die bereits vorhandene

Infrastruktur zu nutzen und gegebenen Falls auszubauen.

Es ist zu beachten, dass kein bestehender Weg allen Anspriichen zu 100 Prozent gerecht
werden kann. Hier gilt es die unterschiedlichen Aspekte nach ihrer Wichtigkeit gegeneinander
abzuwégen (Lang & Stark, 2000: 64).

Rundwege eignen sich besser zur Anlage von Lehrpfaden, da die Besucher und Besucherin-

nen nicht zwei Mal dieselbe Wegstrecke zuriicklegen mussen (Ebers et al. 1998: 38).

Bei der Wegléange ist darauf zu achten, sie auf die Zielgruppe abzustimmen. Besonders kleine-
ren Kindern konnen langere Strecken nicht zugemutet werden. So haben sich Weglangen
zwischen drei und vier Kilometern am besten bewahrt (Lang & Stark, 2000: 65).

9.1.5 Klarung der Finanzierung
Eine weitere, oft unzulanglich geklarte Frage, ist jene nach der Finanzierung. Oft kommen

schlechte Lehrpfade aus Ermangelung an finanziellen Mitteln zu Stande. Darlber hinaus
passiert es nicht selten, dass fiir die Finanzierung der Errichtung des Lehrpfades gentigend
Geldmittel aufgebracht werden, jedoch fir die Instandhaltung und Wartung keine Mittel mehr
zur Verfluigung stehen. Darum muss bereits vorab geklart werden, wer fir die Erhaltung und

Pflege des Lehrpfades zustandig ist und wie das finanziert werden soll (Ebers et al. 1998: 39).

Lehrpfade werden haufig mit Hilfe von Fordermitteln umgesetzt. Zwei Drittel der Lehrpfad-
betreiber und -betreiberinnen geben an, Férdermittel in Anspruch genommen zu haben. Nicht
nur Land oder Bund stellen hiefur Mittel zur Verfiigung, sondern vor allem auch Regionalfor-
derungen der Europdischen Union wie Intereg oder Leader. Diese eignen sich besonders fir
Forderantrage (Lang & Stark, 2000: 74).

Auch Uber Sponsoring sollte nachgedacht werden. Oft sind grof3e Firmen spendabler als man
im Vorhinein annimmt (Ebers et al, 1998: 47).



9.1.6 Planungsablauf
Nachdem die Grundsteine fiir den Lehrpfad gelegt sind, geht es an die eigentliche Planung.

Da bei Lehrpfaden aus einer Fiille von Themen gewéhlt werden kann und auch die Standorte
an denen sie verwirklicht werden sehr unterschiedlich sind, gibt es kein einheitliches Rezept
fir die Planung. Wichtig ist es, sich mit dem Ort auseinander zu setzen und das Thema an
geeigneten Platzen in dieser Landschaft attraktiv zu inszenieren (Arnberger & Eder, 2007:
176).

Grundsatzlich durchlauft der Planungs- und Entstehungsprozess eines Lehrpfades laut ARN-
BERGER & EDER (2007) drei Phasen:

% Rohkonzept
+ Detailplanung
¢ Ausflhrung

Man kann sich der Erstellung eines Rohkonzepts, sowie auch der Detailplanung von zwei
unterschiedlichen Wegen ndhern. Ein Weg ist, sich auf den Inhalt zu konzentrieren, der wird
schlieBlich von Experten und Expertinnen aufbereitet und am Lehrpfad umgesetzt. Ein Kon-
takt zu den Besuchern und Besucherinnen erfolgt erst nach der Erdffnung des Lehrpfades.
Man lauft Gefahr, dass der Lehrpfad nicht von der Zielgruppe angenommen wird (Arnberger
& Eder, 2007: 176).

Eine andere Mdglichkeit ist es, sich starker an den Besuchern und Besucherinnen zu orientie-
ren. Es werden hier Teams gebildet, ebenfalls mit Experten und Expertinnen, aber auch mit
Verantwortlichen aus dem Bereich Tourismus, sowie der Gemeinde und Vertretern und
Vertreterinnen der lokalen Bevolkerung und der definierten Zielgruppe. Die Arbeit in Teams
nimmt zwar mehr Zeit in Anspruch, aber es ist wahrscheinlicher, ein gutes Ergebnis fir die

Zielgruppe erzielen zu kénnen (Arnberger & Eder, 2007: 176).

Es besteht auch die Mdglichkeit eine Firma, die sich im Bereich Lehrpfadplanung etabliert
hat, mit dem Lehrpfadprojekt zu beauftragen. So kénnen mogliche Fehlerquellen ausgeschal-
tet werden. Hie kann es allerdings passieren, dass man einen Lehrpfad unter vielen erhélt, der
nicht durch besondere Originalitat oder starkem Bezug zur Landschaft und zum Ort auffallt
(Arnberger & Eder, 2007: 176f).

9.1.7 Der strukturelle Aufbau eines Lehrpfades
Ein Lehrpfad gliedert sich laut LUDWIG 2005 (in Arnberger &Eder, 2007: 178f) in folgende

Bereiche:

¢ Eingangsbereich
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+ eigentlicher Pfad
¢+ Ausgangsbereich
¢ Lehrpfadumfeld

9.1.7.1 Eingangsbereich
Raumlich sollte der Eingangsbereich an einem Platz, der gut erreichbar ist, liegen. Ideal ware

das Vorhandensein von Parkplatzen, sowie einer Haltestelle des ¢ffentlichen Verkehrs. Sons-
tige infrastrukturelle Einrichtungen sollten Tische und Banke sein. Bei einer gro3eren Anlage
ist dieser Bereich auch der ideale Ort fiir ein Besucherzentrum oder Museum (Arnberger &
Eder, 2007: 179).

Inhaltlich sollten die Besucher und Besucherinnen mit den Basisinformationen, wie Thema,
Weglinge, Ubersichtsplan, auf den Lehrpfad eingestimmt werden. Diese Informationen soll-
ten auf einer auffalligen, ubersichtlichen Eingangstafel présentiert werden (Arnberger & Eder,
2007: 179, Lang & Stark, 2000: 86).

ARNBERGER & EDER (2007) geben folgende Basisinformationen an, die jede gute Ein-
gangstafel eines Lehrpfades beinhalten sollte:

¢ Kurzpréasentation des Themas

¢+ Angabe der Zielgruppe

s Weglange, Gehdauer, Rund- oder Zielweg

% Wegeignung (Kinderwagen, Rollstuhl), Schwierigkeitsgrad des Weges
< Ubersichtskarte mit Wegverlauf und Standorte der Stationen

¢+ Touristische Infrastruktur entlang des Weges oder im naheren Umfeld, z.B. Hinweise auf

Gastronomiebetriebe und deren Offnungszeiten
¢ Erforderliche Ausrustung (Proviant, Bergschuhe)
¢+ Haltestellen des 6ffentlichen Nahverkehrs

¢+ Betreiber bzw. Betreiberinnen des Lehrpfades mit Kontaktadressen

9.1.7.2 Pfad
Der eigentliche Pfad sollte einen abwechslungsreichen Wegverlauf aufweisen. Das Leitsys-

tem sollte leicht durchschaubar sein. Auch entlang des Pfades bedarf es einer gewissen Infra-
struktur. Banke, Tische, Aussichtspldtze, Spielmdglichkeiten, etc. sollten vorhanden sein
(Arnberger & Eder, 2007: 180f).



Auf dem Pfad folgen die einzelnen Stationen. Wichtig ist hier, dass eine durchgehende Aufbe-
reitung des Themas vorhanden ist. Die Stationen sollten einen Spannungsbogen aufbauen, der
gezielt auf Hohepunkte hinleitet. Seinen Anfang sollte der Spannungsbogen bereits im ersten
Kontakt mit dem Lehrpfad haben, wie etwa auf Internetseiten, Werbebroschiuiren oder auf
Hinweisschildern mit einem packenden Namen. In weiterer Folge ist es die Kunst, die Span-
nung von Station zu Station aufrecht zu erhalten. Dies kann mittels Fragestellungen, Rétseln
oder einer sich fortsetzenden Geschichte passieren. Die Emotionen, die hervorgerufen wer-
den, erhéhen die Bereitschaft, dem Weg weiter zu folgen und die Lésung bzw. das Ende der
Geschichte heraus zu finden. Dabei kann Wissen vermittelt werden (Lang & Stark, 2000: 75).
Ein Hohepunkt kann ein spezielles Naturschauspiel (z.B. Wasserfall, Schlucht, Klamm,
Moor), ein Aussichtspunkt oder eine besondere Station sein. Des Weiteren sollte jede einzelne
Station so interessant aufgebaut sein, dass die Besucher und Besucherinnen zum Weitergehen
animiert werden. Da die Aufmerksamkeit mit zunehmender L&nge des Pfades abnimmt, sollte
der Informationsgehalt, je langer der Weg dauert, abnehmen (Arnberger & Eder, 2007: 180f,
Lang & Stark, 2000: 76).

Der Aufbau eines Spannungsbogens ahnelt dem Spannungsaufbau in der Literatur (Drama,

Roman).
Erregung
Héhepunkt
Einstimmen Ausklingen
Ruhe Weglange

Abbildung 4: Der dramaturgische Ablauf eines Lehrpfadbesuches (Scheurer, 2003 verandert in Arnber-
ger & Eder, 2007: 182, eigene Bearbeitung)
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9.1.7.3 Ausgangsbereich
Von der Infrastruktur &hnelt der Ausgangsbereich stark dem Eingangsbereich. Im Falle eines

Rundweges konnen diese Bereiche auch auf demselben Platz liegen. An Infrastruktur sollten
auch hier Tische, Bénke, ein Spielplatz, eventuell WC- Anlagen, ein Gastronomiebetrieb oder
ein Besucherzentrum bzw. Museum vorhanden sein. Wichtig ist hierbei, dass fiir die Besucher
und Besucherinnen Kklar zu erkennen ist, dass der Pfad zu Ende ist. Dies sollte so wohl inhalt-
lich als auch rdumlich unterstrichen werden. Eine in den letzten Jahren hdufig verwendete
Methode hierfir ist eine Uberpriifung des Wissens in einer Art ,,Millionenshow*. Diese Me-
thode eignet sich gut um das Erfahrene noch einmal zu wiederholen. Fiir die Betreiber bzw.
Betreiberinnen ist es dartiber hinaus interessant, wenn im Ausgangsbereich Fragebdgen aufge-
legt werden. So kdnnen Informationen Uber die Zufriedenheit der Besucher und Besucherin-
nen gesammelt werden und eventuell VVerbesserungen erarbeitet werden (Arnberger & Eder,
2007: 179, 183).

Der Ausgangsbereich sollte den Besuchern und Besucherinnen die Mdéglichkeit geben, den

Besuch des Lehrpfades ruhig ausklingen zu lassen (Lang & Stark, 2000: 76).

9.1.7.4 Umfeld
Dieser Bereich wird immer noch viel zu wenig in die Lehrpfadplanung mit einbezogen. Nicht

nur das innere Wegeleitsystem sollte gut durchdacht sein, sondern auch das &ul3ere. Werbeta-
feln, Folder in Tourismusinformationszentren oder regionalen Gaststatten helfen, den Pfad
leichter zu finden. Und auch umgekehrt sollte auf dem Lehrpfad auf andere regionale Se-
henswurdigkeiten, nahe liegende Gastronomiebetriebe oder Verkaufsstellen regionaler Pro-
dukte hingewiesen werden (Arnberger & Eder, 2007: 179, 183).

9.1.8 Feinkonzeption, Gestaltung der Stationen, Corporate Design
Nachdem die grundlegenden Fragen geklart sind, geht es an die Ausarbeitung der Stationen

des Lehrpfades.

Standort und ungefahre Weglénge stehen bereits fest. Dann wird die Anzahl der Stationen
festgelegt. Mit Hilfe der Bestandsaufnahme und einer kreativen ldeenfindung werden die
Inhalte festgelegt und danach den einzelnen Stationen zugeordnet. Die Stationen sollten mog-
lichst abwechslungsreich gestaltet werden. Ublicherweise bestehen Lehrpfade aus 10 bis 20
Stationen, in Einzelfallen kdnnen es bis zu 25 sein. Eine zu grofRe Anzahl von Stationen sollte
vermieden werden, da die Besucher und Besucherinnen (berfordert sein konnten und auch

nach einiger Zeit am Lehrpfad eine gewisse Sattigung auftritt (Lang & Stark, 2000: 76).

Der zeitliche Abstand zwischen den Stationen sollte innerhalb eines Lehrpfades mdglichst

gleich bleiben, er kann jedoch je nach Zielgruppe variieren. Fiir kleinere Kinder eignen sich



Abstande von ca. 150 Metern, fir &ltere Kinder bzw. Jugendliche sowie Erwachsene kdnnen
die Abstande jedoch auch bei 200 bis 400 Metern liegen (Lang & Stark, 2000: 76).

Bei der Auswahl der genauen Standorte muss auf verschiedene Faktoren Ricksicht genom-
men werden. Zum einen sollten die Standorte sicher sein, also Bereiche die bekannterweise
steinschlag-, hochwasser- oder windwurfgefahrdet sind oder in Lawinenbahnen liegen, sollten
gemieden werden. Zum anderen sollten die Nutzer und Nutzerinnen des Lehrpfades nicht mit
anderen Nutzungen, wie Weidenutzung, Skipisten, Mountainbikestrecken, etc. in Konflikt
geraten (Lang & Stark, 2000: 77).

Die Auswahl fir den Platz einer Station ist stark von den Ressourcen, sowie auch dem uber-
geordneten Thema abhédngig. Probleme kodnnen hier in einer eher monotonen Wegstrecke
liegen. Diesem Problem entgeht man mit so genannten Fillstationen, die vom Standort eher
unabhéngig sind. Diese Stationen eignen sich gut, um bereits Erfahrenes zu wiederholen
(Lang & Stark, 2000: 77).

Mit der Konzeption der Standorte fiir die Stationen sollte auch die Planung anderer Infrastruk-
tureinrichtungen einhergehen. Solche Einrichtungen kénnen Banke, Rastplatze, Aussichts-
platze, etc. sein. Wenn die Zielgruppe auch Kinder beinhaltet, sollten eventuell einfache
Spielelemente eingebaut werden. Hierfur eignen sich Kletterbdume oder Wurzeln oder auch

einzelne Baumstdmme zum balancieren (Lang & Stark, 2000: 77).

Um auf ein Thema eingestimmt zu werden, kann sehr stark mit Emotionen gearbeitet werden.
Gut eignen sich hierfir zum Beispiel Sinnesstationen. Man kann mit Hilfe dieser auch die
Sinne schérfen um die Besucher und Besucherinnen auf weitere Eindriicke des Lehrpfades
vorzubereiten (Lang & Stark, 2000: 78).

Ein konsequenter Aufbau eines Themas mit Hilfe eines Spannungsbogens ist allerdings nur
dann moglich, wenn der Pfad nur einen Startpunkt und somit auch nur einen Endpunkt hat
(Lang & Stark, 2000: 78).

9.1.8.1 Design und Material
Nicht nur ein roter Faden, der sich durch das Thema des Lehrpfades zieht, ist wichtig. Auch

ein durchgéngiges Erscheinungsbild, das so genannte Corporate Design ist fiir einen Lehrpfad
von Bedeutung. Das Corporate Design, das das Thema widerspiegeln soll, sorgt fiir ein
schnelles Wiedererkennen des Pfades und hilft den Besuchern und Besucherinnen bei der
Orientierung am Lehrpfad. Corporate Design beinhaltet ein einheitliches Textlayout der In-
formationstafeln, einheitliche Farben, aber auch Materialwahl, Grundformen und GroRRenver-
haltnisse der Tafeln, sowie die Erarbeitung eines Motivs bzw. Logos sind Teil davon. Ein
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Logo wird derzeit nur selten fur Lehrpfade entwickelt. Das Logo soll zur Inszenierung des
Themas beitragen und muss auf allen Tafeln, Hinweisschildern, Informationsbroschiren,
Internetinformationen zu finden sein (Arnberger & Eder, 2007: 183ff, Ebers et al., 1998: 40).

Auf regionale Gegebenheiten sollte bei der Entwicklung des Corporate Designs unbedingt
Rucksicht genommen werden. Regionsspezifische Materialien, Verarbeitungsweisen oder
Gestaltungsprinzipien kénnen Quellen fur Ideen sein. Fir das Design des Lehrpfades sind
Fantasie und Kreativitat von Noten (Arnberger & Eder, 2007, 185).

Fur die Anlage eines Lehrpfades stehen verschiedene Materialien zur Verfiigung. Mit Hilfe
einer Kosten-Nutzenanalyse kann das Material, das sich am besten eignet, ausgesucht werden
(Arnberger & Eder, 2007, 185f, Lang & Stark, 2000: 81). Am haufigsten wird Holz verwen-
det, ebenfalls Verwendung finden Metall, Stein, Glas oder Plexiglas. Jedes Material hat seine
Vor- und Nachteile (Arnberger & Eder, 2007, 185f).

Man sollte hauptséchlich auf die Qualitat der Materialien Wert legen, da die Stationen jahre-
lang verschiedenen Witterungsbedingungen ausgesetzt sind. Billigere Materialien sind meist

nicht so witterungsbestéandig und somit zahlt sich Qualitat langerfristig aus.

Anspriiche, die an gewahlte Materialien gestellt werden sollten, sind (Ebers et al. 1998, er-
géanzt durch Arnberger & Eder, 2007: 188):

%+ Hohe Witterungsbestandigkeit

% Lange Haltbarkeit

% Einfache Bearbeitbarkeit

%+ Hohe Belastbarkeit

% Geringer Wartungsaufwand

s+ Geringe Anfalligkeit gegenliber Vandalismus

¢+ Vereinbarkeit mit der Umgebung und dem Corporate Design
« Hohe Umweltvertraglichkeit

s Attraktivitat

% Kosten

¢+ Verfugbarkeit, auch noch nach Jahren



9.1.9 Aufbau der verschiedenen Stationen

9.1.9.1 Informationstafeln
Bevor mit der Gestaltung einer Informationstafel begonnen werden kann, muss ein unterge-

ordneten Themas fur die Station gewéhlt werden. Ideal wére es, wenn die Tafel in direktem
Zusammenhang mit einem Objekt aus der Umgebung steht. Dabei sollte man auch die ver-
schiedenen Jahreszeiten bedenken, gerade bei pflanzenkundlichen Lehrpfaden, sollte man zu
jeder Jahreszeit auch einige der beschriebenen Pflanzen in der Natur antreffen. Um die Quali-
tat eines Lehrpfades zu sichern sollten die behandelten Inhalte unbedingt mit Fachliteratur
oder der Hilfe von Fachleuten uberprift werden (Lang & Stark, 2000: 78f).

Folgenden Anforderungen sollten alle Stationen auf Lehrpfaden, sowohl Informationstafeln,

als auch interaktive Stationen, gerecht werden (Ebers et al., 1998. 45):
s Aufmerksamkeit erregen

% Interesse wecken

% Interesse vertiefen

¢+ zum Handeln und Weitergehen animieren

«+ harmonisch wirken

Auf einer Informationstafel wird ausschliel3lich mit Texten, Bildern und eventuell Grafiken
gearbeitet. Ein Problem, das hier entsteht, ist, dass sehr viele Tafeln mit Informationen ber-
laden sind. Folgende Gesichtspunkte sollten bei der Gestaltung von Texten beriicksichtigt
werden (Ludwig, 2005, Wohlers, 2003 in Arnberger & Eder, 2007: 190):

«» Der Mensch liest durchschnittlich 200 Worter in der Minute

s Es gibt 3-Sekunden- (ca. 10 Wdrter), 30-Sekunden- (100 Worter) und 3-Minutenleser
(600 Worter).

¢+ Die durchschnittliche Verweildauer bei einer Tafel liegt bei maximal 60 Sekunden
¢+ Der Haupttext einer Tafel sollte folglich nicht mehr als 200 Worter umfassen.

«» Ein Absatz sollte aus maximal zwei bis drei Satzen bestehen, ein Satz aus zehn bis 15

Wortern, eine Zeile aus maximal 50 Zeichen.

Auf einem Groliteil der Informationstafeln auf dsterreichischen Lehrpfaden wird leider immer
noch viel zu viel Text angebracht, es gibt Beispiele mit 1000 Wortern in nur einem Absatz
(Arnberger & Eder, 2007: 190).
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Die Auswahl des Titels einer Tafel ist enorm wichtig und ausschlaggebend darlber, ob die
Tafel gelesen wird oder nicht. Aus diesem Grund ist es wichtig, sich eine originelle Uber-
schrift zu Uberlegen (Arnberger & Eder, 2007: 191).

Auch bei der Gestaltung des Textes sollten einige Dinge beachtet werden. Grundsétzlich
sollte der Text aufgebaut sein wie ein Pressebericht, die wichtigsten Informationen zu Beginn.
Ideal ist es wenn mit dem Text eine Beziehung zu den Besuchern und Besucherinnen herge-
stellt werden kann. Dies kann mittels Beispielen aus dem Alltagsleben, die allen bekannt sind,
passieren oder indem die Themen der einzelnen Stationen in eine Ubergeordnete Geschichte
eingebettet werden (Arnberger & Eder, 2007: 190f). Letztere Variante wird als ,,Storytelling*
bezeichnet und wird meistens auf Interpretationspfaden verwendet (Ludwig, 2005, Lehnes &
Glawion, 2002 in Arnberger & Eder, 2007: 191). Das ,,Storytelling* findet in Osterreich noch
kaum Anwendung. Fir die Lehrpfade wird zwar ein Hauptthema ausgewéhlt, die untergeord-
neten Themen, sind dann aber oft zusammenhangslos aneinander gereiht (Arnberger & Eder,
2007: 191).

Des Weiteren sollte bei der Textaufbereitung auf Folgendes geachtet werden (Arnberger &
Eder, 2007: 190f, Land & Stark, 2000: 79f):

% Das Aneinanderreihen moglichst vieler Daten und Fakten ist zu vermeiden.
¢+ Die sachlichen Inhalte sollten idealerweise mit Einpradgsamen verbunden werden.

¢+ Mit Hilfe von ,Eselsbriicken* oder ,,Aha-Erlebnissen“ pragen sich die Inhalte stark ins
Gedachtnis der Besucher und Besucherinnen ein. Es soll mit Bildern und Emotionen ge-

arbeitet werden.

% Um eine gute Verstandlichkeit zu erreichen sollte eine moglichst einfache Sprache in

kurzen und prégnanten Séatzen verwendet werden.
¢ Der Inhalt der Texte sollte der Zielgruppe angepasst sein

,»Je einfacher die Information, desto besser! Je weniger Worte, desto besser! Je ungewohnli-
cher, tberraschender die Information, desto besser!* (Janssen et al. 1994 in Ebers et al., 1998:
46). Dieser Satz fasst treffend die Anforderungen an den Text einer Informationstafel zusam-

men.

9.1.9.2 Aufbau einer Tafel
Im Sinne des Corporate Designs sollten die Tafeln einheitlich gestaltet werden, um ein Wie-

dererkennen zu erleichtern. Der Blick wandert meist zuerst auf das Auffalligste an einer Tafel,
meist ein Bild oder eine Grafik. Darum sollte unbedingt darauf geachtet werden, dass das
Wesentliche schnell zu erkennen ist (Arnberger & Eder, 2007: 192). Wenn Bilder verwendet



werden, ist es sinnvoll, den entsprechenden Text gleich dazu zu stellen. So wird den Betrach-
tern und Betrachterinnen der Inhalt happchenweise préasentiert und man muss nicht den Text
zum Bild suchen (Lang & Stark, 2000, 80, Ebers et al., 1998: 46). Eine Gliederung kann man
mittels Aufzahlungen oder aber chronologischen Abfolgen erreichen. Maximal sollte man

aber mit finf Organisationsebenen arbeiten.

Bei der Wahl der Schrift stehen viele Moglichkeiten zur Auswahl. Grundsétzlich eignen sich
Schrifttypen mit Serifen, wie etwa Times New Roman, besser fiir die Verwendung auf Infor-
mationstafeln als Schrifttypen ohne Serifen (Arnberger & Eder, 2007: 193). Wichtig ist vor
allem auch die Wahl der Schriftgrof3e. Der Text muss aus angenommener Entfernung auch fir
Menschen mit schlechterem Sehvermdégen noch lesbar sein (Arnberger & Eder, 2007: 193,
Lang & Stark, 2000: 30). Laut LANG & STARK (2000) sollte die kleinste verwendete Schrift
mindestens 20 Punkt haben, ARNBERGER & EDER (2007) sprechen von einer Lesbarkeit,

die bei einem Abstand von zwei Metern gegeben sein muss.

Bei der Farbgebung der Schrift und des Hintergrundes sollte man auf einen méglichst groRRen
Kontrast achten. Bedenken sollte man dabei auch, dass Tafeln, die direkt der Sonne ausgesetzt
sind, schnell ausbleichen (Lang & Stark, 2000: 80).

9.1.9.3 Tafelform und TafelgroRe
Grundsatzlich, kann man zwischen zwei unterschiedlichen Tafelformen entscheiden, Pultta-

feln und senkrecht aufgestellte Tafeln. Beide weisen Vor- und Nachteile auf. Pulttafeln haben
vor allem den Vorteil, nur gering in das Landschaftsbild einzugreifen. Weiters sind Pulttafeln
aufgrund der geringen Hohe fur Kinder gut lesbar. Durch ihre Ausrichtung, flieRt das Wasser
aber langsamer ab und somit sind diese Tafeln weniger witterungsbestandig, verschmutzen
schnell und bleichen leicht aus (Arnberger & Eder, 2007: 195).

Senkrecht aufgestellte Tafeln greifen sehr stark ins Landschaftsbild ein. Der Vorteil ist je-
doch, dass sie witterungsbestandiger sind. Probleme, dass sie durch ihre Héhe von Kindern
schwer betrachtbar sind, lassen sich mit einfachen Mitteln wie der Errichtung von Pulten oder
dem Anbringen der kindergerechten Inhalte im unteren Bereich leicht 16sen (Arnberger &
Eder, 2007, 195).

Die tatsachliche Tafelgréfie hdngt vom Umfang des Inhaltes ab. Es soll auch auf das Verhélt-
nis Gestell und Tafel geachtet werden. Massive Gestelle lassen Tafeln schnell kleiner erschei-
nen, als sie es sind. Ubliche Formate sind A2, A1 und A0 (Lang & Stark, 2000: 81).
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9.1.9.4 Interaktive Stationen, Erlebnisstationen
Fur diese Form der Stationen gelten hinsichtlich der Gestaltung, die gleichen Grundsétze wie

far herkémmliche Informationstafeln. Sie unterscheiden sich jedoch insofern als das die
Besucher und Besucherinnen an den Stationen aktiv werden sollen. Es kommen jedoch noch
ein paar Punkte dazu, auf die zusatzlich geachtet werden soll (Arnberger & Eder, 2007: 199,
Lang & Stark, 2000: 86f):

+» Die Besucher und Besucherinnen sollen sehr schnell verstehen, wie man mit der Station

umgehen soll.
+« Die Station sollte, der Zielgruppe entsprechend, einfach zu bedienen sein.

¢+ Die Station muss zusatzlich zur Witterungsbesténdigkeit auch daufRerst stabil sein und eine
hohe VerschleiRfestigkeit aufweisen. Darauf muss vor allem bei Verbindungselementen

geachtet werden.
+ Die Station muss so angelegt sein, dass keine Verletzungsgefahr besteht.

+ Die Station muss regelmalig gewartet werden und die Funktionsfahigkeit der Station

sollte Gberpriift werden.

¢ Einzelteile sollten so gestaltet werden, dass sie bei einer mdglichen Beschédigung einfach

ausgetauscht werden kénnen.

Klassische Gestaltung einer interaktiven Station ist das Aufwerfen einer Frage oder Ar-
beitsaufgabe. Die LAsung kann man durch Klappen, Drehen, Stecken, etc. herausfinden (Arn-
berger & Eder, 2007: 199f, Lang & Stark, 2000: 87). Der Fantasie flr solche Stationen sind
jedoch keine Grenzen gesetzt. Man kann zum Beispiel auch Inhalte mit Spielelementen ver-
deutlichen, wie zum Beispiel bei der Station ,,Spinnennetz*. Hier soll versucht werden durch
ein symbolisches Spinnennetz zu schlupfen, berlihrt man eines der Seile lautet ein Gléckchen
und der Benutzer oder die Benutzerin ist im Spinnennetz hangen geblieben (Lang & Stark,
2000: 88).

Fur sensorische Stationen gilt &hnliches wie fir interaktive Stationen. Am einfachsten lasst
sich eine Station umsetzen indem man auf einer Tafel eine Anregung zum gezielten Einsatz
der Sinne gibt (Arnberger & Eder, 2007: 203). Vor allem will man hier die Sinne Horen,
Riechen, Fuhlen anregen, da der Sehsinn ja der auch im Alltag am meisten beanspruchte ist.
Stationen, wo der Geschmackssinn gebraucht wird, sind schwer umsetzbar (Lang & Stark,
2000, 89f). Einfache Symbole helfen den Besuchern und Besucherinnen dabei, sofort den
gefragten Sinn zu erkennen (Arnberger & Eder, 2007: 203).



In letzter Zeit haufig verwendete sensorische Stationen sind laut ARNBERGER & EDER
(2007) und LANG & STARK (2000):

++ Lauschinseln: Hier werden Gerausche aus der Umgebung durch einen grof3en Holztrichter

verstarkt.

«+ Duftbaume und Duftkasten: Verschiedene Difte sollen an diesen Stationen erraten wer-

den.

¢+ Holz- und Steinxylophone: Hier sollen die verschiedenen Klange von verschiedenen

Holzern oder Steinen verdeutlicht werden.
«+ Tastboxen: Hier sollen verschiedene Materialien durch das Ertasten erkannt werden.

«+ BarfulRparcours: Auf einem solchen Parcours werden unterschiedliche Substrate wie Sand,

Blatter, Schotter, etc. mit den FiiRen erfihlt.

¢ Akustische Elemente: Bei solchen Stationen ertonen auf Knopfdruck verschiedene Geréu-

sche, meist Tierstimmen, die die Besucher und Besucherinnen erraten sollen.

Wird ein Lehrpfad mit solchen Elementen angelegt, ist es enorm wichtig, dass fiir eine ausrei-
chende Betreuung des Pfades gesorgt wird. Die fur Sinnesstationen verwendeten Materialien
sind nicht sehr verschleiBresistent und mussen somit regelméli3ig ausgetauscht oder entspre-
chend erneuert werden (Lang & Stark, 2000: 91).

LANG & STARK (2000) beschreiben ebenfalls noch die Mdglichkeit mit Présentationsobjek-
ten zu arbeiten. Am einfachsten werden diese Stationen umgesetzt, in dem man ein Modell
baut. Aber auch reale Elemente konnen eingebaut werden. Solche Stationen erinnern an
Schauobjekte in Museen. Beispiele hierfir sind das Ausstellen von Eiern und Nestern heimi-
scher VVogel, Pilzen, Bienenkasten in die man durch eine Glasscheibe einsehen kann, etc.

Des Weiteren empfehlen LANG & STARK (2000) das Einbauen von Spielstationen auf
Lehrpfaden die fir Kinder und Familien konzipiert sind. Solche Stationen sollen der Auflo-

ckerung dienen und die Kinder zum Weitermachen bei der ndchsten Station animieren.

9.1.9.5 Broschuren
Informationsbroschiren sind nicht nur ein gutes Mittel um fir einen Lehrpfad zu werben,

sondern auch um zusétzliche Informationen zur Verfligung zu stellen. Diese Broschiren
eignen sich hauptsachlich fiir Erwachsene, die eventuell zu Hause noch Informationen nachle-
sen mochten. Kinder zeigen weniger Bereitschaft Broschiren zu lesen, sie zeigen mehr Be-

geisterung fiir die interaktiven Stationen (Lang & Stark, 2000: 94).
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Vorteile haben Broschiiren auch insofern, dass auf dem Lehrpfad auch abseits von den Statio-
nen Information zur Verfugung steht, wenn man zum Beispiel eine Pflanze bestimmen oder
eine Fahrte einem Tier zuordnen will (Lang & Stark, 2000: 94).

Mit Broschiren wird teilweise auch im Nachhinein versucht bestehende Lehrpfade interaktiv
zu gestalten. Man findet dann Anregungen zu Aufgaben in der Broschire (Lang & Stark,
2000: 94).

Die Verteilung der Broschiren sollte bedacht werden. Idealerweise bekommt man die Bro-
schiire in einem entsprechenden Kasten am Beginn des Weges. Es ist wichtig, dass jemand
diesen Kasten regelmaRig auffullt. Auch in Tourismusinformationsstellen und lokalen Beher-
bergungsbetrieben kdnnten diese Broschiren aufliegen und gleichzeitig Werbung flr den
Lehrpfad machen (Lang & Stark, 2000: 95).

9.2 Tourismus und Lehrpfade
Fir den Tourismus spielen Lehrpfade und andere Umweltbildungseinrichtungen durchaus

eine Rolle. Das Reisemotiv ,,Natur” gewann in den letzten Jahren immer mehr an Bedeutung.
55% geben nach einer Studie von BAUMGARTNER (1998) in (Lang & Stark, 2000: 35) an,
dass der Faktor Natur fur die Auswahl des Reiseziels eine Rolle spielt. Natur und Urspriing-
lichkeit ist aber nicht fiir eine bestimmte Bevolkerungsschicht von Bedeutung, sondern fur
Urlauber und Urlauberinnen aus immer weiteren Kreisen. Die Tourismuswirtschaft reagiert
darauf und geht mehr weg vom quantitativen Erfolg im Tourismus und versucht qualitativ
hochwertige Angebote zu entwickeln. Naturbezogene Angebote und Aktivitaten in der Natur
erfreuen sich immer groRerer Beliebtheit. In Osterreich haben in den Sommermonaten eindeu-
tig jene Regionen Vorteile, die ein entsprechendes Wanderangebot haben. Da es in ganz
Osterreich tiber 50.000 km markierte Wanderwege durch Natur- und Kulturlandschaften gibt,
versuchen Tourismusverbdnde und Gemeinden Angebote zu entwickeln, die iber das normale

Angebot an Wanderwegen hinausgehen (Lang & Stark, 2000: 35).

Ein Groliteil der Urlauber und Urlauberinnen, Familien mit Kindern, Senioren und auch ein
Teil der Jugendlichen, winschen sich Erlebnispunkte oder Informationen zur umgebenden
Natur- und Kulturlandschaft und auch zu historischen Eindriicken. Auf Themenwegen und
Erlebnispfaden kann diese Information zur Verfligung gestellt werden und das Wanderange-
bot interessanter gestaltet werden. Viele Besucher und Besucherinnen aus den St&dten, aber
auch Einheimische haben kaum noch Ahnung davon, wie die Menschen friher gelebt haben,
aber auch die Vielfalt der Tier- und Pflanzenwelt ist ihnen kaum bekannt. Besucher und Be-

sucherinnen erleben das Wandern gliicklicher und zufriedener, wenn sie etwas uber die be-



suchte Landschaft, ihre Tier- und Pflanzenwelt, ihre Geschichte, das Leben ihrer Menschen,
erfahren (Leitinger, 1998, in Lang & Stark, 2000: 36f).

Wandern ist in den westlichen Regionen Osterreichs die Hauptaktivitit der Sommergéste. So
bietet es sich an, Attraktionen, wie es Lehrpfade aller Art sind, in diesem Bereich zu schaffen.
Die Tourismusverbande sind heute neben Nationalparks und Naturparks die bedeutendsten
Initiatoren von Lehrpfadprojekten (Lang & Stark, 2000: 37).

Ziel ist es, mit Lehrpfaden die Natur- und Kulturlandschaft den Gasten naher zu bringen und
Unterstitzung zu einer intensiveren Wahrnehmung zu geben. Echtes, Ursprungliches, Natur-
liches soll erlebbar sein. Nicht wie etwa in Erlebnisparks, in denen kunstlich Attraktionen
geschaffen werden missen. Die Lehrpfade sollen die echte Landschaft, Berge Seen, Walder,
Moore, etc. erlebbar machen und Hintergrundwissen zur Verfiigung stellen (Lang & Stark,
2000: 37).
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10 Methodik

10.1Einleitung
Um sich dem Thema dieser Arbeit annahern zu kdénnen, werden unterschiedliche Methoden

gewadhlt. Es ist als Grundlage fiir die Erstellung eines Entwurfs fur einen Almerlebnisweg
wichtig, die derzeitige Tourismussituation im Salzkammergut, im Speziellen in Bad Goisern
am Hallstattersee, zu analysieren und im Weiteren den Zusammenhang von Almen und Tou-
rismus darzustellen. Hierfur wird die Methode eines Experten- bzw. Expertinneninterviews
gewahlt, welches im Anschluss naher erlautert wird. Durch das hier gewonnene Wissen sollen
Licken die nach der Literaturrecherche noch bestehen, geschlossen werden. Auf’erdem wird
versucht, auf Basis der so gesammelten Informationen die grundlegende Forschungsfrage,
sowie die Hypothesen zu beantworten bzw. zu diskutieren. Zusétzlich sind die Experten- und
Expertinneninterviews auch erste Quellen fur Ideen fur den kreativen Teil dieser Arbeit, der

Planung des Erlebnisweges.

Nach dieser ersten Analyse, steht die Frage nach einem geeigneten Standort fir einen Erleb-
nisweg im Vordergrund. Hierfir wird ein Erhebungsbogen ausgearbeitet, mit dessen Hilfe
samtliche aktiven Almgebiete auf Gemeindegebiet von Bad Goisern am Hallstéttersee erho-
ben werden. Mittels der so gesammelten Daten, soll der am besten geeignete Standort flr
einen Almerlebnisweg ermittelt werden. Der Erhebungsbogen wird im Anschluss detaillierter

besprochen.

In weiterer Folge geht es schliel3lich darum, Ideen flr Stationen zu finden, die die potentiellen
Gaste ansprechen konnten. Hierfir werden viele unterschiedliche Mittel herangezogen: Lite-
raturrecherche, Gesprache mit ortskundigen Personen, Begehungen vor Ort, etc. Wie bereits
erwéhnt sind auch die Experten- und Expertinneninterviews, sowie die Almerhebungen teil-

weise Quellen flr Ideen.

Zum Schluss gilt es die Menge an unterschiedlichen Ideen in ein einheitliches Konzept zu
bringen. Ziel ist es, einen Plan fur einen Almerlebnisweg zu erstellen. Dies ist zu groRen
Teilen ein kreativer Prozess, beruht jedoch auch auf Vorgaben aus der Fachliteratur in Bezug
auf Aufbau des Themas, Erstellung eines Corporate Designs und Umsetzung der einzelnen

Stationen.

10.2Das Experten- und Expertinneninterview — eine Sonderform der
Befragung
Experten- und Expertinneninterviews sind eine gern gewahlte Methode der empirischen Sozi-

alforschung. Haufig finden sie in einem frihen Stadium des Forschungsprozesses Anwen-
dung. Einerseits als Methode um Arbeitshypothesen zu entwickeln, andererseits erméglichen



diese Interviews eine dichte Datengewinnung in kurzer Zeit und ersparen so den Forschern
und Forscherinnen aufwandigere Formen von Vorerhebungen (Bogner et al., 2005: 7ff). Auch
angewendet werden Experten- und Expertinneninterviews um Sonderwissen zu fassen und
dann, wenn fur die Bearbeitung eines Forschungsthemas das aktuelle Wissen, bzw. die erfah-
rungsgestitzte Einschatzung von Experten und Expertinnen bendtigt wird. Dies ist vor allem
dann der Fall, wenn aktuell keine Literatur dartber zur Verfligung steht (Mieg & Naf, 2006:
1).

Das Experten- und Expertinneninterview gilt in der empirischen Sozialforschung als eine

Form der Befragung.

,Befragung bedeutet Kommunikation zwischen zwei oder mehreren Personen. Durch verbale
Stimuli (Fragen) werden verbale Reaktionen (Antworten) hervorgerufen: Dies geschieht in
bestimmten Situationen und wird gepragt durch gegenseitige Erwartungen. Die Antworten
beziehen sich auf erlebte und erinnerte soziale Ereignisse, stellen Meinungen und Bewertun-
gen dar.” (Atteslander, 1969: 101). Solche Situationen trifft jeder Mensch aber auch in alltag-

lichen Situationen an. Ein Beispiel kdnnte das Fragen nach dem Weg sein.

Was macht also die Wissenschaftlichkeit einer Befragung aus? Jeder wissenschaftlichen
Befragung liegt eine Systematik zu Grunde, dartber hinaus verfolgt sie auch ein ganz be-
stimmtes Ziel. Aber auch Systematik findet man in gewdhnlichen Gespréchen, wie etwa in
einer Befragung eines Patienten durch einen Arzt oder eine Arztin. Alltagliche Befragungen
kénnen von wissenschaftlichen Befragungen also nicht anhand von Systematik oder Zielge-
richtetheit unterschieden werden (Atteslander, 1969: 103).

,Der entscheidende Unterschied zwischen der alltdglichen und der wissenschaftlichen Befra-
gung besteht in der theoriegeleiteten Kontrolle der gesamten Befragung* (Atteslander, 1969:
103).

Eine wissenschaftliche Befragung basiert auf systematische Zielgerichtetheit und Theorie. Die
Kontrolle soll einerseits sicher stellen, dass die Befragung zu wissenschaftlichen Zwecken
eingesetzt werden kann, zum anderen soll auch ermittelt werden, in wie weit die Ergebnisse
von den Bedingungen, unter welchen eine Befragung statt gefunden hat, abhéngen (Atteslan-
der, 1969: 103f). Zusétzlich zu den bereits erwahnten Anforderungen an wissenschaftliche
Fragen muss diese Form der Befragung gegenstandsbezogen sein, sich also mit konkreten

Themen, Ereignissen, Personen oder Situationen beschaftigen (Konrad, 2007: 5ff).
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10.2.1 Formen von Befragungen
Befragungen konnen auf unterschiedliche Art und Weise durchgefuhrt werden. Jede Variante

hat ihre eigenen Vor- und Nachteile.
ATTESLANDER (1969) teilt diese wie folgt ein:
¢+ wenig strukturierte Befragung

¢ teilstrukturierte Befragung

« stark strukturierte Befragung

Eine ahnliche Einteilung ist auch bei anderen Autoren (Diekmann 1995, Flick 1995, Lamnek
1988) zu finden. Die Bezeichnungen weichen jedoch leicht ab. LAMNEK (1988) teilt die

Befragungen in

¢+ standardisierte Interviews

+¢+ halb-standardisierte Interviews
¢+ nicht-standardisierte Interviews

Fir die Entwicklung des Gesprachsleitfadens, der fur diese Arbeit verwendet wird, werden
die Einteilung und die Bezeichnungen nach ATTESLANDER (1969) verwendet.

Dariiber hinaus unterscheidet ATTESLANDER (1969), ob eine Befragung mindlich oder
schriftlich durchgefiihrt wird. Sicher werden heutzutage auch vielfach Telefoninterviews
ausgefuhrt, die eine Sonderform der mindlichen Befragung darstellen (Diekmann. 1995:
373).

LAMNEK (1988) teilt Interviews weiter in vermittelnde und ermittelnde ein. Erstere Form ist
flr diese Arbeit unerheblich, da diese Form hauptséchlich in der Psychotherapie Anwendung

findet und dazu dient dem Patienten Problemldsungen zu vermitteln.

Nach KOOLWIJK (1974) erfolgt eine weitere Einteilung des ermittelnden Interviews in:
% Informatorisches Interview

¢+ Analytisches Interview

¢+ Diagnostisches Interview

»,Das informatorische Interview dient der deskriptiven Erfassung von Tatsachen aus den
Wissensbestanden der Befragten.” (Lamnek, 1988: 333). Die befragte Person steht dem Inter-
viewer bzw. der Interviewerin mit Fachwissen zu einem bestimmten Thema zur Verfugung.
Fur den Interviewer oder die Interviewerin ist dieses Wissen fur eine Forschungsfrage oder

etwa einen journalistischen Bericht von Interesse (Lamnek, 1988: 333f).



In einem analytischen Interview wird versucht soziale Sachverhalte zu erfragen. Die Antwor-

ten werden anschlieBend anhand theoretischer Konzepte analysiert (Lamnek, 1988: 333f).

Ein diagnostisches Interview dient zur Ermittlung von Merkmalen einer spezifischen Person

und findet hdufig Anwendung in der Psychotherapie (Lamnek, 1988: 333f).

Das Experten- bzw. Expertinneninterview, und somit die fur diese Arbeit durchgefihrten

Befragungen, sind eine Form des informatorischen Interviews.

In der wissenschaftlichen Praxis findet man ublicherweise Experten- und Expertinneninter-
views in Form einer wenig strukturierten oder teilstrukturierten Befragung (Atteslander, 1969:
122f). Die verwendete Variante hangt auch stark vom Wissensstand des Interviewers bzw. der
Interviewerin Uber das zu behandelnde Thema ab. Je weniger der Interviewer bzw. die Inter-
viewerin mit einem Thema vertraut ist, umso starker muss das Interview im Vorhinein struk-

turiert werden.

Bei einer wenig strukturierten Befragung arbeiten die Forscher und Forscherinnen ohne Fra-
gebogen. Sie verfligen so frei dartiber, wann und in welcher Formulierung Fragen gestellt
werden und haben so die Kontrolle tiber das Gesprach. Das Gesprach gestaltet sich dadurch
aulRerst flexibel und erfordert eine gute Schulung der Interviewer und Interviewerinnen. Mit
einer wenig strukturierten Befragung mochte man der interviewten Person die Mdglichkeit
geben, frei auf Fragen zu antworten ohne etwa die Einschrankung von Antwortmoglichkeiten.
Die Interviewer und Interviewerinnen haben die Mdglichkeit auf einzelne Themen noch naher

einzugehen, sollten diese als interessant und wichtig erscheinen (Atteslander, 1969: 124f).

Ein stark strukturierter Fragebogen hingegen bedarf einer genauen Vorbereitung. Im Vorhin-
ein wird ein Fragebogen konstruiert in welchem dem Thema zugeordnete Fragen festgelegt
werden. Ein Fragebogen bietet den Interviewern und Interviewerinnen wenig Spielraum, da
sowohl die Anzahl und die Reihenfolge, als auch die Formulierungen der Fragen im Vorhin-
ein feststehen. Des Weiteren werden bei dieser Form der Befragung meist definierte Antwort-
kategorien festgelegt, die die interviewte Person in ihren Antworten einschranken. Ziel ist es
hier, eine moglichst vollstandige Information zu einem Thema zu erhalten (Atteslander,
1969:124f).

Teilstrukturierte Befragungen werden ebenso genau vorbereitet, teilweise werden auch kon-
krete Fragen festgelegt, die in einem Gespréchsleitfaden festgehalten werden. Es steht den
Interviewern und Interviewerinnen jedoch frei, Uber die Reihenfolge der Fragen zu bestimmen
bzw. Themen, die sich im Laufe eines solchen Gespraches ergeben, zu vertiefen (Atteslander,
1969: 125). Bei dieser Form der Befragung wird von einem komplexen Wissensstand der
befragten Person ausgegangen. Dadurch kdnnen wahrend der Befragung Themenbereiche
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angesprochen werden, die in der Konzeption des Leitfadens nicht berlcksichtigt wurden und
sich neue Perspektiven er6ffnen (Flick, 1995: 127). Auch die teilstrukturierte Befragung bietet
dem Interviewer bzw. der Interviewerin die Freiheit, Themen genauer zu verfolgen, wenn
diese fur die Forschungsfrage interessant erscheinen oder auch Gedankengénge abzubrechen,
wenn diese fur das Thema unerheblich sind.

Leitfadengesprache, also Befragungen die teilweise strukturiert sind, dienen meist ganz all-

gemein der Analyse einer bestimmten Situation, sowie der Hypothesenentwicklung.

Wichtig fur Leitfadengespréche ist die F&higkeit der Interviewer und Interviewerinnen wich-
tige Fragen im daflr passenden Moment zu stellen. Fur die Ergebnisse ist nicht nur die Vor-
bereitung wichtig, sondern auch wie die Befragung festgehalten wird. Leitfadeninterviews
werden ublicherweise mit einem Tonband aufgezeichnet oder der Interviewer bzw. die Inter-
viewerin macht wéhrend des Gespréchs schriftliche Notizen. Eine andere Mdglichkeit bietet
die Erstellung eines Gedachtnisprotokolls im Nachhinein. Hier besteht jedoch die groRte

Gefahr, dass Informationen verloren gehen (Atteslander, 1969: 132).

Experten- und Expertinneninterviews haben tblicherweise den Charakter einer wenig struktu-
rierten oder noch haufiger einer teilstrukturierten Befragung. Diese Art der Befragung kann
sowohl schriftlich als auch mundlich erfolgen (Atteslander, 1969: 122f).

FLICK (1995) unterscheidet Experten- und Expertinnenbefragungen und Leitfadeninterviews
voneinander. Der Unterschied liegt lediglich im Interesse des Interviewers oder der Intervie-
werin an der befragten Person. Bei einem Leitfadeninterview stehen meist biografische Daten
im Mittelpunkt des Interesses, bei einem Experten- bzw. Expertinneninterview interessiert
weniger der Experte oder die Expertin als Person, sondern als Wissender oder Wissende in
Bezug auf ein bestimmtes Themengebiet. Der Experte oder die Expertin soll Aufschliisse zu
bestimmten Themen geben, jedoch durchaus auch zu manchen Bereichen die eigene Meinung
kund tun (Flick, 1995: 139).

10.2.2 Experten und Expertinnen
Wer gilt nun als Experte oder Expertin? Darlber herrscht auch in der Fachliteratur Uneinig-

keit. MEUSER & NAGEL (1991) bezeichnen Menschen, die aufgrund ihrer beruflichen
Position Gber Wissen und Erfahrungen verfligen, als Experten oder Expertinnen. Kritisch wird
angemerkt, dass der Experten- bzw. Expertinnenstatus eigentlich vom Forscher oder der
Forscherin verliehen wird, also fast jede beliebige Person zum Experten oder zur Expertin
aufsteigen kann.



Nach MIEG & NAF (2006) wird ein Experte oder eine Expertin als eine Person, die ,,langjéh-
rige Erfahrung ber bereichsspezifisches Wissen/Kénnen verfiigt.” definiert. Das Experten-
bzw. Expertinnenwissen muss also nicht unbedingt aus einer beruflichen Position geschopft
werden. Personen kénnen auch durch eine intensive Freizeitbeschaftigung zum Experten oder

zur Expertin avancieren.

Als elementare Punkte des Experten- bzw. Expertinnentums kdénnen folgende genannt wer-

den:

¢+ geringe Bedeutung von personlichen Generalfertigkeiten

¢ strikte Bereichsabhangigkeit der Experten- bzw. Expertinnenleistung
¢ langjahrige Erfahrung (Mieg & Naf, 2006: 9)

Bei der Auswahl von Experten und Expertinnen fiir die Befragungen sollten auch folgende

Uberlegungen angestellt werden:

s, Wer verfugt tber relevante Informationen?

L)

%+ Wer ist am ehesten in der Lage, prazise Informationen zu geben?

¢+ Wer ist am ehesten bereit, Informationen zu geben?

X/
L %4

Wer von den Informanten ist verfugbar? (Gorden 1975 in Glaser & Laudel, 2004: 113).

Probleme die bei Experten- und Expertinneninterviews auftreten kénnen sind laut MEUSER
und NAGEL (1991) folgende:

¢+ Es stellt sich wahrend des Interviews heraus, dass sich die befragte Person aufgrund ihres
Wissensstandes nicht als Experte oder Expertin fur das entsprechende Themengebiet eig-

net.

¢+ Der Experte oder die Expertin spricht mehr iber aktuelle Konflikte oder interne Informa-

tionen seines oder ihres Arbeitsfeldes und schweift von Thema des Interviews ab.

¢ Er oder sie spricht zwischendurch haufig Gber sein oder ihr Privatleben, wodurch man

mehr biografische Informationen als themenbezogene sammelt.

Diese Probleme machen die Wichtigkeit eines Leitfadens deutlich. Ein Leitfaden dient einer-
seits dem Interviewer bzw. der Interviewerin sich auf das Themengebiet vorzubereiten, um
beim Interview als kompetenter Gesprachspartner bzw. kompetente Gesprachspartnerin auf-
zutreten. Anderseits kann das Gesprach mittels eines Leitfadens besser kontrolliert werden
und die Gefahr in unwichtige Themen abzugleiten verringert sich (Meuser & Nagel, 1991 in
Flick, 1995: 140).
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Es ist notwendig, dass der Interviewer bzw. die Interviewerin mit dem Themengebiet vertraut
ist, um die Probleme die sich aus einem Leitfadeninterview mit Experten und Expertinnen
ergeben, klein zu halten (Flick, 1995: 140f).

10.2.3 Erlauterungen zum verwendeten Leitfaden
Die Analyse der Literaturquellen zu Tourismus und Almen in Bad Goisern am Hallstattersee,

die in den jeweiligen Bereichen auch nur begrenzt zur Verfligung stehen, bringt nicht fir alle
Fragen befriedigende Antworten. Die Befragungen werden durchgefihrt, um tber die Exper-
ten und Expertinnen Wissensluicken schliefen zu kénnen, aber auch um personliche Einschat-
zungen zu bestatigen bzw. zu widerlegen. Daruber hinaus soll die Einschatzungen der
Experten und Expertinnen dazu beitragen um in weiterer Folge die zuvor aufgestellten Hypo-

thesen zu analysieren.

Die Befragung der Experten und Expertinnen fur diese Masterarbeit erfolgt mittels einer
teilstrukturierten Befragung, einer Form des Leitfadeninterviews. Vorteil bei der durchgefihr-
ten Befragung ist, dass die Forscherin und die Interviewerin dieselbe Person sind. Somit
fallen Probleme, wie das die Person, die das Interview durchfiihrt, nicht tber genug Hinter-
grundwissen zum Thema verfiigt, weg. Die befragten Experten und Expertinnen stammen aus
verschiedenen Fachkreisen. Dennoch wurde bei allen Interviews mit demselben Leitfaden
gearbeitet. Da die Experten und Expertinnen nicht fur alle Teilbereiche des Leitfadens qualifi-
zierte Antworten geben konnen, wird von der Interviewerin wéhrend des Gespréchs abgewo-

gen ob eine Frage gestellt oder eventuell gestrichen wird.

In die Vorbereitung eines Experten- bzw. Expertinneninterviews fallen folgende Punkte.
¢ Vertraut machen mit dem Fachgebiet, Fachbegriffe klaren

¢ Fragestellung fur das Erkenntnisinteresse klaren

¢+ konkreten Leitfaden erarbeiten (Mieg & Néf, 2006: 14)

10.2.4 Ablauf Experten- Expertinneninterview
In einem ersten Schritt wurde das Thema unter zu Hilfenahme von Literatur- und Internet-

quellen vorstrukturiert. Fragestellungen, die zu den Hypothesen fiihrten, wurden ausgearbei-
tet. Die erste Arbeitsphase zielte darauf ab, genaue Hypothesen, die der generellen
Forschungsfrage untergeordnet sind, festzulegen. Das Experten- und Expertinneninterview
dient in diesem Fall also nicht, wie in der Literatur beschrieben, der Entwicklung von Hypo-
thesen, sondern der Bewertung dieser und der dichten Gewinnung von Information in mog-

lichst kurzer Zeit.



Im néchsten Schritt erfolgte die konkrete Ausarbeitung eines Leitfadens. Der Leitfaden ist in

mehrere Blocke unterteilt, die noch genauer erléutert werden.

In weitere Folge galt es Experten und Expertinnen ausfindig zu machen und diese zu kontak-
tieren. In dieser ersten Kontaktaufnahme wurde auch versucht das Thema fur die Experten
und Expertinnen transparent darzustellen. Somit konnten diese abschétzen, ob sie sich fir

dieses Interview als Experte oder Expertin eignen.

Durchgefuhrt wurden die Interviews jeweils in Rdumen der Experten und Expertinnen oder

den Institutionen der Befragten.

Die Aufzeichnungen wéhrend der Interviews erfolgten ausschlieBlich per Handprotokoll.
Anschlielfend wurden die handschriftlichen Notizen in Microsoft Word bzw. Microsoft Excel

Dateien Ubertragen und wenn notwendig wieder geordnet.

Der Leitfaden zu den Experten- und Expertinneninterviews sowie die abgetippten Protokolle
der einzelnen Interviews finden sich in den Anhéngen der Arbeit. Die Interviews wurden
mundlich gefuhrt. Die Dauer der Interviews lag zwischen eineinhalb und zwei Stunden. Die
Interviews fanden an verschiedenen Tagen und zu unterschiedlichen Tageszeiten statt. Teil-
weise ergaben sich auch interessante Gesprache, die nicht in direktem Zusammenhang mit
einer Frage des Leitfadens standen. In so einem Fall, stand es der Interviewerin frei, einzu-
schatzen, ob es eintraglich war diese Gedankengange weiter zu verfolgen oder diese eher

abzubrechen und zu den eigentlichen Fragen zurtickzukehren.

AbschlieRend werden die Daten mittels einer qualitativen Inhaltsanalyse ausgewertet und

versucht Antworten auf die gestellte Forschungsfrage und die Hypothesen heraus zu lesen.

10.2.5 Auswahl der Experten und Expertinnen
Bei der Auswahl der zu befragenden Personen, ist darauf zu achten, dass sie meist in einem

institutionellen Kontext stehen und somit eine spezifische Rolle einnehmen. (Mieg &NAaf,
2006: 6f). Aus diesem Grund wurde darauf geachtet, dass die Experten- und Expertinnen, die
fiir die Interviews dieser Arbeit gewéhlt wurden, aus verschiedenen Fachgebieten bzw. Insti-

tutionen entstammen. Dies ermdglicht eine unterschiedliche Sicht auf das Thema.

Die Auswahl der Personen erfolgte teilweise im Vorhinein, teilweise aber auch mittels des
sogenannten Schneeballprinzips. Wurde also in einem Experten- bzw. Expertinneninterview
auf weitere Personen hingewiesen, die zu einem Thema noch interessante Informationen zur
Verfugung stellen kénnten, so wurde teilweise auch Kontakt zu diesen Personen hergestellt.
Auch GLASER & LAUDEL (2004) sprechen davon, dass die Auswahl der Experten und

Expertinnen nicht zu Beginn der Interviews abgeschlossen sein muss. Hinweise auf weitere
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Personen, die zu einem Thema Wissen beitragen konnen erhdlt man oft in den ersten Inter-
views. Es sollten jedoch die wichtigsten Typen von Gesprachspartnern bzw. -partnerinnen

bereits feststehen, um den Leitfaden entsprechend entwickeln zu kénnen.

Die Experten und Expertinnen entstammen folgenden drei unterschiedlichen Fachgebieten:
% Tourismus

% Almwirtschaft

% Gemeinde

Fur die Interviews stellten sich folgende Personen zur Verfligung:

Aus dem Bereich Tourismus:

¢+ Frau Pamela Friedl (Geschaftsleiterin Tourismusverband Inneres Salzkammergut)

¢ Frau Edith Grill (Obfrau Landesverband Privatvermieter und -vermieterinnen, Privatver-

mieterin in Bad Goisern am Hallstéttersee)

% Herr Friedrich Janu (20 Jahre Tourismusobmann Hallstatt, 4 Jahre Tourismusobmann

Inneres Salzkammergut, Geschéftsinhaber)
Aus dem Bereich Almwirtschaft:
< Herr DI Siegfried Ellmauer (Almbeauftragter Agrarbezirksbehorde O0)

¢+ Herr Ernst Pramesberger (Vorsitzender eingeforsteter Almbetreiber und Almbetreiberin-

nen Bad Goisern am Hallstattersee)
Aus dem Bereich Gemeinde:
¢ Herr Birgermeister Peter Ellmer
s Amtsleiter Herr Werner Schilcher

Der erste Kontakt zu den Personen wurde unterschiedlich hergestellt. Friedrich Janu war der
Verfasserin bereits bekannt und der Kontakt wurde personlich hergestellt. Herr Janu half auch
bei der Vermittlung eines weiteren Kontakts. Ansonsten wurde der Erstkontakt telefonisch
oder per E-Mail hergestellt. Es kam vor, dass weitere Experten und Expertinnen von bereits
befragten Personen vorgeschlagen wurden. Zu manchen wurde dann auch Kontakt hergestellt

und ein Interview durchgefihrt.



10.2.6 Aufbau des Gesprachsleitfadens
Der Leitfaden gliedert sich grob in drei Teile, wobei sich der zweite Teil wiederum in drei

Blocke gliedert:
¢+ Einstiegsteil
¢ Hauptteil
% Abschluss

Im Einstiegsteil wird zu Beginn von der Interviewerin kurz erldutert, worum es in dieser
Befragung geht. Die inhaltliche Eréffnungsfrage ist in diesem Fall die Frage nach der eigenen

Person und beruflichen Betatigungsfeldern.

Im Hauptteil folgen schliellich die themenbezogenen Fragen. Wobei der erste Block sich
hauptsachlich auf den Tourismus und die derzeitige touristische Situation, auch auf Probleme

mit denen die Gemeinde Bad Goisern am Hallstattersee zu kdmpfen hat, bezieht.

Im zweiten Frageblock sind die Fragen mehr auf die Almen im Salzkammergut, teilweise

auch auf die wirtschaftlichen Hintergriinde gerichtet.

Im dritten und letzten Teil des Hauptteils wird auf das touristische Potential der Almen naher
eingegangen. Weiters ist es Ziel dieses Frageblocks, herauszufinden ob es Mdglichkeiten gibt,
dieses Potential zu nutzen. Des Weiteren werden konkret Fragen zur Planung eines Almerleb-

nisweges gestellt.

Im Abschlussteil wird nachgefragt ob es vielleicht weitere Personen gibt, die zu diesem The-
ma hilfreiche Informationen beisteuern kénnen. Ebenfalls wird gefragt ob Interesse besteht,
weiter Uber die Arbeit am Laufenden gehalten zu werden, auch in Hinblick auf eine mogliche

Verwirklichung des Projektes in der Gemeinde.

Samtliche Fragen des Leitfadens werden als offene Fragen gestellt.

10.2.7 Vorgehen bei der Auswertung der Experten- und
Expertinneninterviews

Die Auswertung von Experten- und Expertinneninterviews beruht hauptséchlich auf Analyse
und Vergleich des Wissens (Flick, 1995: 140).

Die Bearbeitung eines solchen Interviews hangt sehr stark von der Forschungsfrage ab. Den
Grundstein fur die Auswertung hat man bereits mit den Vorbereitungen fiir das Interview
gelegt. Auf Basis der Hypothesen, sowie der Forschungsfrage wird versucht, Antworten aus
dem Erfragten abzuleiten (Mieg & Néf, 2006: 30f).
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Der Ablauf der Auswertung erfolgt auf Basis der Beschreibungen durch GLASER & LAU-
DEL (2004). Die Auswertung der Daten findet mittels einer qualitativen Inhaltsanalyse statt.
Die schriftlich aufbereiteten Texte stellen die Rohdaten dar. Diesen Texten werden wesentli-
che Daten entnommen, die Texte werden also extrahiert. Die dem Text entnommen Informa-
tionen werden ausgewertet. Dieses Verfahren dient hauptséchlich dazu, um die groRe Fiille an
Informationen auf die fir die Beantwortung der Hypothesen bzw. der Forschungsfrage not-
wendige, zu reduzieren. Die Extraktion der benétigten Informationen erfolgt mittels eines
Suchrasters, der auf Basis der theoretischen Voriberlegungen konzipiert wird. (Gléser &
Laudel, 2004: 193f).

Formulierung der Untersuchungsfrage

A 4

Theoretische Analyse des Problems
Formulierung der Hypothesen

y

Erstellen eines Rasters auf Basis der
Hypothesen

A 4

Materialdurchsicht
Extraktion der wichtigen Informationen

A
Analyse

Interpretation

Abbildung 5: Ablauf der qualitativen Inhaltsanalyse (Glaser & Laudel. 2004: 194, 197, eigene Bearbei-
tung)



10.3 Standortanalyse

10.3.1 Einleitung
Nach den Experten- und Expertinneninterviews steht vor allem die Frage nach einem geeigne-

ten Standort fur einen Almerlebnisweg im Vordergrund. Um die Standorte zu analysieren
wurden samtliche Almflachen von Bad Goisern aus der Literatur erhoben. Hierfir wurde der

Almanach, der Almenkatalog des Landes Oberdsterreich aus dem Jahr 2004, herangezogen.

Um die moglichen Standorte jedoch genauer zu analysieren erfolgt eine landschaftsplaneri-
sche Flachenaufnahme nach selektiven Kriterien. Dies erfolgt da eine vollstandige Land-
schaftsaufnahme zu aufwendig und meist auch nicht sinnvoll ist. Es wird im Vorhinein
festgelegt, welche Teilaspekte flr die Planung von Belang sind und anhand dieser ein Erhe-

bungsbogen erarbeitet.

Diese Methode entstammt urspriinglich aus der Vegetationskunde und wird in der Land-

schaftsplanung je nach behandeltem Thema und Flache zum jeweiligen Zweck abgeéndert.

Grundlage fur die Erstellung des Erhebungsbogens fur die Almflachen ist die Literaturanalyse
zum Thema Lehrpfade. Die beschriebenen Anspriiche an einen gelungenen Lehrpfad, legen
auch Anspriiche an den Standort fest. Eine weitere Grundlage ist die Almwirtschaft und das
Almleben selbst. Der Standort benétigt ideale VVoraussetzungen um dieses Thema dort ge-

konnt inszenieren zu konnen.

Die Almflachen wurden begangen und anhand des Erhebungsbogens aufgenommen. Der
Erhebungsbogen, sowie die einzelnen Erhebungsprotokolle finden sich in den Anhangen der
Masterarbeit. Zusétzlich wurde eine Fotodokumentation gemacht, um die Stimmung auf der

jeweiligen Alm einzufangen, bzw. um Besonderheiten festzuhalten.

Die Erhebungsergebnisse werden dann hinsichtlich der gewahlten Zielgruppe analysiert. Jede
Zielgruppe hat bestimmte Bedirfnisse. Es spielten aber auch gerade die Besonderheiten der
verschiedenen Almen bei der Auswahl eine Rolle. Fragen wie: Wo kann man interessante

Geschichten erzahlen? Wo sind schéne Dinge zu sehen? waren hier von Bedeutung.
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10.3.2 Erlauterung des Erhebungsbogens
Im Folgenden werden die einzelnen Punkte der Aufnahme naher erldutert. Die Aufnahmen

fanden an verschieden Tagen statt.
1) Aufnahmekopf

Der Kopf des Erhebungsbogens enthalt die grundlegenden Daten, wie das Datum der Auf-
nahme, Name der aufgenommen Alm, um diese verorten zu kénnen. Auch das Wetter am

Erhebungstag wird hier kurz beschrieben, da dieses Einfluss auf die Aufnahme haben kdnnte.
2) Seehohe

Die Seehdhe einer Alm lasst schon erste Schliisse auf die Almflachen zu. Handelt es sich um

eine Nieder- oder Mittelalm, oder um eine Hochalm, die bereits Uber der Baumgrenze liegt.
3) Besitzverhaltnisse

In diesem Punkt werden die Besitzverhaltnisse beschrieben. Hier geht es vor allem darum, ob
die Alm in Privatbesitz ist oder im Eigentum des Staates Osterreich steht. Es kénnte auch eine
Mischform sein, dass die Hutten auf Privatflachen stehen, die Weidefldchen jedoch dem Staat

gehoren. Dies ist vor allem in Hinblick auf eine Umsetzung des Projektes von Interesse.
4) Gehzeit

Die Gehzeit ist von den ublichen Ausgangspunkten aus, die auch in Wanderkarten und im
Almanach von Oberdésterreich angegeben sind, angenommen. Die Gehzeiten wurden an den
Erhebungstagen zusétzlich noch tberprift. Die Gehzeit stellt schon eine erste groRe Ein-
schrankung im Hinblick auf die Zielgruppe dar. Ist die Gehzeit lange, kann das Ziel von
Kindern nicht oder nur schwer erreicht werden. Eine Zielgruppe, die Kinder beinhaltet, wird
so ausgeschlossen. Wird hingegen das gewutinschte Ziel rasch erreicht, eignet sich der Standort
durchaus fir Kinder ebenso fir eher schon gehschwachere &ltere Personen (Grof3eltern).

5) ErschlielSung

Im Punkt Erschlielung werden die vorhandenen Wege festgehalten. Dartiber hinaus wird
hauptsachlich die Art und Beschaffenheit der Wege beschrieben. Von Interesse ist, ob die
Wege leicht zu begehen sind, ob sie eventuell mit einem Kinderwagen oder Rollstuhl befahr-
bar sind. Auch Méngel der Wege sind in diesem Punkt festgehalten.

6) Gelande

Hier soll einerseits das Gelédnde aus landschaftsasthetischen Aspekten charakterisiert werden.

Andererseits wird das Geldnde auch hinsichtlich seiner Gefahren aufgenommen. Gibt es



offensichtliche Stellen die Gefahren fir Kinder oder auch fir andere Personen in sich bergen?

Bei einer moglichen Planung muss auf solche Gefahrenstellen besonders geachtet werden.
7) Bewirtschaftung

Bei diesem Punkt wird grundsétzlich festgehalten, ob eine Bewirtschaftung der Alm noch
statt findet. Bezogen hat sich dies sowohl auf eine landwirtschaftliche, als auch eine touristi-
sche Bewirtschaftung der Alm. Dies ist insofern von Interesse, ob fiir potentielle Besucher
und Besucherinnen ein Erleben der aktiven Almwirtschaft oder zumindest ein Einkehren in
einer gastronomisch bewirtschafteten Alm in den Sommermonaten auf diesen Flachen tber-

haupt moglich ist.
8) Vieh

Das Vieh ist natirlich nach wie vor die Attraktion auf den Almen und ist nur anzutreffen,
wenn noch aktive Viehwirtschaft auf einer Alm betrieben wird. In diesem Punkt wird erhoben
welche Tiere auf der Alm sind und wie viele. Hier werden auch, so vorhanden, Daten aus dem
oberosterreichischen Almanach zu Hilfe gezogen, da sich die Tiere oft weit von der Alm
entfernen und dann bei der Aufhnahme nicht wahrgenommen werden konnen. AuRerdem
befindet sich das Vieh nicht Gber die gesamte Saison auf einer Almflache und es ist so mog-
lich, dass zum Zeitpunkt der Begehung keine Tiere auf den Flachen stehen, obwohl diese

noch bewirtschaftet werden.
9) Zustand der Alm/Hiitten

Der Zustand der Gebaude wird hier beschrieben. Gibt es bereits verfallene Hiitten oder sind

die Geb&ude noch in gutem und gepflegtem Zustand?

Man kann die Ergebnisse in diesem Punkt zweierlei deuten. Mochte man gut erhaltene Alm-
hitten und eine intakte Almwirtschaft prasentieren oder will man durchaus auch die Gefahr-
dung der Almwirtschaft zeigen indem der Almerlebnisweg auch an Hdtten in schlechtem,

vielleicht sogar verfallenem Zustand, vorbeifiihrt.
10) Zustand der Weideflachen

Auch bei den Weideflachen wird Augenmerk auf den Pflegezustand gelegt. Gibt es eine
Verbuschung bzw. Verwaldung? Gibt es Spuren von Schwendarbeiten oder anderen Pflege-
malinahmen? Generell wird auch beschrieben, wie groR die offenen Almflachen sind oder ob
hauptséachlich Waldweiden zu finden sind.
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11) Ausschank

Almen mit Ausschank werden erhoben, weil sie naturlich eine zusatzliche Attraktion fur die
potentiellen Besucher und Besucherinnen eines Almerlebnisweges darstellen. Fir die Alm-
betreiber und Almbetreiberinnen tut sich hier zusétzlich noch die Moglichkeit auf, sich mit
der Vermarktung von ,, Almprodukten“ ein zusétzliches Einkommen zu schaffen. Manche

Hutten schenken nur unregelmaliig aus, auch dies wird versucht in diesem Punkt zu klaren.
12) Vermietung

Ubernachtungsmoglichkeiten spielen fiir einen Almerlebnisweg in erste Linie zwar keine
Rolle. Es besteht jedoch die Maéglichkeit fur den Tourismus und die Almbetreiber und Alm-
betreiberinnen neue Angebote zu schaffen wie etwa ein ,,Wochenende auf der AIm* verbun-
den mit einem Besuch des Almerlebniswegs und anderen Attraktionen auf der Alm und um

die Hutte. Zum Beispiel Butter machen, Schlafen im Heu, etc.
13) Touristische Angebote

Die bereits vorhandene Erholungsinfrastruktur wird ebenfalls erhoben. Gemeint sind hier
Mountainbikerouten, Langlaufloipen, Rodelbahnen, zusatzliche Attraktionen wie in einem
Fall eine Klause, Kletterwand, etc. So kann etwa abgeschatzt werden, welche Menschen sich
bereits auf diesen Flachen aufhalten. Weiters kann der Erlebnispfad gewinnen, wenn fir
Besucher und Besucherinnen, die sich langer in der Gegend aufhalten wollen zusatzliche

Angebote bestehen.
14) Aussicht

Die Aussicht ist ebenfalls ein entscheidender Punkt bei den Aufnahmen. Es wirde die Attrak-
tivitat eines Almerlebnisweges sicher deutlich steigern, wenn die Besucher und Besucherin-
nen den Ausblick auf das einzigartige Landschaftsbild des Salzkammergutes geniel3en

kdnnen.
15) Wasser

Das Vorhandensein von Wasser wird aus mehreren Griinden erhoben. Einerseits kann ein
kleiner Bach, eine Quelle, ein Brunnen, die Attraktivitat des Standortes erhéhen. Andererseits
kann ein Gewésser auch eine Gefahr fur Kinder darstellen. Es wird also deshalb erhoben, dass
im Falle einer Anlage eines Almerlebnisweges auf der jeweiligen Flache entsprechend mit

diesem Gewaésser umgegangen werden kann.



Aulerdem ist das Vorhandensein von Wasser eine wichtige VVoraussetzung flir eine weitere
Bewirtschaftung der Almflachen, da die Arbeit erheblich erleichtert wird, wenn das Wasser

nicht auf die Alm transportiert werden muss.

Auch flr eine touristische Bewirtschaftung ist Wasser von grof3er Bedeutung und spart Hut-
tenbetreibern und -betreiberinnen erhebliche Kosten.

16) Sonstiges

Hier werden sonstige Besonderheiten, wie etwa naturbirtige Eigenheiten der Landschaft,
vermerkt. Diese werden zusétzlich fotografisch dokumentiert. Hier ist vor allem das Potential

zusétzlicher Attraktionen von Interesse. Die umgebende Landschaft wird kurz beschrieben.

10.3.3 Vorgehen bei der Auswertung der Standortanalyse
Um aus den aufgenommenen Daten der Almen, den geeigneten Standort fur einen Almerleb-

nisweg heraus zu filtern, wird ein Punktesystem entwickelt. Fur die einzelnen Aufnahmethe-

men werden Punkte von null bis fiinf vergeben, wobei funf die hochste Punktezahl ist.

Die Punkte werden im Hinblick auf die Eignung fiir die definierte Zielgruppe sowie auf die
Maoglichkeiten zu einer guten Inszenierung des Themas Almen vergeben.

Konkret fur die einzelnen Aufnahmepunkte heif3t das.

s Gehzeit

Hier werden hohe Punktzahlen fir kurze Gehzeiten vergeben, da die Zielgruppe Familien
beinhaltet und Kinder keine langen Wanderungen zugemutet werden kénnen.

¢+ Erschlielung

Bei der ErschlieBung wird hauptséchlich die Qualitat der Wege gewertet. Fir die Bewertung
der Qualitat wurden Merkmale wie Breite der Wege, Belag, Markierung der Wege sowie die
Steigung herangezogen.

« Geldnde

Das Gelande wird einerseits anhand &sthetischer Gesichtspunkte bewertet, andererseits spie-
len hier auch Anforderungen an das Gelande fir die Errichtung von Erlebnisstationen eine

Rolle, die in steilem Geldnde ungleich schwieriger ist.
% Bewirtschaftung

Bei der Bewirtschaftung wird auf die Intensitat dieser geachtet. Je mehr man von der Alm-
wirtschaft und auch der Bewirtung der Gaste erleben kann umso héher die Punktezahl in

diesem Punkt.
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< Vieh

Hier werden sowohl die Anzahl der aufgetriebenen Tiere, sowie die Art des Viehs bewertet.
Je abwechslungsreicher der Viehbestand, umso hoher die Punktezahl, denn dann gibt es fur
potentielle Besucher und Besucherinnen mehr zu erleben. Gibt es auf einer Alm noch Milch-
kiihe werden die besonders hoch gewertet, da sie auf den Almen im Salzkammergut nur noch

sehr selten zu finden sind.

¢+ Zustand Alm/Hdtten

Je besser der Zustand der Hitten umso hoher die Punktezahl fur diesen Teilaspekt.
% Zustand Weideflachen

Hier spielt auch die GréRe der offenen Weideflachen hinein. Almflachen die sehr Kklein sind,
erscheinen weniger attraktiv. Die kleineren Flachen sind auch stérker durch Verwaldung
gefahrdet als die grofReren. Hauptsachlich wird in diesem Punkt aber der Pflegezustand der
Wiesen bewertet. Punkte werden abgezogen wenn Verbuschungssituationen anzutreffen sind.

«» Ausschank

Eine Alm gewinnt an Attraktivitdt wenn man dort einkehren kann. Deswegen werden dafiir
zusatzliche Punkte vergeben. Besonders hohe Punktezahlen bekommen hier Almen, die Ei-
genprodukte anbieten.

s Vermietung

Die Vermietung von Almhditten steht zwar nicht in direktem Zusammenhang mit der Errich-
tung eines Almerlebnisweges, konnte aber zusatzlich Géste anlocken, die vielleicht nicht nur
ein paar Stunden auf den Almen verbringen wollen. Somit wird eine Vermietung ebenfalls

positiv mit Punkten bewertet.
¢+ Touristische Angebote

Auch andere Attraktionen und touristische Angebote, wie weitere attraktive Wanderziele,
Mountainbikestrecken, Langlaufloipen, etc. werden hier bewertet. Je vielféltiger das Angebot
umso hoher die Punktezahl.

«» Aussicht

Die Aussicht ist auf den einzelnen Almen sehr unterschiedlich, sie ist fiir die Inszenierung des
Erlebnisweges aber von groRRer Bedeutung. Je spektakulérer die Aussicht umso mehr Punkte

werden hier vergeben.



« Wasser

Wasser als zusatzliche Attraktion und lebensnotwendige Grundlage. Hier spielt eine Rolle, ob

Wasser vorhanden ist und wenn in welcher Form (Brunnen, Bach, Tranke, etc.)
«» Sonstiges

Zuletzt kann man fur einzelne Almen noch zusatzliche Punkte vergeben, wenn im Land-

schaftsbild in der Umgebung noch interessante Besonderheiten zu finden sind.
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11 Ergebnisse des Experten- und Expertinneninterviews
Im folgenden Kapitel werden die Ergebnisse der Experten- und Expertinneninterviews zu-

sammengefasst und miteinander verglichen. Des Weiteren wird versucht Antworten auf die
generelle Forschungsfrage, sowie die dieser untergeordneten Hypothesen, zu finden. Die
Antwortensuche erfolgt mittels einer qualitativen Inhaltsanalyse, die bereits im Kapitel 10.2.7

oben beschrieben wurde.

Die Einleitungsfrage ist eine Frage zur befragten Person. Somit wird Klar in welchem Bezug

die Person zu den Themen Tourismus und Almen steht und fuir welche Institution sie arbeitet.

11.1Fragenblock 1: Tourismus im Salzkammergut und in Bad Goisern
am Hallstattersee

Mittels der ersten Fragen soll grundsétzlich abgekléart werden, ob das Thema Almen in das

Landschaftsverstandnis der hier lebenden Menschen passt.

Die Arbeitshypothese, die den weiteren Fragen dieses ersten Blocks zu Grunde liegt ist, dass
Bad Goisern am Hallstéttersee aktuell Probleme hat, sich touristisch in der Region Inneres

Salzkammergut zu positionieren.

11.1.1 Ergebnisse der Experten- und Expertinnenbefragung

¢+ Beschreiben Sie in einem Satz was die Region Salzkammergut auszeichnet!

In allen Antworten auf diese Frage hat die landschaftliche Schonheit und Besonderheit und
die Vielfalt der Landschaft einen hohen Stellenwert. In Kombination mit den Besonderheiten
der hier lebenden Menschen und ihren Charme erzeugt dies die spezielle Anziehungskraft, die

dem Salzkammergut eigen ist.

In weitere Folge sollen Begriffe zu einzelnen Gemeinden des Salzkammergutes genannt
werden. Es wird angenommen, dass die befragten Personen mit dem Grof3teil der Gemein-
denamen spontan Begriffe assoziieren kénnen, jedoch bei der Gemeinde Bad Goisern am
Hallstéttersee langer tberlegen missen, bzw. dass sich die genannten Begriffe der Experten

und Expertinnen deutlicher voneinander unterscheiden, als die bei den anderen Gemeinden.
< Hallstatt

Mit Hallstatt bringen die Experten und Expertinnen, wie angenommen, sofort das Salz und

das Salzbergwerk, sowie die Hallstattkultur in Verbindung.
< Bad Ischl

Mit Bad Ischl verbinden alle Befragten Kaiser Franz Joseph I.



«» Gosau

Bei Gosau féllt das Ergebnis nicht ganz so eindeutig aus. Am hdaufigsten wird jedoch der
Dachstein genannt. Nur eine Befragte nennt einzig die Schleifsteine. Dennoch kann man den
erwartenden Trend auch hier beobachten, dass der Gemeinde Gosau der Dachstein und der
damit verbunden Wintersport zugeordnet wird.

% Bad Aussee

Hier werden vor allem die Begriffe Kur und Salz genannt.

% Obertraun

Die haufigsten Begriff die hier genannt werden sind die Hohlen und der Krippenstein.
% Bad Goisern am Hallstéttersee

Bevor Begriffe genannt werden, denken die Experten und Expertinnen deutlicher langer nach
als bei den anderen Gemeinden. Genannt wird dann Brauchtum, die Bodenstéandigkeit der
Menschen und Handwerk. Zdgerlich wird auch Kurort genannt.

Bei den Interviews wird Bad Goisern zwischen den anderen genannt, um eine Beeinflussung

Zu vermeiden.

« Was zeichnet die Marktgemeinde Bad Goisern am Hallstdttersee gegeniiber den anderen

Gemeinden der Region aus?

Auch diese Frage wird sehr unterschiedlich beantwortet. Genannte Begriffe sind die Boden-
stdndigkeit und der Dialekt, Kultur und Vereine. Bad Goisern am Hallstéattersee wird aber
auch als ein ruhiger Erholungsort beschrieben, der sich zum Wandern und Mountainbiken
eignet. Aber ebenso Dinge wie die angenehme Grol3e, die gute noch bestehende Infrastruktur
und Philosophen werden erwahnt.

¢+ Skizzieren Sie kurz die touristische Entwicklung des Salzkammerguts der letzten Jahre!

Welche Rolle spielt Bad Goisern am Hallstattersee?

Bei dieser Frage sind sich die Experten und Expertinnen aus dem Bereich Tourismus darlber
einig, dass die besten Jahre im Tourismus vorbei sind. Der grofle Boom fand in den Nach-
kriegsjahren statt. Weiters stellen sie Anderungen in der Gésteschicht fest. Kamen friher
mehr Osterreicher und Stammgéste, die langer blieben, Stichwort Sommerfrische, so kommen
heute auch vermehrt internationale Gaste aus Ubersee. Beigetragen zu dieser Entwicklung
haben vor allem die Flugreisen. Auch das Internet spielt eine grof3e Rolle. Die Verleihung des

Weltkulturerbes 1997 hat das Salzkammergut zusatzlich weltweit bekannt gemacht.
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Allgemein geht der Trend im Tourismus hin zum Kurzurlaub, diese Entwicklung ist auch im

Salzkammergut zu beobachten. Die Anzahl der Aufenthaltstage geht zuriick.
Bad Goisern am Hallstattersee wird bei dieser Frage nicht extra erwahnt.
% Wo liegen aktuell die Schwerpunkte im Tourismus in Bad Goisern am Hallstattersee?

Hier tauchen jetzt die Antworten Rad fahren bzw. Mountainbiken und Wandern verstérkt auf.
Auch Handwerk und Brauchtum werden genannt, allerdings nicht mehr so haufig, wie in den
ersten Fragen. Wenn der Kurbetrieb genannt wird, nur mit der Beifligung, dass dieser friher
von grol3erer Bedeutung war. Kurz, der Schwerpunkt liegt eindeutig im Wander- und Moun-
tainbikebereich.

s Wer setzt aktuell die Impulse flr den Tourismus im Salzkammergut?

Bei dieser Frage fallen die Antworten je nach Hintergrund der Experten und Expertinnen
unterschiedlich aus. Die im Tourismus selbstdndig tatigen Befragten sprechen den Privaten
und Unternehmen mehr Aktivitaten zu. Die Vertreterin des Tourismusverbands gibt an, dass
das Hauptengagement vom Tourismusverband ausgehe, aber private Unternehmer und Unter-
nehmerinnen bzw. Vereine miteinbezogen wirden. Die Vertreter der Gemeinde geben eben-
falls den Tourismusverband als Hauptinitiator an. Die Gemeinden haben laut Privaten kaum

Mittel zur Verfligung, die sie im Tourismus investieren konnten.
¢+ Wie wird sich der Tourismus im Salzkammergut in Zukunft entwickeln?

Bei dieser Frage wird auch Besorgnis gedulert. Es bedarf groRer Anstrengungen um den Ist-
Stand der touristischen Infrastruktur erhalten zu kénnen, da Investoren fehlen. Die Touristiker
und Touristikerinnen gehen jedoch davon aus, dass der internationale Bekanntheitsgrad weiter
steigt und auch vermehrt internationale Géste das Salzkammergut besuchen werden. In Bad
Goisern am Hallstattersee wird vor allem ein Publikum, das an Sport interessiert ist, erwartet.
Es gibt auch die Annahme, dass die Gasteschicht sich etwas verjingt auf Gaste zwischen 30
und 45 Jahren. Dies liegt auch an den sportlichen Angeboten der Gemeinde. Dieses Angebot
lockt auch jingere Familien nach Bad Goisern am Hallstattersee. Des Weiteren gehen die
Touristiker und Touristikerinnen davon aus, dass sich der Trend zum Kurzurlaub weiter fort-

setzt.

Die Gemeindevertreter sind hier etwas anderer Meinung. Sie gehen davon aus, dass auch
wieder vermehrt osterreichische Géste nach Bad Goisern am Hallstattersee kommen werden,
dass sozusagen eine Rickbesinnung auf die Sommerfrische stattfinden kdnnte. Dazu hatte
auch die Landesausstellung beigetragen. Die Gemeindevertreter gehen aber auch von einem

sportlich orientierten Tourismus in Bad Goisern am Hallstattersee aus.



% Wo sehen Sie Entwicklungspotential fiir den Tourismus der Gemeinde Bad Goisern am

Hallstattersee?

Diese Frage wird sehr unterschiedlich beantwortet. Die derzeitige Entwicklung wird durchaus
mit Besorgnis betrachtet. Die Situation der Handwerker und Handwerkerinnen ist aktuell eher
schlecht. Und auch die Anlage einiger Supermarkte (Hofer, Penny Markt, Bipa) an der Um-
fahrungsstral3e wird mit Besorgnis beobachtet. Laut Touristiker und Touristikerinnen wurden
interessante Strukturen wie Wiesen, alte Baume und das Landschaftsbild zerstort. Potential

wird durchaus im Brauchtum gesehen, Beispiele hierfur sind Feste wie die ,,Gamsjagatage*.

Grill ortet noch mehr Mdglichkeiten am See. Dafur steht die erst kiirzlich erfolgte Namenséan-
derung der Gemeinde auf ,,Bad Goisern am Hallstattersee*. Hier will man Investitionen im

Strandbad tatigen. Eine weitere Idee ist der Ausbau des Radnetzes.

Wiinschenswert findet Grill auch eine Qualitatsverbesserung bei Hoteliers und Privatvermie-

tern und -vermieterinnen.

Ein anderer Ansatz geht in Richtung Ruhe, Kraft tanken, Bewegung in der Natur, Sinnessu-
che. Friedl sieht hier grolRes Potential. Menschen, die dem Stadtlarm und Stress entfliehen
mdchten, kdnnten mit solchen Themen fir Bad Goisern am Hallstattersee interessiert werden.

Auch beim Mountainbiken sieht sie noch Potential, wobei hier Regeln gebraucht werden.

Die Gemeindevertreter sehen ebenfalls noch Potential im Mountainbikebereich. Hier sollte es
auch Strecken geben, die mit der Familie zu bewaltigen sind. Auch in der Gemeinde steht
man hinter der neuen Werbestrategie ,,Bad Goisern am Hallstattersee* und sieht Potential am

See.
%+ Welche touristischen Angebote gibt es in Bad Goisern am Hallstéttersee?

Hier kommt durchgéangig die Antwort Wandern und Mountainbiken bzw. Rad fahren. Brauch-

tum und Kur wird jeweils nur einmal genannt.

«+ Mit welchen Themen kann man Gaste fir die Gemeinde Bad Goisern am Hallstattersee

interessieren?

Auf diese Frage bleiben die Experten und Expertinnen bei den Themen Rad fah-
ren/Mountainbiken und Wandern. Auch Handwerk und Brauchtum wird hier wieder genannt.

Weitere Begriffe, die genannt werden, sind Ruhe, Erholung in der Natur und Sinnessuche.

Kritisch wird von Janu hier gedufert, dass die Gemeinde im Winter kaum etwas zu bieten hat
und sich daher der Tourismus in Bad Goisern am Hallstattersee hauptséchlich auf die Som-

mermonate konzentriert.
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11.1.2 Analyse und Bewertung Frageblock 1: Tourismus im
Salzkammergut und in Bad Goisern am Hallstattersee

Die Antworten auf die Frage zur Besonderheit des Salzkammergutes sind insofern interessant,
da der Landschaft ein hoher Stellenwert eingerdumt wird und die lange Geschichte des Salz-
kammerguts keine Erwahnung findet. Somit ist anzunehmen, dass das Thema Almen, welches
sehr stark mit der Landschaft und der traditionellen Lebensweise der Menschen verknupft ist,
grundsatzlich ein geeignetes Thema fir eine touristische Vermarktung einer Gemeinde im

Salzkammergut ist.

Wie angenommen gibt es bei der Gemeinde Bad Goisern am Hallstattersee die meisten
Schwierigkeiten treffende Begriffe zu finden um diese zu beschreiben. Die Befragten miissen
bei dieser Gemeinde deutlich langer nachdenken als bei den anderen. Begriffe die dann ge-

nannt werden, sind hauptsachlich Brauchtum und die Bodenstandigkeit der Menschen.

Fur Bad Goisern am Hallstattersee werden mehrere und unterschiedliche Begriffe genannt, im
Gegensatz zu den anderen Gemeinden, denen eigentlich immer ein Hauptbegriff zugeordnet

werden kann.

Die zogerlichen Nennungen von Kurort und Handwerk haben wohl folgende Grinde. Bad
Goisern konnte in den 1950er und 1960er Jahren viele Gaste mit der Heilkraft der Jodschwe-
felquelle anlocken (Pilz, 1999: 256f). In dieser Zeit wurde Goisern auch das Bad verliehen.
Jedoch wurden notige Investitionen nicht rechtzeitig getatigt und die Kuranstalt entspricht
heute nicht mehr den modernen Standards und tragt so nur noch am Rande zu den Nachti-
gungszahlen bei. Der Hanuschhof ist zwar eine neuere Kureinrichtung, allerdings nicht grof

genug um Bad Goisern das Image als Kurort zurtickgeben zu kénnen.

Auch das genannte Handwerk gehort mehr der VVergangenheit denn der Gegenwart an. Bad
Goisern am Hallstattersee war vor allem fiir die Fertigung von schweren Bergschuhen, den
sogenannten ,,Goiserer*, bekannt. Heute gibt es in der ganzen Gemeinde nur noch einen
Schuhmacher, der diesen Schuh anfertigt. Weiters tragt die Errichtung von grof3en Super-
markten an der Bundesstral’e dazu bei, dass die kleineren Geschéafte im Ortskern schlielen
mussen. Es gibt auch keine regelméfig stattfindenden Handwerksmarkte auf denen die Pro-

dukte der Handwerker und Handwerkerinnen angeboten werden kdnnen.

Diese Ergebnisse lassen darauf schlieRen, dass Bad Goisern am Hallstattersee damit zu kdmp-
fen hat, sein Image neu auszurichten. Die Jahre, in denen hohe N&chtigungszahlen erreicht
werden konnten, sind vorbei und auch die Slogans mit denen friiher Gaste gewonnen werden
konnten, scheinen nicht mehr zu funktionieren. Die Gemeinde steht an einem Punkt der Neu-

orientierung, weil} aber noch nicht so genau, wohin die Reise gehen soll.



Erstaunlich ist, dass Bad Goisern am Hallstattersee erst bei der zweiten Frage nach den Be-
sonderheiten der Gemeinde als Wander- und Mountainbikedestination beschrieben wird,
obwohl dies aktuell der Hauptgrund der Gaste ist, die Gemeinde zu besuchen. Es scheint so
als wirde man sich teilweise noch an der Vergangenheit orientieren und Schwierigkeiten

haben, die neuen Attraktionen besser zu vermarkten.

Die Zeit in der man Massen fur das Salzkammergut begeistern konnte sind vorbei, hieriiber
sind sich die Experten und Expertinnen einig. Eine Ausnahmestellung nimmt hier noch Hall-

statt ein, das in der Sommersaison, vor allem von Tagestouristen, massenhaft besucht wird.

Fur die Gemeinde Bad Goisern am Hallstéttersee scheint eine Entwicklung hin zu einer Art

,Sanften Tourismus® interessant zu sein.

Intention der Frage nach den Impuls setzenden Kraften im Tourismus ist es, Klarheit zu schaf-
fen, welche Institution erste Ansprechpartnerin im Falle einer Umsetzung des Projektes ist.
Aus den Antworten geht hervor, dass eine Zusammenarbeit vor allem mit dem Tourismusver-
band anzustreben waére, Private und auch die Gemeinde jedoch unbedingt ebenfalls am Pro-
zess teilhaben sollten. Bei den Privaten sollten sowohl Almbetreiber und Almbetreiberinnen,

sowie auch Beherbergungsbetriebe, sowie andere Geschéftstreibende beachtet werden.

Die zukinftige Entwicklung des Tourismus ist vor allem im Hinblick auf das zu erwartende
Publikum von Interesse. Die potentielle Zielgruppe, fur die so ein Almerlebnisweg angelegt

werden soll, kann mit den Informationen genauer definiert werden.

Die Voraussetzungen flr einen familiengerechten Almerlebnisweg scheinen gegeben. Da
Wandern und Mountainbiken Té&tigkeiten sind, die in den Bergen betrieben werden und Al-
men hdufig Rastplatze oder Ziele von Touren sind. Es ist also Publikum da, das sich fir die
Landschaft mit ihren Almen interessieren konnte. Auch die Annahme, dass mehr Familien
kommen, bestétigt die Vermutung, dass der Almerlebnisweg kindgerecht angepasst werden

sollte.

Es gibt aus den unterschiedlichen Reihen durchaus Ideen zu einer besseren touristischen
Positionierung der Gemeinde in der Region. An einem einheitlichen Konzept wird derzeit
noch nicht gearbeitet. Die Frage die sich hier flr die Arbeit stellt ist, waren Almen ein Thema
mit dem auch andere Ideen verwirklicht werden kdnnten und mit dem man ein Alleinstel-

lungsmerkmal fiir den Tourismus in Bad Goisern am Hallsattersee kreieren konnte.

Das Angebot, dass es derzeit in Bad Goisern am Hallstéttersee gibt, ist hauptséchlich ein

sportliches, das mit den Bergen in Zusammenhang steht und verstarkt auf Almflachen statt
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findet. Die Almen stehen deswegen durchaus im Interesse, wenn scheinbar auch noch teilwei-

se das Bewusstsein fehlt, welch wichtige Voraussetzung die Almen fur diese Sportarten sind.

Andere Themen, wie Brauchtum und Handwerk, die den Experten und Expertinnen interes-

sant erscheinen, lassen sich gut mit dem Thema Almen verbinden.

Grundsatzlich kdnnen mittels der Antworten dieses ersten Frageblocks bereits einige Hypo-

thesen diskutiert werden.

Die Hypothese, dass es in der Gemeinde Bad Goisern am Hallstéattersee aktuell Probleme mit
der touristischen Positionierung gibt kann bestatigt werden. Es gibt von verschiedenen Seiten
zwar Ideen und Pléne zur Verbesserung der derzeitigen Situation, ein einheitliches Konzept
gibt es jedoch nicht. Es scheint hier auch nicht genigend Kommunikation zwischen den

einzelnen Institutionen und privaten Unternehmen stattzufinden.

Grundsétzlich scheint sich das Thema Almen fur eine touristische Vermarktung in der Ge-
meinde Bad Goisern am Hallstéttersee zu eignen, da das Interesse der Géste an der Landschaft
mit ihren Menschen, sowie an Sportarten, die in der Bergwelt betrieben werden sehr grof3 ist.
Eine endgiltige Antwort auf diese Hypothese kann jedoch an diesem Punkt noch nicht gege-

ben werden.

Es wird angenommen, dass ein Almerlebnisweg am ehesten von den Gésten positiv ange-
nommen wird, wenn er fur Familien konzipiert wird. Antworten der Experten und Expertin-
nen deuten darauf hin, dass in Zukunft vermehrt auch jlingere Géaste mit Kindern erwartet
werden, aktuell aber auch einen groRen Teil der Gasteschicht Erwachsene, mittleren Alters,
ohne Kinder ausmachen. Die Rickschlisse die daraus gezogen werden konnen sind, dass der
Erlebnisweg durchaus fir Kinder interessant gestaltet werden sollte. Es ist jedoch auch darauf
zu achten, dass gentigend Informationen, die fir Erwachsene interessant sind, auf dem Weg

vermittelt werden.

11.2Fragenblock 2: Almwirtschaft im Salzkammergut und in Bad Goisern
am Hallstattersee

Der zweite Teil des Experten- und Expertinneninterviews beschaftigt sich eingehender mit
den Almen im Salzkammergut, der Geschichte der Almwirtschaft und der derzeitigen Situati-

on der Almbewirtschafter und -bewirtschafterinnen und deren Problemen.

Dieser Frageblock dient hauptsachlich dazu um offene Fragen, die sich wahrend der Literatur-
recherche ergeben haben, zu kldren. Die Antworten werden hier zwar zusammengefasst, sie

tragen aber kaum zur Beantwortung der generellen Forschungsfrage und der Hypothesen bei.



Des Weiteren finden sich in den Informationen, die dieser Fragenblock brachte, erste Ideen

fir Themen eines Almerlebnisweges.

11.2.1 Ergebnisse der Experten und Expertinnenbefragung
< Konnen Sie mir eine typische Alm des Salkammergutes kurz beschreiben?

Aus Sicht der Touristiker und Touristikerinnen und der Gemeindevertreter ist eine Alm im
Salzkammergut hauptsachlich touristisch genutzt, ein Zielpunkt fir Wanderer und Wanderin-

nen und Mountainbiker und Mountainbikerinnen. Almen sind ein Ort an dem sich Géste

ausruhen und stérken konnen.
Es wird angemerkt, dass die Bewirtschaftung und Viehhaltung zurtick geht.

Auf die meisten Almen fiihren StralRen, die die Versorgung gewadhrleisten, die Versorgung

erfolgt also hauptsachlich vom Tal aus und nicht mehr wie friher durch die Alm selbst.

Grill merkt an, dass die Almen bewirtschaftet werden missen, um erhalten zu bleiben und

dafir, meint sie, sind Férderungen notig.

Typische Almen die genannt werden sind die Hutteneckalm und die Viehbergalm (Gemein-
degebiet Grobming, Steiermark).

Es wird aber auch die Gemiitlichkeit, die Bodenstandigkeit und Echtheit der Almen im Salz-

kammergut gelobt.

Die Experten aus dem Bereich Almwirtschaft sehen das Ganze aus einem etwas anderen
Blickwinkel. Hier wird eine typische Alm des Salzkammergutes als Niederalm bzw. Mittel-
alm beschrieben, die bis auf einer Hohe von ca. 1600 Metern liegen. Das Vieh das heute noch
auf den Almen zu finden ist, sind hauptsachlich Mutterkiihe mit ihrem Jungvieh, Jungtiere
und Ochsen. Milchkihe gibt es auf den Almen im Salzkammergut kaum noch. Dies liegt vor
allem daran, dass der Grofteil der Landwirtschaft im Nebenerwerb stattfindet und daher kaum
Zeit fur die Alm bleibt.

Ellmauer betont, dass die Almen im Salzkammergut hauptsachlich Einforstungsalmen sind.
Das heil’t, es besteht ein Weiderecht auf Grund und Boden der Bundesforste, friher der Mo-
narchie. Die Bauern wurden im Salzkammergut enteignet, da die meisten Fldchen zur Holz-
gewinnung (fur die Sudhutten) gebraucht wurden. Aus diesem Grund sind die meisten Almen
im Salzkammergut auch sehr klein und es gibt wenig offene Flachen und sehr viel Waldwei-
de.

s Wie wurden die Almen im Salzkammergut traditionell bewirtschaftet? Welche Tiere

wurden aufgetrieben?
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Diese Frage konnten nur die Almexperten beantworten. Die Almen werden so beschrieben,
dass friher eine Selbstversorgung stattgefunden hat und deshalb zumindest so viele Milchki-
he auf der Alm waren, um eine solche zu gewadbhrleisten. Die Bewirtschaftung erfolgte im
Rhythmus der Jahreszeiten. Anfang Mai wurde das Vieh bereits auf die Niederalmen getrie-
ben, Ende Juni dann auf die Hochalmen. Welche und wie viele Tiere auf die Almen aufgetrie-
ben werden durften, war genau in den Regulierungsurkunden festgehalten. Diese 1860
beschlossenen Regulierungen haben bis heute Glltigkeit, lediglich mit dem Unterschied, dass

der Grundeigentiimer heute der Staat Osterreich ist und nicht wie friiher die Habsburger.

Hauptséchlich wurden Milchkihe und Jungvieh aufgetrieben. Die meisten Almen wurden
gemischt betrieben, mit etwa einem Drittel Milchkihen und zwei Drittel Jungtieren. Bis in die
1930er Jahre waren die Almen eigentlich noch durchgéngig im Sommer besetzt und es wurde
Butter und Kase hergestellt. Nach dem Zweiten Weltkrieg gab es auf den Almen noch Milch-
kuhhaltung wegen der Nahrungsmittelknappheit, danach gibt es aber einen starken Rickgang
in der Milchkuhhaltung. Friher waren auch noch Schafe von Bedeutung, vor allem fir die
sogenannten ,,Kleinhdusler”. Diese bekamen nur kleine Weiderechte auf sehr steilen Wiesen
zugesprochen. Aber auch Schafe werden heutzutage deutlich weniger auf die Alm aufgetrie-
ben als noch vor dem Zweiten Weltkrieg.

s Wie sieht aktuell die Nutzung der Almen im Salzkammergut aus?

Bei dieser Frage teilen sich die Meinungen, je nach Bereich aus denen die Experten und Ex-
pertinnen stammen. Die Touristiker und Touristikerinnen, sowie die Gemeindevertreter sind
der Ansicht, dass die Almen nach wie vor gut bewirtschaftet werden. Es kénnte zwar besser
sein, aber man nimmt an, dass die Bauern und Bé&uerinnen als Landschafts- und Kulturpfleger
genug gefordert werden. Die Forderungen sollen fortgesetzt werden, damit die Almen ge-

pflegt und somit erhalten bleiben.

Die Experten aus dem Bereich Almwirtschaft sehen grolRere Probleme, da die Landwirtschaft
hauptsachlich im Nebenerwerb statt findet und wenn wenig Zeit fir die Landwirtschaft bleibt,
sind die Almen die ersten Flachen die vernachléssigt werden. Des Weiteren sehen sie starke
Rickgange in der Milchkuhhaltung. Es wird hauptséchlich Jungvieh gealpt und auch die Zahl

der Schafe, die auf die Almen aufgetrieben werden, ist stark rucklaufig.

% Welche sind aktuelle Probleme mit denen die Almwirtschaft im Salzkammergut zu k&mp-

fen hat?

Diese Frage konnte nur von den Almexperten und den Gemeindevertretern beantwortet wer-
den. Es gibt die Befiirchtung, dass dies jetzt die letzten Generationen sind, die die Almen

bewirtschaften. Die Probleme sind jedoch am Heimhof zu finden und nicht auf der Alm.



Probleme, die vor allem im Salzkammergut bestehen, sind laut Pramesberger jene, die aus
dem Servitutsrecht entstehen. Ein Almberechtigter oder eine Almberechtigte darf nur eigenes
Vieh auf die Almen auftreiben. In Bad Goisern am Hallstéttersee gibt es derzeit aber schon
bereits ca. 30 Almberechtigte, die selber kein Vieh mehr besitzen. So liegen die Flachen brach
und verwalden langsam. Weitere Probleme gibt es auch mit der Jagd. Einerseits sind bewirt-
schaftete Almen von Vorteil, da auch mehr Asungsflachen fiir das Wild zur Verfiigung ste-
hen. Auf der anderen Seite halten sich mehr Menschen auf den Almen auf, die das Wild

vertreiben konnten, dies wiederum ist problematisch fir die Jager.

Eine weitere problematische Angelegenheit ist, dass kaum noch durchgéngig Personal auf den
Almen vorhanden ist und die Tiere unbeaufsichtigt sind. Dann legen die Tiere weite Strecken
zuriick und sind dann schwer wiederzufinden. Aufgrund der vielen Waldweideflachen gibt es

kaum Zaune.

Ellmauer benennt die kleinen BetriebsgrofRen und die Landwirtschaft im Nebenerwerb als
Hauptprobleme. Des Weiteren gibt es auf vielen H6fen Nachfolgeprobleme, vor allem Jung-
béauerinnen fehlen. Dariiber hinaus besitzen die Bauern und Bauerinnen die Almflachen nicht,

dass hei3t der Anreiz diese Flachen zu erhalten ist auch eher gering.

«* Wie sieht die rechtliche Situation fir die Almbetreiber und Almbetreiberinnen im Salz-

kammergut aus und wie hat sich diese entwickelt?

Diese Informationen entstammen ausschlieBlich den Antworten der Experten aus dem Bereich
Almwirtschaft. Die rechtliche Situation stellt sich fur Almberechtigte im Salzkammergut
aulerst schwierig dar. Fast alle Almen sind Einforstungs- und Servitutsalmen. Das Einfors-
tungsrecht ist mit einer Liegenschaft im Tal verbunden und nicht mit einer Person. Grundsétz-
lich ist das Einforstungsrecht nur in Verbindung mit der Liegenschaft vererbbar. Anderungen,
wie zum Beispiel eine Teilung des Erbes, sind nur mit Genehmigung der Agrarbezirksbehérde
mdoglich. Das Einforstungsrecht ist durch die Enteignung der Bauern und Bé&uerinnen durch
die Habsburger entstanden.

% Wie hat sich die Situation der Almwirtschaft im Salzkammergut seit dem Beitritt Oster-

reichs zur EU entwickelt?
Auch diese Frage wurde nur von den beiden Almexperten beantwortet.

Im Almrecht gab es durch den Beitritt zur EU keine Anderungen. Fir groRere Projekte in
diesem Bereich gibt es kombinierte Fordermittel aus Land und EU-Geldern. Die Fordermittel,

die etwa seit den 1970er Jahren ausbezahlt werden, haben sehr stark zur Erhaltung der Alm-
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wirtschaft beigetragen. Gefdrdert werden vor allem Z&une, SchwendmalRnahmen und Mal3-

nahmen zur Instandhaltung der Hutten.

Der Druck zum Schwenden ist seit dem EU-Beitritt Osterreichs hoher, da gewisse Futterfli-
chen nachgewiesen werden mussen. Darum sind die Antrdge auf Weideverbesserung gestie-
gen. Rodungsprojekte sind in Osterreich aufgrund der geltenden Forstgesetze schwierig. Die
Forderungen haben sich seit dem EU-Beitritt erhdht. Friher waren dies reine Landesforde-
rungen. Gefordert wird von der EU vor allem die Waldweideneuordnung. Das ist eine kombi-

nierte FOrderung von EU, Bund und Land.
%+ Welche sind die wichtigsten Funktionen der Almen heute fiir das Salzkammergut?

Diese Frage beantworten die Touristiker und Touristikerinnen hauptsachlich mit touristischen
Grinden. Sie sind eine wichtige Voraussetzung fiir die Wandertatigkeit in den Bergen und sie
ermoglichen die Versorgung der Gaste. Die Alm ist auch noch ein Ort an dem man das Ur-
springliche erleben kann. Die Touristiker und Touristikerinnen sehen aber schon auch, dass

die Almwirtschaft eine Form der Kultur- und Landschaftspflege ist.

Die Gemeindevertreter sehen in der Almwirtschaft hauptsachlich die Landschafts- und Kul-
turpflege. Sie sehen jedoch auch Probleme. Friher hatten die meisten ihren Hauptberuf im
Salzbergwerk oder als Waldarbeiter und zu Hause nur eine kleine Landwirtschaft zur Eigen-
versorgung. Auch heute haben die meisten Landwirte und Landwirtinnen in Bad Goisern am
Hallstéattersee einen Hauptberuf und betreiben die Landwirtschaft im Nebenerwerb. Es ist
schwer diese Landwirtschaft so noch zu betreiben und oft wenn die Alten wegsterben, wird
die Landwirtschaft aufgegeben. Somit gibt es grol’e Probleme mit dem Zuwachsen von offe-
nen Flachen.

Die Almexperten betrachten die Almen auch aus einem anderen Blickwinkel. So beschreibt
Pramesberger die Alm immer noch als wichtige Erganzung zur Tallandwirtschaft. Im Som-
mer, den das Vieh auf der Alm zubringt, werden die Flachen in den Tallagen entlastet und es
kann Futter fir den Winter geerntet werden. Dariiber hinaus betrachtet er die Almwirtschaft
als pragend fir das Landschaftshild des Salzkammerguts. Diese Kulturlandschaft bietet vor

allem fur die stadtische Bevolkerung Erholungsraum.

Die Almwirtschaft wird im Salzkammergut vielerorts nur noch aus Idealismus betrieben, denn
wenn man das ganze wirtschaftlich betrachtet, wére es fiir die Bauern und Bauerinnen rentab-

ler die Almflachen aufzuforsten.

Die Experten des Bereichs Almen sehen in diesen auch einen stark traditionellen und kulturel-

len Wert. Die Bevolkerung des Salzkammergutes ist eng mit den Almen verbunden, da die



Vorfahren vieler in der Almwirtschaft und Waldwirtschaft tatig waren. Friher waren die
Almen oft der einzige Ort an dem die wenige Freizeit, die zur Verfugung stand, statt gefunden

hat. Und auch heute sind die Almen fur das Wandern und Berg gehen von groRer Bedeutung.

% Wo liegt heute die Haupteinnahmequelle der Almbetreiber und Almbetreiberinnen im

Salzkammergut?

Auch diese Frage beantworteten die Experten und Expertinnen aus den verschiedenen Fach-
bereichen unterschiedlich. Die Touristiker und Touristikerinnen sehen die Haupteinnahme-
quellen in der Ausschank und in der Verkostigung der Wanderer und Wanderinnen. Wenn
Eigenprodukte angeboten werden, nimmt man auch an, dass man zum Teil noch von den
landwirtschaftlichen Erzeugnissen lebt. Férderungen werden erwahnt und als wichtige Ergan-

zung zu den Einnahmen gesehen.

Die Gemeindevertreter sehen die Haupteinnahmequellen der Bauern und Bduerinnen bereits
in den Forderungen. Birgermeister Ellmer meint er wisse nur von ein bis zwei Bauern, die

von den Einkinften durch die landwirtschaftlichen Erzeugnisse leben kénnen.

Der Hauptgewinn soll laut Pramesberger fir Almbetreiber und Almbetreiberinnen immer
noch der Fleischzuwachs sein. Zusétzliches Einkommen gibt es natlrlich Uber die Foérderun-
gen, die Uber die AMA ausbezahlt werden. Hier gibt es zwei unterschiedliche Arten von
Pramien, die sogenannte Behirtungspramie und die Almauftriebspramie. Die Behirtungspra-
mie soll den Arbeitsaufwand teilweise entschédigen. Die Almauftriebspramie soll die In-

standhaltungskosten wie zdunen und schwenden teilweise ersetzen.

Nach Ellmauers Schatzungen stammen ca. 50-65% der Einnahmen von Almbetreibern und
Almbetreiberinnen aus ¢ffentlichen Geldern. Eine gute Alm kann ein Drittel bis zur Halfte der
Einnahmen aus der Alm erwirtschaften, schlechtere hdchstens ein Viertel. Man kann also im
Durchschnitt davon ausgehen, dass die Einnahmen zur Halfte aus den landwirtschaftlichen

Erzeugnissen stammen und die andere Hélfte Uber 6ffentliche Mittel beigesteuert wird.

Zusétzliche Einnahmemaoglichkeiten bietet natlrlich die Ausschank. Das ist im Salzkammer-
gut allerdings oft mit Schwierigkeiten behaftet, da eine Ausschank nur erlaubt ist, wenn die
Hutte auf Eigengrund steht. Steht sie auf Grund des Staates, dies ist im Salzkammergut haufi-

ger der Fall, ist eine Ausschank nicht gestattet und eine zusétzliche Einnahmequelle féallt weg.
«* Wo liegen heutzutage die Hauptaufgaben der Almbetreibern und Almbetreiberinnen?

Die durchgéngige Antwort auf diese Frage ist die Landschaftspflege. Es scheint fiir alle das
wichtigste zu sein, dass die Almen erhalten werden und es ist wohl allen bewusst, dass es

dafir eine Pflege der Landschaft braucht.
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% Welche Bedeutung hat die Almwirtschaft fur den Tourismus im Salzkammergut?

Die Almen werden immer noch mit etwas Urspringlichem und Echtem in Verbindung ge-
bracht. Dieses Lebensgefiihl den Gasten des Salzkammergutes naher zu bringen erscheint, den
Touristikern und Touristikerinnen als wichtig. Dabei legen sie Wert darauf, dass das ganze
nicht gekunstelt erscheint, also so als wirde die Almwirtschaft nur noch fir die Touristen und
Touristinnen inszeniert. Auch aus diesem Grund gibt es Besorgnis, eine Vermarktung des
Almtriebes kdnnte problematisch sein, da der schnell zu einem Touristenspektakel verkom-

men konnte.

Die Gemeindevertreter meinen die Almwirtschaft im Salzkammergut tragt wesentlich dazu
bei, dass eine gepflegte Landschaft noch erlebbar ist. Auch sie denken, dass eine zu stark
touristische Nutzung sich negativ auf die Almen in Bad Goisern am Hallstattersee auswirken

kdnnte.

Die Almexperten sehen in der Almwirtschaft eigentlich den Erzeuger eines gepflegten Land-
schaftsbildes, das einen attraktiven Erholungsraum darstellt. Die Almwirtschaft tréagt aber

«l?

auch zur Erhaltung von Brauchtum und Volkskultur bei, wie etwa der ,,Pfeiferltag“~" oder die

Schafmusterung, die regelmaRig auf Almen des Salzkammergutes stattfinden, zeigen.

Die Almwirtschaft ist eine wichtige Grundlage fiir den Tourismus. Sie erzeugt offene Fl&-
chen, auf welchen ein GroRteil der Freizeitaktivitaten, wie Ski fahren, Mountainbiken, Wan-
dern, stattfinden. Wirden diese offenen Flachen verschwinden, geht Ellmauer von stark
ricklaufigen Besucherzahlen fir das Salzkammergut aus. Ein Problem, das Ellmauer im
Salzkammergut sieht, ist das fehlende Verstandnis der Touristiker und Touristikerinnen.
Seiner Meinung nach sehen sie nicht, dass zur Almerhaltung Pflege und Viehhaltung notwen-
dig ist. Die Bauern und Bdauerinnen des Salzkammerguts betreiben noch diese Pflege. Aller-
dings ist der Tourismus kein Abnehmer fiir die erzeugten Produkte, da viele nicht bereit sind
einen etwas hoheren Preis flr diese Produkte zu zahlen. Ellmauer sieht hier noch einen hohen

Aufklarungsbedarf um die Situation zwischen Almwirtschaft und Tourismus zu verbessern.
%+ Welche Bedeutung hat der Tourismus fur die Almwirtschaft in Bad Goisern?

Bei dieser Frage sind sich die Touristiker und Touristikerinnen einig, dass sich Almwirtschaft
und Tourismus in Bad Goisern gut erganzen. Eigenprodukte sind ihrer Meinung nach ein
attraktives Angebot fiir die Gaste, aber auch die einheimische Bevolkerung sollte regionale

Produkte mehr schéatzen lernen.

7 Der , Pfeifferltag” ist ein Fest, das einmal jahrlich auf unterschiedlichen Almen des Salzkammerguts stattfin-
det. Auf diesem Fest wird mit traditionellen Blasinstrumenten, den sogenannten ,,Seitenpfeifferin“ musiziert.



Laut den Experten aus dem Bereich Almwirtschaf ist der Tourismus fir die Almwirtschaft
dort wo er genutzt wird und auch genutzt werden kann, durchaus von Bedeutung. In Bad
Goisern sind das zum Beispiel die Rossmoosalm und die Vordere Sandlingalm. Auf diesen
Almen werden auch Eigenprodukte angeboten und diese urspriinglichen Produkte boomen
derzeit. Tourismus ist also ein wichtiges Nebeneinkommen fiir die Almbewirtschafter und

Almbewirtschafterinnen.

« Inwieweit sind die Almen fiir den Tourismus von Bad Goisern am Hallstattersee von

Bedeutung?

Umgekehrt sind auch die Almen fiir den Tourismus von Bedeutung. Laut den Touristikern
und Touristikerinnen vor allem deswegen weil sie den Gésten, das echte und urspriingliche,

bodenstandige Leben zeigen.

Durch die Bewirtschaftung der Almen ist erst ein Erleben dieser besonderen, gepflegten

Kulturlandschaft mdglich, so die Gemeindevertreter.

Auch die Almexperten sind der Meinung, dass die Almwirtschaft erst eine Kulturlandschaft

erzeugt, in der Freizeit statt finden kann.

11.3Frageblock 3: Vernetzung Almen und Tourismus
In diesem Frageblock geht es schlieRlich um die Vernetzung des Themas Almen und Touris-

mus. Es gilt zu analysieren ob eine touristische Vermarktung des Themas Almen fir die
Gemeinde sinnvoll erscheint, ob es Vorteile fir die Gemeinden bringen kdnnte und wie die

Umsetzung aussehen konnte.

11.31 Ergebnisse der Experten- und Expertinnenbefragung
¢ Ist es aus Ihrer Sicht vorstellbar mit der Vermarktung des Themas Almen Impulse fur den

lokalen Tourismus zu setzen?

Die Touristiker und Touristikerinnen sind der Meinung, dass man mit dem Thema Almen
Gaste interessieren kann. Es gibt die Meinung, dass im Vorhinein allerdings Strukturanalysen
notwendig sind, um zu ermitteln was die Géaste von den Almen erwarten. Erst dann kénnen

die Maflnahmen gesetzt werden, die notwendig sind, um die Strukturen zu verbessern.

Es gibt auch die Stimme, dass vor allem eine Bewirtschaftung der Almen wichtig ist, um die
Versorgung der Wanderer und Wanderinnen und Mountainbiker und Mountainbikerinnen zu
gewabhrleisten. Wichtig ist das vor allem auf der Rossmoosalm, der Hitteneckalm und der
Goiserer Hutte. Eine gute Bewirtschaftung wird vor allem einem guten Péchter oder einer

guten Pachterin zugeschrieben.
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Es gibt jedoch auch Bedenken. Eine starkere touristische Vermarktung konnte dazu fihren,

“18 \wird und dann das

dass die Almwirtschaft fir die Touristen und Touristinnen ,,aufgekranzt
Echte und Bodenstandige verloren geht. Es sollten noch Zonen vorhanden sein, in die man

sich zurlick ziehen kann.

Laut Gemeindevertreter lasst sich das Thema Almen eher schon fir Bad Goisern vermarkten.

Die Almen sind auch bereits jetzt in das touristische Programm miteinbezogen.

Die Almexperten denken, dass eine Einbeziehung der Almen in das touristische Programm in
einem gewissen Rahmen vorstellbar ist. Problem konnte ein Mangel an Arbeitskréften sein,
da die Landwirtschaft im Nebenerwerb stattfindet und schon fiir die derzeit notwendigen
Arbeiten kaum Zeit bleibt. Dennoch sehen sie in der Vermarktung des Themas Almen durch-
aus Potential. Als positives Beispiel wird der Almsommer im Salzburger Land genannt. Die-
ser hat zu einer Steigerung der N&chtigungen um 6% gefiihrt. Viele Hotels haben hier die
Almen in ihr Programm aufgenommen. Hier wird eine Nacht und ein Tag auf einer Alm

verbracht und das Leben und Wirtschaften mit den Bauern und Bauerinnen hautnah erlebt.

¢+ Kann man mit der touristischen Nutzung des Themas Almen die ldentifikation der Ein-
wohner und Einwohnerinnen mit ihrer Heimatgemeinde fordern oder ist dieses Thema da-

zu eher nicht geeignet?

Laut Janu konnte das schon zu einer Identifikation der Bevoélkerung mit ihrer Gemeinde
beitragen. Dazu bedarf es laut ihm jedoch einiger MaRnahmen. Es ware interessant, wenn sich
bodenstandige Personen als Almfihrer und Almfihrerinnen zur Verfligung stellen wirden.
Diese konnten einerseits als Bergfihrer und Bergfuhrerinnen fungieren, sollten jedoch auch
uber Fachwissen verfligen und zum Beispiel auf einer Wanderung eine Niederalm mit einer
Hochalm vergleichen. Es sollte ein Spiel zwischen verschiedenen Angeboten geben. Dafir
bedarf es laut Janu einigen Organisationsaufwand und es konnte einen ldeenwettbewerb

geben, um ein abwechslungsreiches Programm aufzustellen.

Laut Grill sind die Almen sehr wichtig fir die Identifikation der lokalen Bevolkerung. lhren

Beobachtungen nach gehen auch sehr viele junge Menschen ,,almen* und wandern.

Laut Geschaftsfuhrerin des Tourismusverbandes Friedl sind die Einheimischen des Salzkam-
mergutes sehr eng mit den Almen verbunden. Eine Alm gehort zu den Gemeinden des Salz-
kammerguts, genauso wie die Kirche im Dorf. Jeder und jede, der oder die im Salzkammergut

lebt, geht auf die Almen. Die Almen sind stark in den Kdpfen der einheimischen Bevolkerung

18 qufbauschen, tibertrieben darstellen



verankert. Sie stehen auch mit den Jahreszeiten in Verbindung, man kann das Salzkammergut

jahreszeitlich unterschiedlich erleben und im Sommer bietet sich dafiir die Alm an.

Auch Burgermeister Ellmer sieht eine enge Beziehung der einheimischen Bevolkerung mit

den Almen. Die Almen sind ein Teil der Heimat und Lebensstruktur.
% Wenn ja, welche Zielgruppen kann man mit dem Thema Almen ansprechen?

Bei der Frage nach der Zielgruppe teilen sich die Meinungen. Janu meint, dass Kinder und
Jugendliche kaum zum Wandern und fiir die Almen zu begeistern sind. Seiner Meinung nach
kdnnte man am ehesten ein stadtisches Publikum, das auf der Suche nach Erholung und Ruhe
ist, mit diesem Thema ansprechen. Auch romantisch veranlagte Menschen kénnte man mit
dem Thema Almen anlocken. Eher weniger eignet sich ein Almerlebnisweg fur altere Perso-

nen, da sie es korperlich nicht mehr auf die Almen schaffen.

Auch Grill meint, dass das Zielpublikum, Géste mittleren Alters sein kdnnten. Sie sieht aber
auch Potential, bei den jlingeren Gésten, da gerade zum Wandern in letzter Zeit auch jungere

Gaste kommen.

Friedl geht davon aus, dass man mit dem Thema Almen grundsatzlich alle interessieren kénn-
te, also sowohl Familien als auch Sportler und Sportlerinnen. Eine Alm mit Tieren stellt fur
sie den Inbegriff des Landlebens dar und ist somit fur Familien besonders interessant.

Auch Burgermeister Ellmer sieht Potential in verschiedenen Gésteschichten. Man kdnnte
sowohl Familien, als auch Sportler und Sportlerinnen, insbesondere Wanderer und Wandre-

rinnen, fur das Thema Almen begeistern.

Pramesberger kann sich ebenfalls vorstellen, dass man mit diesem Thema Publikum ,,quer
durch den Gemdsegarten* anlocken kénnte. Umso junger das Publikum ist, das angesprochen
werden soll, umso spielerischer sollte das Thema aufbereitet werden. Pramesberger hélt es
aber auch fir aufRerst wichtig, die Bedeutung der Erhaltung der Tallandwirtschaft hervorzuhe-

ben.

s Konnte man mit einer touristischen Vermarktung des Themas Almen die problematische

Situation der Almen im Salkammergut etwas verbessern?
Diese Frage war fir die meisten Experten und Expertinnen schwer zu beantworten.

Pramesberger sieht dies aufgrund der rechtlichen Situation problematisch, da zum Beispiel ein
Ubernachten auf der Alm auf beinahe keinen Almen im Salzkammergut bzw. in Bad Goisern

am Hallstéttersee maoglich ist.
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Ellmauer hingegen meint, dass eine Vermarktung der Almen durchaus einen positiven Beitrag
zur Erhaltung der Almen leisten kénnte. Er sieht die Probleme hauptsachlich im fehlenden
Verstandnis des Tourismus. Er zitiert hier einen Touristiker, der auf einer Veranstaltung
gesagt haben soll: ,,Diese schéne Landschaft ist selbstverstandlich®. Um eine bessere Koope-
ration zwischen Landwirten und Landwirtinnen und Tourismus zu erreichen, sind laut Ell-
mauer Fortbildungsveranstaltungen von Noten. Wiinschenswert ware es aus seiner Sicht auch,
wenn regionale Produkte wie zum Beispiel der ,,Gosauer Almochse* entwickelt wirden um

den Verkauf regionaler Produkte in Schwung zu bringen.

% Ist es moglich mit dem Thema Almen ein Wiedererkennungsmerkmal fiir den Tourismus
der Gemeinde Bad Goisern zu schaffen oder wirden sich andere Themen besser daftr

eignen?
Auf diese Frage vielen die Antworten eher verhalten aus.
Janu meint, dass es dafur in Bad Goisern am Hallstattersee zu wenige attraktive Almen gibt.

Grill sieht das Ganze ein bisschen positiver. Bad Goisern am Hallstattersee ist eine Wander-
destination, man konnte die Almwirtschaft durchaus miteinbauen. VVor allem die Ruhe ist flr
die Géste in Bad Goisern am Hallstattersee von Bedeutung. Man sollte also auf einen sanften
Tourismus wert legen. Als treibende Kraft fur die Namensanderung der Gemeinde auf Bad
Goisern am Hallstéttersee sieht sie auch Potential am See und wirde es gerne sehen wenn hier

Impulse gesetzt werden.

Friedl schlieit ganzlich aus, dass sich das Thema dazu eignet. Sie sieht das aber durchaus

positiv, da sie das Almerlebnis als etwas betrachtet, dass man sich erst erarbeiten muss.

s Was konnte Géste besonders an den Almen des Salkammergutes und speziell an den Bad

Goiserer Almen interessieren?

Wichtig erscheint hier den befragten Experten und Expertinnen das Leben und Arbeiten auf
den Almen. Dies ist vor allem fir Kinder und Jugendliche wichtig, da sie von diesem Leben
und wie die Almen betrieben werden eigentlich kaum noch etwas wissen. Aber auch die Ruhe
und die Idylle auf der Alm ist etwas was interessieren kdnnte. Gut ware es, wenn auf den
Almen eigene Produkte angeboten werden. Besonders sollte auch der urspriingliche Stil ver-

mittelt werden.
Auch die Geologie ist ein Thema, das genannt wird.

Burgermeister Ellmer sieht die Bedeutung vor allem im unverfélschten Almleben und den

personlichen Erlebnissen auf einer Alm.



Pramesberger denkt, dass auch der geschichtliche Hintergrund, wie die Urspriinge und die
Entstehung der Almen, von Interesse sein kénnte. Des Weiteren auch wie eine Almhutte
bewirtschaftet wird, wie das Personal, die Almer und Almerinnen, gelebt haben und die Alm-
kultur. Daruber hinaus soll der Erholungswert der Almen betont werden, trotz der harten
Arbeit.

<+ Denken Sie ein ,,Almerlebnisweg* kann Impulse fiir den lokalen Tourismus setzen?
Laut Janu kénnte so ein Weg durchaus mehr Gaste anlocken, wenn er gut aufbereitet ist.

Auch Friedl denkt, dass so ein Almerlebnisweg durchaus Teil eines touristischen Rahmenpro-
gramms sein konnte. Es gibt zum Beispiel in Gosau bereits einen Themenwasserweg, der sich

grolRer Beliebtheit erfreut.

Burgermeister Ellmer geht davon aus, dass so ein Weg durchaus Impulse setzen kénnte und

maoglicherweise Kinder zum Wandern motivieren kann.

Ellmauer sieht einen Almerlebnisweg ebenfalls durchaus positiv. In Bad Goisern gab es be-
reits das Projekt Schule auf der Alm. Es gibt in Oberdsterreich die Maéglichkeit fir Almabau-
ern und Almbauerinnen eine Ausbildung zum Almfihrer oder zur Almfihrerin zu
absolvieren. Tatsachlich bieten aber dann nur wenige Ausgebildete tatsdchlich Almfiihrungen
an, da zur besten Wanderzeit auch die meiste Arbeit am Hof anfallt. Daher ist fur die Zukunft
eine Zusammenarbeit zwischen Almbauern und Almbd&uerinnen und ausgebildeten Almfiih-
rern und Almfihrerinnen angedacht. So wirde es sich laut Ellmauer anbieten, einen Almer-
lebnisweg zusammen mit interessierten Almbauern und Almbé&uerinnen zu verwirklichen, die

diesen Weg in die ,,Schule auf der Alm* bzw. Almfuhrungen einbeziehen konnten.

% Kann ein ,,Almerlebnisweg* ein Alleinstellungsmerkmal gegeniiber den anderen Gemein-

den des Salzkammerguts sein?

Dieser Frage steht Janu eher skeptisch gegenuber, er ist der Meinung, dass es dazu zu wenige

attraktive Almen in Bad Goisern am Hallstattersee gibt.

Grill findet den Ansatz interessant und wirde damit eine Wiederbelebung des Weilienbachta-

les verbinden.

Friedl meint, dass der Weg fir Kinder attraktiv gestaltet sein sollte. Wenn man ein Maskott-
chen kreiert, wie zum Beispiel den Goiserer Lindwurm, kdnnte man erst mal einen Wiederer-
kennungswert schaffen. Wenn das Begehen sowohl mit dem Maskottchen als auch mit einem
positiven Erlebnis verbunden wird, brennt sich das ein. Es kdnnte also Géste dazu bewegen
wieder zu kommen, bzw. den Weg anderen weiterzuempfehlen. Uber einen langeren Zeitraum

von mindestens drei bis funf Jahren, der notwendig ist, um mit einem neuem Thema wahrge-
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nommen zu werden, konnte sich das zu einem Alleinstellungsmerkmal entwickeln. Das ist

aber schwierig.

Burgermeister Ellmer urteilt durch eine eher positive Meinung. Bad Goisern ist reich an
Kultur und Tradition. VVolkskultur, Handwerk und Tradition mussten glaubwiirdig dargestellt
werden, dann kénnte man so einen Weg durchaus bewerben. Auch die modernere Entwick-
lung von Bad Goisern sollte miteinbezogen werden. Dariiber hinaus ist es vor allem wichtig,

stark mit der Landschaft zu arbeiten.

+» Welche almenbezogenen Themen kénnten auf so einem ,,Almerlebnisweg* angesprochen

werden?

Janu meint, man masse mit guten Anekdoten arbeiten, die aus der historischen Zeit stammen
kdnnen oder auch mit mythologischen Themen, die in der Gegend durchaus vorhanden sind.
Auch Geschichten aus der gewachsenen Bevolkerungsstruktur kdnnten von Interesse sein,
wie: an dieser Stelle wurde ein Wilderer erschossen, hier hob der Kaiser die Sissi Gber den
Bach oder auch Naturkatastrophen. Material hierfur kénnte man in alten Zeitungen, Reisefiih-

rern und auch in der Biedermeiermalerei finden.

Fur Grill ist das Leben auf der Alm interessant, aber auch die Tier und Pflanzenwelt kénnte
interessieren. Sie schlagt weiters vor den Weg so zu gestalten, dass dieser sich auch fiir eine

Regenwanderung eignen wirde.

Auch Friedl wirde gerne Stationen sehen auf denen das Leben auf der Alm dagerstellt wird,
bis man sich schlussendlich in einem Almraum befindet. Um die Aufmerksamkeit der Kinder
zu behalten, muss der Spannungswert aufrecht erhalten werden. Dies kénnte man mit Réatseln
erreichen und die Auflosung dieser, bringt die Kinder dem Ziel naher. Das Ganze muss je-

doch nicht mit wahnsinnig viel ,,Action inszeniert werden.

Burgermeister Ellmer sieht in der Geschichte und vergangenen Kulturen Potential fir Themen
fir den Weg. Des Weiteren sollte die in sich unberuhrte Natur und Landschaft am Rande des
Weges in die Themen miteinbezogen werden.

Pramesberger meint auch hier Themen aus der Geschichte aufgreifen zu kénnen, des weiteren
das typische Leben der ,,Almer” und ,,Almerinnen* und nennt auch hier den Erholungswert
der Alm.



% Welche Themen mussen aufgegriffen werden, um einen ,,Almerlebnisweg“ mit der Ge-

meinde Bad Goisern am Hallstéttersee in Verbindung zu bringen?

Janu denkt, dass Bad Goisern am Hallstattersee ein idealer Ausgangspunkt fir Almerlebnisse
ist. Er wirde das ganze stark im Privatvermieter- und Privatvermieterinnenbereich verankern,

da diese Bevolkerung noch viel Bezug zu Landschaft und Almen hat.

Grill nennt bei den fur Bad Goisern spezifischen Themen die Chorinskyklause, den Felssturz

auf der Sandlingalm, die Geschichten der Holzknechte und eventuell Wilderergeschichten.

Friedl gibt ebenfalls Wilderergeschichten und unter Umstdnden alte Salinengiterwege als
mdogliche Themen an.

Burgermeister Ellmer nennt sehr viele Themen, auch einige die nicht unbedingt mit Almen zu
tun haben: Geschichte, Rémerwege, Protestantismus, Salzabbaustétten, historische Nutzung

des Wasserweges Hallstatt bis Ebensee.
%+ Welcher Bereich wiirde sich fur die Anlage eines ,,Almerlebnisweges* eignen?

Bereiche, die fur eine Anlage eines Almerlebnisweges angedacht sind, sind die Hitteneckalm,
Rossmoosalm, Kriemoosalm und die Halleralm. Die meisten VVorschlage beziehen sich auf die

Sonnenseite des Tales, da sich dieser Bereiche fiir Familien besser eignen wiirde.

Burgermeister Ellmer schlagt den Bereich am Sandling und am Predigtstuhl vor. Zur Idee des
Wasserweges schlagt er den Bereich der Traun vor, wobei er einrdumt, dass es hierbei zu

Problemen mit dem geplanten Wasserkraftwerk an der Traun kommen konnte.

Als einziger gibt Ellmauer eine Alm auf der Schattenseite an, die Brunntalalm. Die Griinde

sind hier vor allem, die zu erwartende positive Einstellung des Almbetreibers.
% Wie misste ein ,,Almerlebnisweg* aussehen, um Sie anzusprechen?
Diese Frage wird naturlich auf unterschiedlichste Weise beantwortet.

Fiur Janu musste es ein informatives Wander- und Naturerlebnis sein. Die Landschaft sollte
stark miteinbezogen werden. Auf Besonderheiten kann auch speziell fur Menschen die gerne

fotografieren hingewiesen werden. Auch Geologie und Fossilien wirden ihn interessieren.

Fur Grill ware eine gemditliche Wanderung, die sowohl mit der Familie als auch alleine inte-
ressant ware, ein gelungener Weg. Der Weg sollte mit der Bewirtschaftung der Alm zusam-
menhéngen und auch eine Ubernachtung auf der Alm kénnte sie sich erlebnisreich vorstellen.
Des Weiteren sollte ein hohes Augenmerk auf die Sicherheit des Weges gelegt werden, da
heutzutage viele Alleinerziehende unterwegs sind, fur die es schwieriger ist, die Kinder im

Auge zu behalten, als dies fiir ein Elternpaar moglich ist.
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Fur Friedl musste der Weg so naturbelassen wie moglich sein, um sie anzusprechen. Die
Natur sollte auch die Gelegenheit haben, nach dem Eingriff durch die Errichtung, ein Stlick
wieder zuriickzuerobern. Sie meint das Themenwege oft verkitscht sind und damit Kindern
nicht das Echte zeigen. Der Weg sollte das echte Almleben darstellen, ohne groRen Kitsch

und ohne viel ,,Action*“.

Fur Burgermeister Ellmer sollte so ein Weg vor allem durch landschaftlich interessante Berei-
che fiihren. Die Geschichten die erzahlt werden, sollten kurz und interessant sein. Ihn interes-

siert eher weniger Text, dafur mehr Bilder.

Fur Pramesberger sollte am Anfang eine gute Beschreibung der Alm, der Wege und des Ge-
b&udestandes stehen. Fur die Kinder sollte es interessante Spielmdglichkeiten geben, die nach
Madglichkeit mit dem Almleben in Zusammenhang stehen sollten. Interessante Ereignisse aus

der Geschichte, der Almchronik sollten auf dem Weg eingebaut werden.

+« Konnen Sie mir interessante Geschichten, Anekdoten vielleicht Sagen rund um die Almen

im Salzammergut erzahlen?

Janu verweist bei dieser Frage auf alte Reiseflihrer, sowie mundliche Informationen von alten
Jagern, Waldarbeitern und Sennerinnen, Menschen, die selber viel in der Natur gewesen sind.

Grill meint Geschichten vom alten Leben wirden sich anbieten, wie etwa das Schnaps bren-

«19

nen oder die auch auf Almen stattfindende ,,Rockaroas“* und die Schiitzen.

Pramesberger erzahlt vom Felssturz der sich 1920 auf der Sandlingalm zugetragen hat. Dabei
wurden einige Hutten verschittet, die anschlieRend auf eine sichere Stelle Gbersiedelt worden
sind. Man konnte hier von &lteren Almbetreibern und Almbetreiberinnen, sowie aus Htten-

blchern noch etwas dariber erfahren.

s Konnen Sie mir zu Bréuchen, Festen, etc. in Zusammenhang mit der Almwirtschaft im
Salzkammergut etwas erzahlen?

Hier wird von Grill der Almtrieb genannt, den man auch bewerben kénnte. Besonders fiir Bad

«20

Goisern ist die jahrlich stattfindende ,,Lamperlmusterung““” auf der Hitteneckalm. Auch die

Vogelfanger werden hier typisch flr das Salzkammergut genannt.

11.3.2 Analyse und Bewertung Fragenblock 3: Vernetzung Almen und
Tourismus

Die befragten Experten und Expertinnen zeigen durchaus positive Reaktionen auf die Idee,

das Thema Almen fiir die Gemeinde Bad Goisern am Hallstattersee zu vermarkten. Grund-

19 Zusammensitzen einer Gruppe von Frauen, die Schafwolle hikeln oder stricken
20 Schafmusterung



satzlich konnte man somit schon sagen, dass durch dieses Thema in Verbindung mit der
Schaffung eines Almerlebnisweges, eine zusatzliche Attraktion fiir die Gemeinde geschaffen
werden konnte, die auch zusatzlich Gaste anlocken koénnte. Das Thema allerdings in den
Stand eines Alleinstellungsmerkmales zu erheben ist fraglich. Dazu erscheinen die Interessen
und Ideen auch zu stark auseinander zu gehen. Vorstellbar ist jedoch in Anlehnung an das
Almthema, das traditionelle, brauchtums- und handwerksgepragte Leben generell aufzugrei-
fen. Die Almen gehdren zu diesem traditionellen Leben und kdnnten so stark eingebunden
werden. Aber auch das Leben der Holzknechte und Bergarbeiter, das Leben auf den Hofen im
Tal kdnnten Beachtung bei potentiellen Gasten finden. In Verbindung mit typischem Brauch-
tum der Region, wie etwa dem Vogelfangen, und Brauchtumsfesten kdnnte somit eine ein-
heitliche Marketingstrategie fir Bad Goisern am Hallstattersee entwickelt werden. Die
Hypothese: Die traditionelle Nutzungsform Almwirtschaft eignet sich als Alleinstellungs-
merkmal fur die touristische Vermarktung von Bad Goisern am Hallstéttersee, kann somit
nicht bestatigt werden. Ein Almerlebnisweg kann aber trotzdem als eigenstdndige Tourismus-
infrastruktur oder als Teil eines groRer aufgezogenen Programms fiir die Gemeinde funktio-

nieren.

Die Befragungen ergaben, dass sich die einheimische Bevolkerung bereits jetzt stark mit den
Almen und dem Almleben identifizieren. Ein Almerlebnisweg kénnte dieses Empfinden noch
verstarken, da Wissen und Geschichten vermittelt werden, die vielleicht schon in Vergessen-
heit geraten sind. AuBerdem kdnnte es sein, dass Aspekte der Alm erkannt werden, die den
Menschen vorher noch gar nicht so bewusst waren. Die Hypothese: Ein Almerlebnisweg tragt
zur Identifikation der Bevolkerung mit ihrer Gemeinde bei, kann somit bestatigt werden.

Ob ein konkret fiir die Gemeinde Bad Goisern am Hallstéttersee ausgerichteter Almerlebnis-
weg einen hohen Widererkennungswert hat, ist schwer abschétzbar. In den folgenden Kapi-
teln zur Planung des Weges wird Klar, dass sehr hoher Wert darauf gelegt wird, dass der Weg
mit Bad Goisern am Hallstéttersee in Verbindung gebracht wird und nicht fir alle Almen in
Osterreich austauschbar ist. Durch die Schaffung einer Figur, die im Weiteren noch genauer
beschrieben wird, die die Besucher und Besucherinnen ber den Weg begleitet wird zusatz-
lich versucht einen Wiedererkennungswert zu schaffen. Wie gut dieser funktioniert konnte
tatsachlich nur nach einer Verwirklichung des Projekts und nach einer Befragung der Besu-

cher und Besucherinnen abgeschétzt werden.
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12 Ergebnisse der Standortanalyse ausgewerteter Almen
Die Suche nach einem geeigneten Standort fir einen Almerlebnisweg erfolgte, wie bereits

beschrieben, mittels Erhebungen der aktiven Almflachen. Mittels eines Punktesystems werden
die einzelnen Teilaspekte bewertet. In folgender Tabelle sind die Punktezahlen der moglichen
Standorte aufgefiihrt. Der Standort, der die hochste Punktezahl aufweist, wurde als der am

besten geeignete Ort fiir eine Umsetzung des Almerlebnisweges qualifiziert.

Die vollstandigen Almaufnahmen, sowie eine Auswahl an Fotos zu den jeweiligen Almen

sind im Anhang zu finden.

Bewertungskriterien Brunntalalm Gschwandtalm Hintere Sandlingalm
Gehzeit 2 4 1
Erschliel3ung 5 3 4
Gelénde 3 4 3
Bewirtschaftung 4 4 5
Vieh 4 4 4
Zustand der Alm/Hitten 4 5 4
Zustand der Weidefla-

chen 2 3 3
Ausschank 4 3 4
Vermietung 0 0 0
Touristische Angebote 4 5 2
Aussicht 2 3 2
Wasser 5 5 5
Sonstiges 3 3 0
Summe der Punkte 42 46 37
Bewertungskriterien Hutteneckalm Kriemoosalm Rossmoosalm
Gehzeit 2 4 5
ErschlieBung 4 3 5
Geléande 3 3 4
Bewirtschaftung 5 4 5
Vieh 4 4 5
Zustand der Alm/Hutten 5 3 5
Zustand der Weidefla-

chen 5 4 4
Ausschank 5 3 4
Vermietung 0 0 5
Touristische Angebote 5 5 5
Aussicht 5 4 5
Wasser 5 5 5
Sonstiges 3 3 4
Summe der Punkte 51 45 61




Bewertungskriterien Sarsteinalm Trockentannalm Vordere Sandlingalm
Gehzeit 1 3 1
ErschlieBung 2 5 4
Geléande 2 2 3
Bewirtschaftung 4 2 5
Vieh 3 3 5
Zustand der Alm/Hutten 5 5 5
Zustand der Weidefla-

chen 4 1 5
Ausschank 5 2 4
Vermietung 5 0 3
Touristische Angebote 2 3 2
Aussicht 5 3 3
Wasser 5 5 5
Sonstiges 1 2 0
Summe der Punkte 44 36 45

Tabelle 3: Auswertung der Standortanalyse (Aytan, Almaufnahmen 2008)

Wie aus dieser Tabelle ersichtlich, erlangt die Rossmoosalm in dieser Bewertung bei weitem
die hochste Punktezahl. Vor allem die bereits bestehende Infrastruktur hat den Ausschlag fir
die hohe Bewertung ergeben. Diese Alm liegt in einem Gebiet, das bereits jetzt sehr gut er-
schlossen ist. Fir die bereits bestehenden Anlagen (Langlaufloipen, Skilift, Berghotel) gibt es
auch schon bestehende Parkplétze. Diese kénnten dann auch von Besuchern und Besucherin-
nen des Almerlebnisweges mitbenutzt werden. Von den Parkpléatzen aus geht man nur ca. 20
Minuten zu der Alm. Die kurze und einfache Wegstrecke ist auch mit Kindern gut zu bewalti-
gen und da der Almerlebnisweg fir Familien konzipiert werden soll, hat auch dieser Punkt
stark flr die Rossmoosalm gesprochen. Falls die Wanderung doch zu kurz sein sollte, gibt es

in der ndheren Umgebung noch weitere Almen, die erwandert werden konnen.

Auf der Rossmoosalm wird noch aktiv Almwirtschaft betrieben und ist somit fir die Besucher
und Besucherinnen attraktiv. Es wird regelmaRig Vieh auf die Rossmoosalm aufgetrieben.
Eine Besonderheit dieser Alm ist, dass es auch noch einige wenige Milchkihe gibt. Eigenpro-
dukte, die aus der Milch hergestellt werden, werden dort auch angeboten. Zusatzlich bietet die
Rossmoosalm ein abwechslungsreiches Landschaftsbild und einen Ausblick auf den Dach-
steingletscher. Dieser gut funktionierende Gesamtkomplex hat den Ausschlag fur die hohe
Punktzahl gegeben. Die Rossmoosalm wurde somit als idealer Standort fiir einen Almerleb-

nisweg eingestuft.
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13 Planung des Pfades

13.1Rahmenbedingungen
Bevor hier die konkrete Planung des Almerlebnisweges erlautert wird, sollen hier einige

grundlegende Aspekte, die vor der Ausarbeitung eines Konzeptes stehen, nach EBERS et al
(1998) und LANG & STARK (2000) geklart werden.

*
°

X/
L X4

Warum soll der Almerlebnisweg errichtet werden?

Hintergedanke der Planung dieses Almerlebnisweges ist es, ein zusatzliches touristisches
Angebot fur Bad Goisern am Hallstéttersee zu schaffen. Es ist angedacht mittels dieses
Angebotes die Gemeinde im Inneren Salzkammergut im Vergleich zu den anderen Ge-
meinden besser zu positionieren. Der Almerlebnisweg soll eine Attraktion der Gemeinde
sein, die die anderen nicht haben. Idealerweise wiirde das Marketing der Gemeinde das
Thema des Lehrpfades auch in andere Bereiche miteinbeziehen und bewerben. Urspriing-
licher Gedanke war, dass so eine Unique Selling Proposition gegenuber den anderen Ge-
meinden kreiert werden konnte, und so mehr Gé&ste Bad Goisern am Hallstattersee
besuchen wiirden. Nach der Auswertung der Experten- und Expertinneninterviews er-
scheint dies nur schwer mdoglich. Der Almerlebnisweg misste in ein weiter gefasstes
Thema miteinbezogen werden. Als zusatzliches Angebot kann der Almerlebnisweg aber
durchaus eine Attraktion darstellen und wiirde von Gésten besucht werden.

Fur wen wird der Lehrpfad konzipiert?

Die Zielgruppe wird mit Hilfe der Experten- und Expertinneninterviews definiert. Der (b-
erwiegende Teil der Gaste, die nach Bad Goisern am Hallstattersee kommen, wollen die
Landschaft erleben. Es sind hauptsachlich Wanderer und Wanderinnen und Mountainbi-
ker und Mountainbikerinnen. VVor allem Familien werden von den Experten und Expertin-
nen als mdogliche Zielgruppe genannt, da fiir diese Gésteschicht noch ein Zuwachs
erwartet wird. Die Schwierigkeit fir dieses Projekt ist es nun, den Pfad kindgerecht zu
gestalten. Da jedoch auch viele Sportler und Sportlerinnen mittleren Alters in den Bergen
um Bad Goisern am Hallstattersee unterwegs sind, sollte der Pfad auch fiir Personen, die

ohne Kinder unterwegs sind, Interessantes bieten kénnen.
Wer soll dieses Projekt durchfuhren?

Geplant wird dieses Projekt im Rahmen dieser Masterarbeit. Eine konkrete Umsetzung
des Projektes ist derzeit noch nicht geplant. Die Vertreter und Vertreterinnen von Touris-
mus und Gemeinde zeigen sich jedoch durchaus interessiert an dem Thema. Interessant

ware es, den Almerlebnisweg mit Hilfe und Geldern des Tourismusverbandes, der Ge-



meinde, sowie moglicherweise privater Unternehmer und Unternehmerinnen, die sich in
der Néhe des Almerlebnisweges befinden oder die den Almerlebnisweg in ihr Programm
aufnehmen konnten, umzusetzen. Zuséatzlich sollten Gelder aus den Fordertopfen der EU

beantragt werden, um die Kosten der Errichtung tragen zu konnen.
% Wo soll der Lehrpfad verwirklicht werden?

Die Wahl fur den Standort erfolgte durch eine Analyse der aktiven Almen in Bad Goisern
am Hallstattersee (siehe Kapitel 93Ergebnisse der Standortanalyse). Die Wahl fiel auf die
Rossmoosalm, welche auf der Sonnseite des Tales liegt. Die Alm ist sehr gut zu erreichen
und man kann auf dieser Alm noch aktive Almwirtschaft erleben. Die Alm bietet einen
guten Ausblick auf die umgebende Bergwelt und es gibt zahlreiche Weiterwandermdég-

lichkeiten mit unterschiedlichen Schwierigkeitsgraden auf andere aktive Almen.

Problematisch kdnnte sein, dass der Grof3teil der Almflachen im Osterreichischen Staats-
besitz ist und durch die Bundesforste verwaltet wird. Dies trifft im Inneren Salzkammer-

gut jedoch auf einen GroRteil der Almen zu. Somit gibt es bei einer moglichen Umsetzung

mehrere Interessen, die beriicksichtigt werden missen.

Abbildung 6: Rossmoosalm (Aytan, 2008)
« Was fir ein Thema soll behandelt werden?

Das Thema des Erlebnisweges sind die Almen. Die Entscheidung fur dieses Thema er-

folgte aufgrund der ersten VVorerhebungen und der Literaturrecherche. Das Thema Almen,
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das Bewegung in den Bergen mit Informationen Uber das Almleben, Tradition und

Brauchtum miteinander verbindet, erscheint ideal um die Géaste zu interessieren.
Wie soll die Umsetzung erfolgen?

Da der Pfad auch fiir Kinder interessant gestaltet sein soll, und sie moglichst zum Wan-
dern animiert werden sollten, féllt die Entscheidung auf einen Erlebnisweg. Ein Erlebnis-
weg zeichnet sich durch die Aufbereitung der Themen auf interaktiven Stationen und
Sinnesstationen aus. Der Begriff Erlebnisweg wird in der Fachliteratur hauptsachlich fur
Pfade verwendet, die ein Naturthema behandeln. Werden auf Pfaden andere Themen an-
gesprochen, wird haufiger der Begriff Themenweg verwendet. Fir dieses Projekt fiel die
Wahl dennoch auf den Begriff Erlebnisweg, da gezielt interaktive Stationen flr den Weg
geplant werden. Darlber hinaus soll der Besuch des Almerlebnisweges auch ein Naturer-
lebnis sein, teilweise werden auch Naturthemen angesprochen. Somit sollte die Verwen-
dung des Begriffes Erlebnisweg gerechtfertig sein. Es soll darauf geachtet werden, die
Landschaft und die Almflachen, die die eigentliche Attraktion des Weges sein sollen,

nicht zu sehr durch die notwendigen Bauten zu beintrachtigen.
Wann sollte der Lehrpfad fertig gestellt sein?

Ein Zeitplan fur eine Umsetzung ist, aus Ermangelung konkreter Plane dazu, nicht erstellt

worden.

Wie hoch sind die Projektkosten?

Die Projektkosten wurden aus diesem Grund ebenfalls nicht berechnet.
Wer finanziert das Projekt?

Die Finanzierung des Projektes wirde im Idealfall zu einem grof3en Teil aus Fordergel-
dern gesichert werden. Zusétzliche Geldgeber konnten Fremdenverkehrsverband und Ge-
meinde sein. Auch private Unternehmer, fiir die der Weg Vorteile bringen wirde, kdnnten

einen Teil der Kosten tragen.
Wie wird der Lehrpfad beworben?

Um ein Funktionieren des Almerlebnisweges zu gewahrleisten muss eine Vermarktungs-
strategie entwickelt werden. Wichtiger Partner ist hier der Tourismusverband, der den
Almerlebnisweg im Internet bewerben, sowie Broschiuren dazu in den Tourismusbiros
auslegen konnte. Auch die Beherbergungsbetriebe und Gaststatten sollten stark in das
Marketing miteinbezogen werden. Sie kénnten ebenfalls Broschiren aufliegen haben. Zu-

sétzlich sollten die Betreiber und Betreiberinnen zu einer gefiihrten Wanderung am Alm-



erlebnisweg eingeladen werden. Behalten sie diese in positiver Erinnerung, ist es auch
wahrscheinlicher, dass sie den Weg ihren Gésten empfehlen. Auch an der stark befahre-
nen BundesstraBe solle ein Hinweisschild zu finden sein. Dann ist der Weg einerseits ein-
fach zu finden andererseits werden Personen, die nur auf der Durchfahrt sind, ebenfalls

uber den Erlebnisweg informiert.
¢+ Wer kiimmert sich nach der Fertigstellung um den Lehrpfad?

Auch die Frage nach Wartung und Service sollte vor einer Umsetzung geklart werden. Es
bietet sich die Mdglichkeit, dass die Almbetreiber und Almbetreiberinnen vor Ort die
Betreuung des Weges tibernehmen. Fir die Herstellung von Broschiren, etc. konnte der

Tourismusverband zustandig sein, fir Reparaturarbeiten und Wartung die Gemeinde.
¢+ Erfullen die Stationen bzw. der gesamte Lehrpfad die Erwartungen?

Sollte das Projekt umgesetzt werden, wére nach einiger Zeit des Betriebs eine formative
und summative Erfolgskontrolle interessant. Eine solche Kontrolle gibt den Beteiligten
Aufschluss dariiber, ob das Konzept aufgegangen ist. Auch dariiber, ob es Verbesse-

rungsmaoglichkeiten gibt.

13.2Rohkonzept ,Christerl und die Almen*
Fur die Erstellung des Rohkonzeptes und auch der Detailplanung fand im Vorhinein kein

Kontakt mit der potentiellen Zielgruppe statt. Jedoch wurde mit Hilfe der Experten- und

Expertinneninterviews versucht, die Anspriiche der Zielgruppe im Vorhinein abzuschétzen.

Das gewéhlte Leitthema des Pfades sind die Almen und das Leben und Arbeiten auf diesen.
Um dieses Thema spannend zu verpacken wird die Methode des ,,Storytellings* gewahlt. Die
einzelnen Stationen mit ihren Unterthemen sollen in eine Geschichte eingebaut werden. Mit
Hilfe dieser Geschichte kann ein Spannungsbogen erzeugt werden, wie das auch von mehre-
ren Autoren und Autorinnen in der Literatur verlangt wird. Die Geschichte wird aus der Per-
spektive eines ,,Huterbubs* erzéhlt. Er weil’ durch seine Arbeit auf der Alm Bescheid Uber das
Leben auf der Alm und berichtet von diesem. Er trifft dartiber hinaus auf den einzelnen Stati-
onen verschiedene andere Personen, wie etwa die Sennerin oder den Altbauer, die ihm und
damit gleichzeitig den Besuchern und Besucherinnen verschiedene Dinge zu den Almen
erzéhlen kdnnen. Um sich das Erfahrene besser einpragen zu kénnen, werden die Besucher
und Besucherinnen auf den Stationen mittels interaktiven Stationen oder auch Sinnesstationen

zu aktiven Handlungen aufgefordert.

Besonderen Wert soll auf die Schonheit der Almflachen und die umgebende Aussicht gelegt

werden. Die Stationen sollen zwar dazu dienen, den Besuchern und Besucherinnen Informati-
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onen Uber die Almen néher zu bringen, das wichtigste soll jedoch sein, dass die umliegenden
Almwiesen mit ihren Hitten sowie die Landschaft, mit Hilfe der Anregungen durch die Stati-
onen intensiver wahrgenommen werden. Daher ist es wichtig, bei der Detailplanung der Stati-
onen darauf zu achten, dass diese das Landschaftsbild nur wenig beeintrdchtigen und das
Erlebnis der Landschaft kaum oder gar nicht storen.

Fur die Ausfihrung der Strecke, wurde ein Rundweg gewahlt. Dafur spricht auch das bereits
vorhandene Wegenetz. Ein GroRteil des bendtigten Weges ist bereits vorhanden, lediglich
kleinere Verbindungsstiicke missten geschaffen werden. Die Strecke soll am Parkplatz in der
Néahe des Berghotels Predigtstuhl beginnen. Das ist insofern ein idealer Ausgangspunkt, als
hier viele Wander-, sowie Mountainbikerouten beginnen. Im Winter ist dieser Platz auch der
Startpunkt der Langlaufloipen der Panorama Nova. Man kdénnte also dartiber nachdenken, den
Pfad auch fir den Winter, eventuell mit Langlaufskiern, nutzbar zu machen. Dartiber hinaus
gibt es das zum Hotel gehdrende Restaurant, das fur das leibliche Wohl der Besucher und
Besucherinnen sorgen kann. Die Route flihrt dann zuerst durch ein Waldstlick, welches teil-
weise auch als Waldweide genutzt wird. Dann gelangt man auf die Rossmoosalm. Die drei
Hektar Weideflache sind ziemlich lang gestreckt. Der Weg wiirde dann in einer Runde ber
die Almwiesen und an den acht Almhitten vorbei fihren. Im Anschluss geht es tber ein
kurzes Stiick wieder durch den Wald zurlick zum Parkplatz. Insgesamt ist die Strecke ca. drei
Kilometer lang und sollte fur Familien mit Kindern gut zu bewaéltigen sein. Nur fir sehr junge
Kinder konnte der Weg eventuell zu lang werden. Man konnte jedoch darliber nachdenken
»Mountainkinderwdgen®“ zu verleihen. Dies ist bereits in der Gemeinde Obertraun an der

Seilbahnstation Schonberg der Fall.
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Abbildung 7: Geplante Route des Almerlebnisweges (Google Earth, erstellt am 09.02.2009)

13.3 Corporate Design

13.3.1 Materialien
Verwendete Materialien fir den Bau der Stationen sollen hauptsachlich Steine aus Kalk und

Larchenholz sein. Diese beiden Stoffe sind Teil der Landschaft. So werden die Stationen nicht
so stark als Fremdkdrper empfunden. Larchenholz ist sehr widerstandsfahig und kommt im
Salzkammergut in alpinen Lagen vor. AulRerdem wird es vielfach beim Bau von Hutten,

sowie im Handwerk verwendet.

>
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Abbildung 8: Skizze Eingangstafel

Abbildung 10: Skizze Station



Abbildung 11: Modell Station

13.3.2 Logo
Auf allen Tafeln, sowie auch auf allen Wegweisern, Werbefoldern, Internetwerbungen etc.,

wird ein Logo verwendet. Dieses Logo symbolisiert den Huterbuben und soll den Wiederer-
kennungswert steigern.

Abbildung 12: Symbol Huterbub

13.3.3 Aufbau der Stationen
Grundsétzlich sind alle Stationen gleich aufgebaut. Der Einstieg in das Thema erfolgt durch

die sich fortsetzende Geschichte Uber den ,,Kuahbua“ (Bezeichnung der Huterjungen im
Inneren Salzkammergut) Christerl, in welcher einige Informationen auch schon kindlich

verpackt sind. Ebenfalls enthalten sind auch gleichzeitig Aufforderungen fir die interaktive
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Betétigung an dieser Station. Die interaktiven Elemente der Stationen sind unterschiedlich

aufgebaut und sollen in Verbindung mit den auf der Station angesprochenen Themen sein.

Zusétzlich finden sich fiir die alteren Kinder und Jugendliche, sowie fiir Erwachsene und
Senioren weiterfuhrende Informationen zu den in der Geschichte mit dem ,,Kiiahbua“ ange-
sprochenen Themen. Durch diese zusétzlichen Informationsblock kdnnten die Tafeln jedoch
textlich Gberladen wirken. Es konnte also angedacht werden den Almerlebnisweg ohne den
zusétzlichen Informationsblock zu verwirklichen oder aber die zusatzlichen Informationen in

Form einer Broschiire zur Verfugung zu stellen.

13.4Beschreibung der einzelnen Stationen

13.4.1 Eingangstafel
Die Eingangstafel soll eine aufrecht stehende Tafel sein. Diese Tafel fallt aus groRierer Entfer-

nung deutlich auf. Im weiteren Verlauf des Weges sollen sich die Informationsschilder in das
Landschaftsbild einfugen und méglichst nicht als Stérung empfunden werden. Aber die Ein-
gangstafel soll Neugier wecken, und von den Besuchern und Besucherinnen einfach entdeckt

werden kdnnen.

Diese Tafel ist aus Larchenholz gearbeitet. Die Larche ist ein Baum der in der Gegend vor-
kommt und traditioneller Weise auch haufig handwerklich verarbeitet wird. Auch viele Alm-
hittendéacher sind mit Schindeln aus Larchenholz gedeckt. In Anlehnung an diese, sollte das
kleine Dach, das die Tafel vor Niederschlag schiitzt, ebenfalls mit Larchenschindeln gedeckt
werden. Somit wird alleine schon mit der Wahl der Materialien und der Gestaltung der Tafel

ein Bezug zum Thema hergestellt.

Informationen, die auf dieser Tafel zur Verfiigung gestellt werden, sind hauptsachlich die
wichtigsten Merkmale des Weges, weniger themenspezifische. Informationen die wichtig
sind, sind natiirlich der Titel und das Thema des Weges. Auf einem groRen Ubersichtsplan
konnen sich die Besucher und Besucherinnen orientieren, auch dariiber, wo man sonst noch
hinwandern kénnte bzw. wo man anschliefend an die Wanderung noch einkehren kann. Zu-
satzliche Informationen auf der Tafel sollen die Weglange, die Dauer zur Bewaltigung des
Weges, die Ausristung, die man dabei haben sollte und fur welche Zielgruppen, Altersgrup-

pen sich der Weg eignet, sein.



Nach diesen generellen Informationen zu dem Erlebnisweg stellt sich Christian genannt
,Christerl* vor. Das ist der Junge der die Besucher und Besucherinnen auf ihrer Wanderung

begleitet.
Story

Mein Name ist Christian, aber alle nennen mich Christerl. Ich bin 15 Jahre alt und ich arbei-
te als ,,Kliahbua**, so wird bei uns hier ein Hiterbub, also jemand der auf die Kiihe auf der
Alm aufpasst, genannt. Ich nehme euch mit auf eine kleine Wanderung, zur Rossmoosalm.
Wabhrscheinlich wisst ihr jetzt noch nicht so recht was ich als ,,Kiiahbua* eigentlich so ma-
che, aber wenn ihr dem Weg folgt und euch die Stationen anschaut, dann werdet ihr heraus-

finden, wie man so lebt als ,,Klahbua““ auf einer Alm.
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Christer]l und die Almen

Mein Name ist Christian, aber alle
nennen mich Christerl. Ich bin 15 Jahre
alt und ich arbeite als ,.Kiiahbua", so
wird bei uns hier ein Hiiterbub. also
jemand der auf die Kiihe auf der Alm
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Almerlebnisweg
Wegliange: 3 km
Dauer: 1-2 Stunden Beeanors

e’

Ausriistung: feste Schuhe, Regenjacke,
Wasser

spannnend fiir Familien aber auch fiir
interessierte Erwachsene

Eine Gegend muss man mit allen Sinnen erleben
Um zu verstehen was eine Alm ausmacht und warum eine Alm etwas Besonderes ist, sollen

13.4.2
die Besucher und Besucherinnen all ihre Sinne einsetzen. Der Hiiterbub erzahlt, dass man

Abbildung 13: Eingangstafel



friher die Alm noch ganz anders erlebte, es waren mihsame Wege dorthin. Gehabt hat man
nicht viel, die Schuhe waren meist schlecht und hatten Lécher. So zog er sie, wenn es nicht
gar zu kalt war, meist ganz aus. Als Anregung schlagt er den Besuchern und Besucherinnen
vor, dass auch mal auszuprobieren. Mittels dieser Einladung sollen sich die Besucher und
Besucherinnen all ihrer Sinne wieder bewusst werden und diese einsetzen, um die Alm zu
erleben. Je mehr Sinne eingesetzt werden, umso bleibender wird der Eindruck des Almerleb-
nisses sein. Des Weiteren wird versucht durch das Offnen der Sinne, Emotionen zu wecken.

Wird ein Thema emotional verknupft, wird es besser und bleibender aufgenommen.

Diese Station soll nach der Eingangstafel ganz am Beginn des Weges stehen um die Sinne der
Besucher und Besucherinnen fir das Naturerlebnis und darlber hinaus zu 6ffnen. Um erste
Anreize zu bieten, sollten rund um die Station moglichst verschiedene Oberflachen angeboten
werden: z.B. steiniger Untergrund, Waldboden, Steinplatten, Rindenmulch, Holzoberflache
etc. Diese Oberflachen kénnen durch das darauf steigen erfuhlt werden. Diese Anreize sollen

die Besucher und Besucherinnen mitnehmen und auf dem restlichen Weg begleiten.

Auf der Tafel selbst kann man historische Aufnahmen von Hiterbuben und Annehmkindern
sehen, um den Besuchern und Besucherinnen ein Stimmungsbild der damaligen Zeit zu ver-

mitteln.
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Abbildung 14: Huaterkinder, Huterkinder mit Sennerinnen (Hansel, 1988: 4,5,70, 74; Mandl 2003: 8, 268,
276)

Story

Fruher da gab es noch keine Straen und auch nicht so schone breite Wege auf die Almen.
Man ist alles zu Ful? gegangen. Es dauert also manchmal schon sechs oder sieben Stunden bis

wir oben sind bei den Hiitten.



Weil meine Eltern selber kaum genug zum Leben haben, haben sie mich zu einem Bauern
gegeben. Dort arbeite ich als Kiiahbua und habe so zu Essen, Kleidung und einen Platz zum

Schlafen.

Ich hab nur sehr schlechte Schuhe, die haben Locher. Drum zieh ich die Schuhe oft ganz aus
und lauf den Weg zur Alm barfuBR. Wenn es heute nicht zu kalt ist, dann zieh doch auch die
Schuhe aus. Versuch einmal, den Unterschied von den spitzen Steinen am Weg, den rascheln-

den Boden im Wald und den weichen Almboden, zwischen den Zehen zu spiren.

Versuch alle deine Sinne zu verwenden, atme tief die frische Luft ein, hor in den Wald hinein,
riech an einer Blume und geh mit offenen Augen weiter. Wir wollen doch mal sehen, welche

Eindriicke du bis zur nachsten Station sammeln kannst.
Information
Annehmkinder, Rangordnung am Hof

Wourde friher ein Kind ledig, oder in sehr armen Verhaltnissen geboren, blieben den Eltern
nicht viele Mdglichkeiten. Die Kinder wurden héufig zu gréReren Bauern gegeben. Dort
lebten sie als sogenannte Annehmkinder. Sie bekamen dort das nétigste zum Leben: Nahrung,
Kleidung und einen Platz zum Schlafen. Dafir, dass die Kinder am Hof der Bauern bleiben
konnten, mussten sie schon frih Arbeiten verrichten. Einige arbeiteten als Huter und unter-
stiitzen die Sennerinnen im Sommer auf den Almen. Es gab aber noch viele andere Arbeiten

bei denen die Annehmkinder mithelfen mussten: Stallarbeit, Heuarbeiten, Ernten, Botengén-
ge, ...

Fruher gab es auf den Hofen eine strenge Rangordnung. Den hochsten Stand hatten die Bau-
ersleute. Die Arbeit als Sennerin war damals hoch angesehen, da sie nach den Bauersleuten
den hochsten Stand in der Rangordnung hatte. Hiiter zu sein hingegen war eine eher niedrige
Arbeit.
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13.4.3 Die Alm ist der Kopf des Bauernhofs
Bei dieser Station wird kurz die Geschichte der Almwirtschaft im Salzkammergut erldutert.

Zusétzlich stellt man sich die Frage, warum gibt es Giberhaupt Almen, man kdnnte die Tiere ja
auch im Tal auf die Wiese stellen. Auf einem Bild wird die Lage von Niederalm, Mittelalm

und Hochalm erklart.

Interaktives Element dieser Station, ist eine bewegliche Kuh aus Holz. Diese Kuh soll von
den Besuchern und Besucherinnen in der richtigen Reihenfolge auf die Alm gebracht werden.

Es gibt auch ein paar falsche Wege und Abzweigungen.
Story

Warum denkt ihr, gibt es eine Alm? Warum bringt man die Tiere so hoch in die Berge? Naja,
die Kiihe brauchen im Winter auch etwas zu fressen und wenn sie im Sommer das Gras in den
Bergen fressen, kann das Gras, das im Tal wachst gemaht werden. Das Gras wird dann ge-
trocknet. Dann nennt man es Heu und dieses Heu hebt man auf. Im Winter, wenn der Schnee

auf den Wiesen liegt bekommen die Kiihe dann das Heu zu fressen.

Die Ahnl, so nenne ich meine GrolBmutter, sagt, es gibt die Almen schon sehr lange hier bei
uns im Salzkammergut. Ungefahr seit 4000 Jahren bringen die Menschen ihre Tiere auf die

Wiesen in den Bergen.

Wenn du dir das Bild ansiehst, kannst du erkennen, dass es Almen gibt die verschiedenen

hoch liegen.

Schau genau hin und bring dann die Kuh in der richtigen Reihenfolge auf die Hochalm und

wieder zurtick auf den Bauernhof.
Information
Streifzug durch die Geschichte der Almen im Salzkammergut

Bereits vor vielen tausend Jahren zogen die Menschen ins Salzkammergut. Man kann heute
bereits 7000 Jahre alte Spuren der Siedlungstatigkeit im Salzkammergut nachweisen. Das
Klima anderte sich seit dieser Zeit jedoch mehrere Male und zwischendurch war keine Alm-

wirtschaft moglich.

Im Mittelalter begann sich die Almwirtschaft, dhnlich der heutigen Form, zu entwickeln.
Damals gab es jedoch meist Gemeinschaftsalmen. Auf die wurde das Vieh von mehreren
Bauern und Bauerinnen aufgetrieben. In Steuerblichern wurde genau festgelegt, wer wie viele

Tiere auf die Almen auftreiben durfte.
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Bis ins spate Mittelalter wurden hauptsdchlich Schafe auf die Almen aufgetrieben. Erst im 14,

Jahrhundert wurden auch 6fters Rinder auf die Almen gebracht.
Im 18. Jahrhundert war die Blltezeit der Almwirtschaft.

Im 20. Jahrhundert begann der Rickgang der Almwirtschaft. Immer weniger Milchkihe
kamen im Sommer auf die Almen. Galtvieh, so nennt man Jungvieh und Kihe die keine
Milch geben, ist noch h&ufiger auf den Almen anzutreffen. Die Betreuung von Galtvieh ist
weniger intensiv. Die Almwirtschaft geht weiter zuriick. Aber ohne sie kénnen wir die scho-

nen Wiesen und das abwechslungsreiche Landschaftsbild nicht mehr lange geniefen.
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Abbildung 16: Station, Die Alm ist der Kopf des Bauernhofs (Zeichnung Teresa Schénmayr)

Blsche umschneiden, Steine schleppen, ...
Auf dieser Station werden die VVorbereitungen beschrieben, die notwendig sind, um dann das

13.4.4

Vieh auf die Alm aufzutreiben zu kénnen. Den Besuchern und Besucherinnen soll vor Augen
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geflihrt werden, wie viele Arbeiten zur Almwirtschaft gehdren. Da sind wohl einige dabei, die

ihnen gar nicht bewusst waren. Wieder erzahlt Christerl, wie das ganze ablauft.

Auch auf dieser Station kénnen sich die Besucher und Besucherinnen betétigen. Sie sollen die

passenden Rindenringe fur verschieden Késelaibe aus Holz finden.
Story

Bevor wir mit den Kiihen auf die Alm rauf gehen kénnen, gibt es dort viel Arbeit zu erledigen.
Dafir kommt der Hansl, der ist Knecht am Hof, und auch ein paar andere Manner mit auf die
Alm,

Das Wichtigste ist das Schwenden. Weil3t du was das ist? Da werden die kleinen Baumchen
und Straucher, die auf der Wiese wachsen umgeschnitten. Das muss sein, sonst wirden immer

mehr kommen und eines Tages wéare da keine Almwiese mehr, sondern ein junger Wald.
Wichtige Abgrenzungen werden aus Steinen erbaut.

Holz zum Einheizen muss hergerichtet werden und dann missen die Manner uns noch ganz
besonderes Holz richten. Dazu schélen sie die Rinde von den Baumen. Die wird dann gekocht
und zu Ringen gebogen. Da kommt dann der Ké&se rein, damit wir schéne runde Laibe be-

kommen.

Auf der Tafel siehst du ein paar Késelaibe. Versuch Ringe aus Rinde um sie zu legen, aber
pass auf! Die Rindenstreifen sind verschieden lang. Du musst den passenden Streifen zu

jedem Kaselaib finden.
Information
Almerhaltung

Die Arbeiten zur Erhaltung und Verbesserung der Almwiesen nahmen vor dem Almauftrieb
ca. eine Woche in Anspruch. Lawinen und Muren schitteten Geréll und Holz auf die Wiesen.

Die Steine wurden zu Mauern aufgeschlichtet, das Holz als Brennholz hergerichtet.

Gedungt wurden die Almwiesen kaum. Manchmal wurde der Stall geschwemmt und der Mist
hat sich so Uber die Wiesen verteilt.

Die Schwendarbeiten sind eine der wichtigsten Arbeiten auf den Almen. Heute sind viele
Almen vom Zuwachsen gefahrdet, da die Pflegearbeiten nicht mehr durchgefuhrt werden. Die
meisten Bauern und B&uerinnen im Salzkammergut haben neben ihrer Arbeit in der Landwirt-
schaft noch einen anderen Beruf. So bleibt kaum Zeit fur die anfallende Arbeit. Besonders

gefahrdet sind die Almflachen, da die Pflege mihsam ist.
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Abbildung 17: Station, Biische umschneiden, Steine schleppen

a grofR3a Schnee

Auf dieser Station erzéhlt der GroRvater des Hiiterbubs dem Jungen seine Lieblingsgeschich-

Auf dera schen’ Hoh'’ soll falln

13.4.5

te, das Marchen von den verwunschenen Almen am Dachstein. Als Standort fiir diese Station



13 Planung des Pfades 115
wird ein Platz gewéhlt der einen guten Ausblick auf den Dachsteingletscher bietet, um einen

direkten Bezug zwischen Landschaft und Station herzustellen.

Auf dieser Station soll der Zusammenhang zwischen klimatischen Bedingungen und der
Almwirtschaft hergestellt werden. Historisch ist belegt, dass sich der Dachsteingletscher
zwischen 1800 und 1870 vorschob und sich sozusagen uber die Hochalmen am Dachstein
ergoss. Aber auch zu anderen Zeiten gab es Kalteperioden, die die Almwirtschaft einschrank-
ten oder unmdoglich machten. Um das zu verdeutlichen, gibt es auch ein interaktives Element
an dieser Station. Auf der Tafel ist der Dachstein mit seinem Gletscher abgebildet. Durch das
Hinaufschieben verschiedener Layer, die verschiedenen Jahreszahlen zugeordnet sind, sehen
die Besucher und Besucherinnen die unterschiedliche Auspragung des Gletschers zu unter-

schiedlichen Zeiten.

Auf dieser Station wird ein Méarchen erzéhlt. Es gibt in der N&he des geplanten Almerlebnis-
weges einen kleinen Figuren- und Sagenweg, mit noch mehr Marchen. Die Besucher und

Besucherinnen sollten an dieser Station auf diesen hingewiesen werden.
Story

Wenn ich bei meinem GroRvater bin, dann bitt ich ihn, mir meine Lieblingsgeschichte zu
erzahlen. Dann lausche ich seiner alten rauen Stimme, wie sie mich in eine vergangene Zeit

mitnimmt.

Da wo jetzt der Dachsteingletscher herableuchtet sind friher Uppige Almen gelegen. Das
Gras war dort so saftig wie sonst nirgends. Die Kuhe sind davon prachtig gediehen und
haben viel Milch gegeben.

Ja, Milch, Butter und Kase waren im Uberfluss da. Die Sennerinnen und Senner haben kaum
mehr gewusst wohin damit. Und so haben sie vor lauter Ubermut damit angefangen ihr
Schindluder (Schindluder: grober Missbrauch) zu treiben. Sie haben in der guten Milch ge-
badet. Kiiche und Viehstall waren gar mit Kase gepflastert.

Einmal ist ein alter Mann auf den Berg gekommen. Der war schon recht mide von dem wei-
ten Weg. Hunger und Durst hat er auch gehabt. ,,Ich bitt euch*, hat er gesagt, ,,gebt mir
doch etwas zu essen und zu trinken!* Aber die Sennerinnen und die Senner haben ihn nur

ausgelacht und fortgejagt.

Mit einem Mal hat sich da der Alte aufgerichtet. Immer gréRer und groRer ist er geworden, so
grofl3 wie ein Bergriese. Mit machtiger Stimme hat er schlieBlich gesagt: ,,Auf dera schen’
Hoh’ soll falln’a groRa Schnee, und aper wird’s dann nimmermehr!** (Auf dieser schénen
Hdohe soll fallen viel Schnee, und dieser Schnee wird nicht tauen!)



Gleich darauf hat es zu schneien angefangen und immer dichter ist das Schneetreiben gewor-
den. Die Menschen und das Vieh haben sich nicht mehr helfen kénnen. Bald darauf sind die
Almen am Dachstein unter einer méachtigen Schneedecke gelegen. Nur eine einzige Sennerin

ist mit dem Leben davongekommen und hat die Geschichte im Tal erzahlt.

Jahrhunderte sind die Almen seitdem unter dem Gletscher begraben. Aber auch heute noch
rinnen gegen Mittag milchweiRe Béachlein von den Gletscherzungen ins Tal. Das ist die Milch,

in der sich die Sennerinnen damals gebadet haben.

Es gab wirklich Zeiten, in denen die Gletscher grofier waren als heute. Auf dem Bild kannst

du dir das ansehen.

Wenn ihr Lust auf noch mehr solcher Geschichten habt solltet ihr den Sagenweg am Hohen-

weg in der Ewinger Wand besuchen.

(Erzahlt von Helmut Wittman, in Simader & Schimmel, 2004: 16). Dieses Mérchen gibt es
auch in einer &hnlichen Version tber die Almen am Hochkonig in Salzburg (Mooslechner,
2002: 118f).

Information
Almen und Klimawandel

Da die Almwirtschaft teilweise auf hochalpinen Lagen betrieben wurde, war sie stets stark
abhangig von klimatischen Bedingungen. Es gab in der Geschichte immer wieder Kélteperio-
den, in denen sich die Gletscher ausbreiteten. In diesen Phasen gab es auch Unterbrechungen

der Almwirtschaft.

Das oben beschriebene Mérchen basiert auf einer Kélteperiode zwischen 1800 und 1870. In
dieser Zeit riickte der Dachsteingletscher vor und einige Hochalmen im Dachsteingebiet

wurden aufgelassen.

Die im Marchen beschriebene Milch ist die sogenannte Gletschermilch. Als Gletschermilch
bezeichnet man milchig weilles Schmelzwasser, das aus den Gletscherzungen flieRt. Die
Farbung entsteht durch fein zerriebenes Gesteinsmaterial, im Falle des Dachsteins Kalk.

Heute gehen die Geltscher durch den vom Menschen verursachten Klimawandel weiter zu-

rick und es ist wahrscheinlicht das der Dachsteingletscher in 50 bis 100 Jahren verschwunden

ist?,

2! http://www.klimaforschung.net/gletscher/index.htm, 29.05.2009
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Abbildung 18: Station

Wie soll man das verstehen?

13.4.6

fft der Huterbub auf einen adligen Sommerfrischegast aus Wien. Der

Station tr

An dieser

, WI€ SO elIn

interessiert sich sehr fiir das Leben und Arbeiten auf der Alm und mochte wissen



Tag auf der Alm ablduft. Der Huterbub versucht dem adligen Herren (ber das Leben auf der
Alm zu berichten. Aber der Herr versteht ihn nicht so recht, da der Junge allerlei almspezifi-
sche Ausdriicke und Dialektworter verwendet. Die Besucher und Besucherinnen sollen nun
dem Huterjungen dabei helfen, dem Gast diese Worter zu erklaren. Mit Hilfe von Bildern
sollen sie raten was die Begriffe bedeuten. Durch das Umklappen der entsprechenden Vor-
richtungen erfahren sie schlieBlich die Losung. Eventuell kénnte man das ganze noch akus-
tisch untermalen. Hier konnten sich die Besucher und Besucherinnen die einzelnen Worter

mittels Knopfdruck anhoren.
Story

Hin und wieder trifft man auch Sommerfrischler auf der Alm. Das sind Leute aus der Stadt,
die dem Sommer hier im Salzkammergut verbringen. Einmal ist ein Herr ber die Almwiesen
spaziert. Da hat er mich angeredet und er wollt allerhand wissen. Nur verstanden hat er mich

leider nicht so gut. Die Bilder helfen dir dabei die Worter zu erraten.
Christerl: GriaR Sie Gott, der Herr!

Adeliger Herr: Hilfst du der Sennerin da von der Alm?

Christerl: Jo, i bin der Sendrin ihr Kiahbua. | hiit die Kiah.

Adeliger Herr: Was habt ihr denn fir Tiere auf der Alm?

Christerl: Jo, do san amoi die Kiah und dann homa jo nu Kaiwén und Koiman, a paar Sok-

kdbeen san ah dabei.

Adeliger Herr: Na, was erzahlst du mir denn da? Ich versteh ja kein Wort. Bleibst du auch
heroben in der Nacht?

Christerl: Jo freichlich. Die Sendirn schloft in der Stubn und i oben in der Rauschn.
Adeliger Herr: Achso? Und was habt ihr dann den ganzen Tag fiir Arbeit?

Christerl: Najo, das Wichtigste ist das Melken in der Frua. Vorher muas i die Kiah holn von
der Weide. Do horch i auf die Spesiglockn. Die Sechter werden alle voll und auf der Milch

da schwimmt da Foam.
Die Senndrin die putzt den Tret und manchmal schneidet sie Gras im Anga.
Adeliger Herr: Ich danke dir, auf Wiedersehen.

Christerl: Bitt schon. Schonen Tag wiinsch i nu, der Herr.
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Information
Sommerfrische

Adelige und gut situierte Biirger aus den Stadten haben das Salzkammergut immer schon gern
besucht. Die meisten Géste kamen aus Wien. Die bekanntesten waren Kaiser Franz Joseph I.
und Kaiserin Sissi, die viele Sommer in Bad Ischl verbrachten. Bad Ischl war stets der Haupt-

anziehungspunkt der Sommerfrischegaste.

Attraktion fur die Géste war in Bad Goisern vor allem die Chorinskyklause, eine Schleuse die
der Holzbringung auf dem Weilienbach diente. Errichtet wurde sie 1819. Kaiser Franz Joseph
I. hielt sich gerne auf der dort nahe gelegenen Alm, der Brunntalalm auf. In den umgebenden
Waldern ging er der Jagd nach. Nahe der Chorinskyklause erinnert der Kaisertisch an die

Jagdaufenthalte des Kaisers.

Kaiserin Sissi wanderte am liebsten auf die Hitteneckalm. Zu ihren Ehren wurde dort ein
Salettl” errichtet. Ein ,,Salettl“ ist eine kleine offene Hitte aus Holz, die zum Verweilen und

Ausruhen wéhrend einer Wanderung dient.



Wie soll man das nur verstehen?

Hin und wieder trifft man auch Sommerfrischler auf der Alm. Das
sind Leute aus der Stadt, die dem Sommer hier im Salzkammergut
verbringen. Einmal ist ein Herr Gber die Almwiesen spaziert. Da hat
er mich angeredet und er wollt allerhand wissen, Nur verstanden hat
er mich leider nicht so gut. Die Bilder helfen dir dabei die Wirter zu
erraten.

terl: Griald Sie Gout, der Herr!

Adeliger Herr: Hilfst du der Sennerin da von der Alm?

Christerl: Jo. i bin der Sendrin ihr Kiahbua, I hitt die Kiah.

Adeliger Herr: Was habt ihr denn fiir Tiere auf der Alm?
Christerl: Jo, do san amoi die Kiah und dann homa jo nu
Sikkiiheen san ah dabei.

Adeliger Herr: Na, was erziihlst du mir denn da? Ieh versieh ja kein Won. Bleibst du auch
heroben in der Nachn?

Christerl: Jo freichlich, Die Sendirn schloft in der Stubn und i oben in der Rauschn,
Adeliger Herr: Achso? Und was habt ihr dann den ganzen Tag fir Arbeit?
Christerl: Najo. das Wichtigste ist das Melken in der Frua. Yorher muas i die Kiah holn
von der Weide. Do horeh i auf die Spesiglockn. Die Sechter werden alle voll und aufl der
Milch da schwimmt da Foam.

Die Senndrin die putet den Tret und manchma
iger Herr: Ich danke dir, aul Wiedersehen,
Christerl: Bitt schin. Schinen Tag wilnsch i nu, der Herr,

aiwin und Koiman, a p

shneidet sie Gras im Anga.

Sommerfrische

Adelige und gut situierte Biirger aus den Stlidten haben das Salzkammergut immer
schon germ besucht. Die meisten Giiste kamen aus Wien. Die bekanntesten wal
Kaiser Franz Joseph 1. und Kaiserin Sissi, die viele Sommer in Bad Ischl
verbrachten. Bad Ischl war stets der Hauptanzichungspunkt der Sommerfrischegiiste.
Attraktion fiir die Giste war in Bad Goisemn vor allem die Chorinskyklause, eine
Schleuse die der Holzbringung aufl dem Weillenbach diente. Errichtet wurde sie

1819, Kaiser Franz Joseph 1. hielt sich gerne auf der dort nahe gelegenen Alm, der
Brunntalalm aul. In den umgebenden Wiildern ging er der Jagd nach. Nahe der
Chorinskyk lause erinnent der Kaisentisch an die Jagdautenthalte des Kaisers.
Kaiserin Sissi wanderte am liebsten auf die Hioteneckalm. Zu ihren Ehren wurde
dort ¢in..Salentl” errichiet. Ein ettl” ist eine Kleine offene Hite aus Holz. die
zum Verweilen und Ausruhen withrend einer Wanderung d
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Abbildung 19
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13.4.7 Der Knochenrichter
Diese Station behandelt das Problem, dass sich die Tiere im alpinen Geldnde sich auch immer

wieder verletzen. Friiher musste man solche Tiere meistens schlachten. In Bad Goisern jedoch

gab es flr solche Félle den Knochenrichter Gottlieb Oberhauser.

Die Besucher und Besucherinnen sollen bei dieser Station mittels Schieben und Ziehen die
durcheinander geratenen Teile des Kuhbeins wie bei einem Geschicklichkeitsspiel wieder in
Ordnung bringen.

Story

Die ,,Blass*, eine unserer schonsten Kihe, ist heut in einen kleinen Graben gefallen und hat
sich ein Bein gebrochen. Das ist immer ein Unglick auf der Alm. Es muss Hilfe kommen aus
dem Tal. In Goisern gibt es da nur einen, der in solchen Fallen helfen kann, der Oberhauser
Gottlieb. Zu dem muss ich jetzt laufen und ihn bitten, uns zu helfen. Der Gottlieb war als Bub
auch Kiahbua, so wie ich. In dieser Zeit hat er angefangen, den verletzten Tieren zu helfen.
Wenn er kommt, richtet er das kaputte Bein wieder gerade und bindet es dann mit Holzlatten
und Schniiren fest. Dann schmiert er noch eine heilende Salbe auf das Bein. Nach einiger Zeit
wachst der kaputte Knochen wieder zusammen und dann kann die Kuh wieder tber die Wie-

sen spazieren.

Auf dem Bild siehst du die arme ,, Blass*“. Du kannst versuchen ihr Bein wieder in Ordnung

zu bringen.
Information
Gottlieb Oberhauser

Gottlieb Oberhauser wurde 1850 in Kitzbihel geboren. 1875 liel? er sich in Goisern nieder.
Dort behandelte er erfolgreich Kochenbriiche bei Tier und Mensch. Seine Fertigkeiten, hatte
er sich als Huterbub angeeignet. In dieser Zeit begann er verletzte Rinder zu behandeln. Mit
Hilfe von Stricken, Riemen und Holzlatten richtete er gebrochene Knochen ein und schiente

sie so lange, bis die Briiche wieder zusammenwuchsen.

Behilflich beim Einrichten der verletzten Korperteile bei Menschen war der ,,Hansl*, ein

menschliches Skelett, an dem er sich bei seiner Arbeit orientierte.

Zur Behandlung entzindeter Wunden verwendete Oberhauser einen Brei aus Samen des

Bockshornklees und Milch, der ,,Oberhauser-Koh* genannt wurde.

1848 erhielt Oberhauser ein Patent und durfte fortan offiziell Briiche bei Menschen heilen.



Der Knochenrichter von Goisern

Die ,.Bldss", eine unserer schinsten Kiihe, ist heut in
cinen kleinen Graben gefallen und hat sich ein Bein
gebrochen. Das ist immer ein Ungliick auf der Alm. Es
muss Hilfe kommen aus dem Tal. In Goisern gibt es da
nur einen, der in solchen Fillen helfen kann, der
Oberhauser Gottlieb. Zu dem muss ich jetzt laufen und

ihn bitten, uns zu helfen. Der Gottlieb war als Bub
auch Kiahbua, so wie ich. In dieser Zeit hat er
angefangen, den verletzten Tieren zu helfen. Wenn er
kommt, richtet er das kaputte Bein wieder gerade und
bindet es dann mit Holzlatten und Schntiren fest. Dann
schmiert er noch eine heilende Salbe auf das Bein.
Nach einiger Zeit wichst der kaputte Knochen wieder
zusammen und dann kann die Kuh wieder tiber die
Wiesen spazieren.

Auf dem Bild siehst du die arme ., Bliss". Du kannst
versuchen ihr Bein wieder in Ordnung zu bringen.

Gottlieb Oberhauser

Gottlieb Oberhauser wurde 1850 in Kitzbiihel geboren. 1875 liefl er
sich in Goisern nieder. Dort behandelte er erfolgreich Kochenbriiche
bei Tier und Mensch. Seine Fertigkeiten, hatte er sich als Hiiterbub
angeeignet. In dieser Zeit begann er verletzte Rinder zu behandeln. Mit
Hilfe von Stricken, Riemen und Holzlatten richtete er gebrochene
Knochen ein und schiente sie so lange, bis die Briiche wieder
zusammenwuchsen.

Behilflich beim Einrichten der verletzten Kirperteile bei Menschen
war der ..Hansl", ein menschliches Skelett, an dem er sich bei seiner
Arbeit orien
Zur Behandlung entziindeter Wunden verwendete Oberhauser einen
Brei aus Samen des Bockshornklees und Milch, der ,.Oberhauser-Koh"
genannt wurde.

1848 erhielt Oberhauser ein Patent und durfte fortan offiziell Briiche
bei Menschen heilen.
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Kannst du das Bein wieder in
Ordnung bringen?

Abbildung 20: Station Verletzungen bei Tieren

Sturzende Felsen
An dieser Station wird das Thema Geologie gestreift. Thema ist auch ein Felssturz, der sich

13.4.8

auf der Sandlingalm ereignete. Die Besucher und Besucherinnen werden dazu angehalten, den
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Kalkstein anzufassen. Zum Vergleich gibt es frisch abgebrochenes Kalkgestein, sowie vom

Wasser geschliffenen und geformten Kalkstein.
Story

Der Bauer sagt, die Berge bei uns sind alle aus Kalkgestein. Der Kalk ist ein schéner Stein.
Hier in der Gegend um den Dachstein, da ist er ganz weil3. Und manchmal findet man ver-
steinerte Muscheln und andere Meerestiere in den Felsen, weil vor vielen Millionen Jahre es

hier ein Meer gab.

Bricht der Kalk, dann sind die Rander ganz scharf. Rinnt aber immer Wasser (ber einen
Kalkstein, dann wird er ganz glatt und rund. Kalkstein 16st sich in Wasser auf, aber nur sehr
langsam. Uber viele Jahre hinweg sind durch das Wasser die Hohlen in den Bergen um dich

herum entstanden.

Fihl mal die Steine auf der Tafel. Der eine ist frisch abgebrochen und es gibt spitze und
scharfe Rander. Der andere ist vom Wasser geformt worden. Der fuhlt sich ganz glatt und

rund an.
Information
Felssturz am Sandling

Am 13. September 1920 ereignete sich ein entsetzliches Ungliick auf der Sandlingalm. Von
der Westwand des Sandlings brach ein 200 m hoher Felsturm, genannt ,,Pulverhérndl* ab. Die
Gesteinsmassen verschiitteten den Bergwald unterhalb des Sandlings. Heftiger Regen hatte
den Boden aufgeweicht und so kam es zu einer Absenkung des Terrains. Dadurch entstand
eine Mure, die die Almhitten und Wiesen mit sich fortriss. Auch 45 Hektar Wald wurden

zerstOrt. Gerade noch rechtzeitig kam die Mure vor der Ortschaft St. Agatha zum Stehen.

Einen weitern Felssturz kann man nahe der Hitteneckalm sehen. Die Hutteneckalm liegt nahe
diesem Erlebnisweg und ist eine Wanderung wert. Neben dem Felssturz bietet die Alm einen

wunderschonen Ausblick auf den Dachstein.

(Pilz: 50f)



Stiirzende Felsen

Der Bauer sagt, die Berge bei uns sind alle aus
Kalkgestein. Der Kalk ist ein schéner Stein. Hier in der
Gegend um den Dachstein, da ist er ganz weill. Und
manchmal findet man versteinerte Muscheln und andere
Meerestiere in den Felsen, weil vor vielen Millionen
Jahre es hier ein Meer gab.

Bricht der Kalk, dann sind die Rinder ganz scharf. Rinnt
aber immer Wasser iiber einen Kalkstein, dann wird er
ganz glatt und rund. Kalkstein l6st sich in Wasser auf,
aber nur sehr langsam. Uber viele Jahre hinweg sind
durch das Wasser die Hohlen in den Bergen um dich
herum entstanden.

Fiihl mal die Steine auf der Tafel. Der eine ist frisch
abgebrochen und es gibt spitze und scharfe Riinder. Der
andere ist vom Wasser geformt worden. Der fiihlt sich
ganz glatt und rund an.

Felssturz am Sandling

Am 13. September 1920 ereignete sich ein entsetzliches Ungliick auf
der Sandlingalm. Von der Westwand des Sandlings brach ein 200 m
hoher Felsturm, genannt ,,Pulverhérndl" ab. Die Gesteinsmassen
verschiitteten den Bergwald unterhalb des Sandlings. Heftiger Regen
hatte den Boden aufzeweicht und so kam es zu einer Absenkung des
Terrains. Dadurch entstand eine Mure, die die Almhiitten und
Wiesen mit sich fortriss. Auch 45 Hektar Wald wurden zerstért.
Gerade noch rechtzeitig kam die Mure vor der Ortschaft St. Agatha
zum Stehen.

Einen weitern Felssturz kann man nahe der Hiitteneckalm sehen. Die
Hiitteneckalm liegt nahe diesem Erlebnisweg und ist eine
Wanderung wert. Neben dem Felssturz bietet die Alm einen
wunderschénen Ausblick auf den Dachstein.

Abbildung 21 Station Geologie

Ein Tag einer ,Sendrinn®
Auf dieser Station sollen die Besucher und Besucher

13.4.9

den arbeitsrei-

In

Einblick

chen Tag einer Sennerin bekommen. Als interaktives Element soll eine Kurbel, dhnlich wie

Innen einen
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bei einer Milchmaschine oder einem Butterrihrkiibel gedreht werden. So dreht sich der Besu-
cher bzw. die Besucherin durch den Arbeitstag der Sennerin. Der ,,Kiahbuah erldutert zusatz-

lich noch, bei welchen Arbeiten er mitzuhelfen hat.

Der Tag auf der Alm beginnt frih und spat am Abend, sind wir dann erst mit der Arbeit fertig.

Dreh die Kurbel an dem Fass, dann wirst du einen Tag auf der Alm miterleben.
3:00 Aufstehen

Als erstes mussen die Sendrinn und ich die Kihe von der Alm holen. Dann werden sie gemol-
ken.

6:00

Um sechs sollen wir mit dem Melken fertig sein. Danach treibe ich die Kiilhe wieder raus auf
die Weide.

friher Vormittag

Die Sennerin, die Lisl fullt die Milch in die Milchmaschine und die wird dann gedreht. So

trennt man den fetten Teil, das ist der Rahm vom mageren Teil der Milch.
spater Vormittag

Dann geht’s weiter mit Rithren. Da helfe ich der Lisl auch, sonst wird ihr ja der Arm ganz

taub. Vor Mittag rihren wir dann aus dem Rahm vom Vortag die Bultter.

Auler der Butter, wird auch Kase auf den Almen hergestellt. Den machen wir aber nicht

jeden Tag.
Die Lisl putzt dann das Milchgeschirr und ich putz den Tret, den Stall.
Mittag

Wenn es heil? ist, kommen die Kiihe meist von selber zuriick zu der Hutte. Die Lisl hangt sie

dann im Stall an und dann haben wir ein bisschen Zeit zum Essen.
16:00

Um vier fangt die Lisl wieder mit Melken an und die Milch wird in der Rihrmaschine ge-
dreht.

Abend
Ich treibe die Kiihe wieder auf die Weiden.

21:00



So um 9 am Abend ist die Arbeit dann fertig und wir haben Zeit fur ein kleines Abendbrot.

Danach geh ich gleich schlafen.
Information
Lockrufe fiir das Vieh

Das Anlocken der Tiere war manchmal gar nicht so einfach. VVor allem bei schlechtem Wetter
wollen die Kiihe oft nicht zur Hitte kommen. Die Sennerinnen und Huter haben deswegen
eigene Lockrufe mit denen sie die Tiere rufen. Gerufen werden die Kihe mit: ,,Heedooo,
heedooo Kuahla heedoo.” Wenn die Sennerin mit den Kuihen spricht sagt sie meine Weiblan

oder meine Menscha zu ihnen.

Die Kalber haben einen anderen Lockruf: ,,busi busi“ oder ,,gusi gusi*. Die Sennerin nennt die

Kélber auch ihre Putzalan oder Dirndlan.

Die Kuhe kennen die Stimmen ihrer Sennerin und ihres Huters sehr gut und horchen meist

auch auf keine andere Stimme.
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Ein Tag einer Senndrin

Der Tag auf der Alm beginnt friih und spiit

am Abend, sind wir dann erst mit der
Arbeit fertig. Dreh die Kurbel an dem Fass,
dann wirst du einen Tag auf der Alm
miterleben.

Lockrufe fiir das Vieh

Das Anlocken der Tiere war manchmal gar nicht so ei
chlechtem Wetter wollen die Kiihe oft
tte kommen. Die Sennerinnen und Hiiter haben
deswegen eigene Lockrute mit denen sie die Tiere rufen.
Gerufen werden die Kithe mit: ,,Heedooo, heedooo Kuahla
heedoo." Wenn die Sennerin mit den Kiihen spricht sagt sie
meine Weiblan oder meine Menscha zu ihnen.

Die Kilber haben einen anderen Lockruf: . busi busi" oder
gusi gusi”. Die Sennerin nennt die Kiilber auch ihre Putzalan
oder Dirndlan.
Die Kiihe kennen die Stimmen ihrer Sennerin und ihres
Hiiters sehr gut und horchen meist auch auf keine andere
Stimme.

ht

Tagesablauf auf der Alm

Station

Abbildung 22



13.4.10 Station Almprodukte
An dieser Station werden einige Produkte beschrieben, die auf der Alm hergestellt werden.

Zusatzlich gibt es Informationen dartiber, wie diese Produkte hergestellt werden. Interaktives

Element an dieser Station sind Klapptafeln, hinter denen sich Lésungen verbergen.

Man hat Kihe weil sie Milch geben. Die Milch ist eine wichtige Nahrung. Aber leider wird
die Milch schnell schlecht. Darum macht man Butter und Kése aus der Milch. So kann man

die Milch langer aufheben.

Einmal in der Woche kommt aus dem Tal der Jakob mit einem Pferd. Der nimmt dann Butter

und Kase mit. Was am Hof nicht verbraucht wird, wird verkauft.

Ein Teil der Butter ist die Kost der Sennerin. Die darf die Lisl fir uns zum Kochen verbrau-

chen.

Auf den Bildern siehst du verschiedene Geréte, die zum Butter- und Kasemachen gebraucht
werden. Hinter den Klappen kannst du lesen welches Gerat fiir was verwendet werden. Wenn
du nicht weil3t, was das alles ist, kannst du das unten lesen oder du kostest es ganz einfach auf
der Alm.

Information
Butter

Butter wird aus dem fetten Rahm hergestellt. In Stossbutterfassern oder Drehbutterfassern
wird der Rahm zu Butter gedreht oder gestolRen. Die Butter wird dann gewaschen und zu

Butterstocken geformt.
Kaése

Dafir kocht man die Milch in einem grof3en Kessel iber dem Feuer. Man fugt Lab bei, damit
die Milch gerinnt. Danach kommt der K&se in Formen und muss reifen.

Schotten

Dazu wird Buttermilch gekocht und dann in ein feines tber die Schottwiege gelegtes Tuch
geleert. Das Wasser rinnt ab, zuriick bleibt der Schotten. Der wurde friiher in die Suppe gege-

ben.
Schisselkase

Schisselkése wird frisch gegessen. Dafiir wird angeséuerter Schotten oder Topfen mit Butter
zerlassen bis eine klebrige Masse entsteht. Gewdrzt kommt er in eine kalt gespulte Schussel.

Sobald der Ké&se abgekdihlt ist, kann er gegessen werden.
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Butter stampfen, Kése kochen,

Man hat Kithe weil sie Milch geben. Die Milch ist
eine wichtige Nahrung. Aber leider wird die Milch
schnell schlecht. Darum macht man Butter und Kiise
aus der Milch. So kann man die Milch linger
aulheben.

Einmal in der Woche kommt aus dem Tal der Jakob

mit einem Pferd. Der nimmt dann Butter und Kiise
mit. Was am Hof nicht verbraucht wird, wird verkauft.
Ein Teil der Butter ist die Kost der Sennerin. Die darf
die Lisl fiir uns zum Kochen verbrauchen,

Auf den Bildern siehst du verschiedene Geriite, die
zum Butter- und Kidsemachen gebraucht werden.
Hinter den Klappen kannst du lesen welches Geriit fiir
was verwendet werden. Wenn du nicht weil3t, was das
alles ist, kannst du das unten lesen oder du kostest es
ganz einfach auf der Alm,

Butter

Butter wird aus dem fetten Rahm hergestellt. In Stossbutterfissern oder
Drehbutterfiissern wird der Rahm zu Butter gedreht oder gestofien. Die
Butter wird dann gewaschen und zu Butterstécken geformt.

Kiise

Dafiir kocht man die Milch in einem grofien Kessel iiber dem Feuer.
Man fiigt Lab bei, damit die Milch gerinnt. Danach kommt der Kiise in
Formen und muss reifen.

Schotten

Dazu wird Buttermilch gekocht und dann in ein feines iiber die
Schottwiege gelegtes Tuch geleert. Das Wasser rinnt ab, zuriick bleibt
der Schotten. Der wurde frither in die Suppe gegeben.

Schiisselkiise

Schiisselkidse wird [risch gegessen. Dafiir wird angesiuerter Schotten
oder Topfen mit Butter zerlassen bis eine klebrige Masse entsteht.
Gewiirzt kommt er in eine kalt gespiilte Schiissel. Sobald der Kiise
abgekiihlt ist, kann er gegessen werden.

Almprodukte

Station

Abbildung 23



13.4.11 Station die Almhiitte
Auf dieser Station soll den Besuchern und Besucherinnen der Innenraum einer Almhutte

prasentiert werden. Ideal ware, wenn dafiir ein Raum einer bestehenden Hiitte zur Verfiigung

gestellt werden kénnte. Ansonsten kénnte man die Hutte nachempfinden.
Story

Jetzt zeig ich euch unser Hutte, sie ist aus Holz gebaut. Die Hochalmen, die schon Gber dem
Wald liegen, sind aber oft aus Steinen gebaut, weil es zu mithsam ist das Holz so hoch raufzu-

bringen.

Eingerichtet ist so eine Hutte ganz einfach. In der Stube da ist das Wichtigste die Feuerstelle.
Da hangt auch der grofie Kessel, in dem der Kase gemacht wird. Dann gibt es noch einen

Tisch mit einer Bank und ein einfaches Bett, wo die Lisl schl&ft.

Ober der Stuben da ist die ,,Rauschn*“. Das ist ein kleiner Dachboden, wo das Gras gelagert

wird. Und ich der Kiahbua hab da oben meinen Schlafplatz im duftenden Heu.

Direkt neben der Hiuitte, da ist der Tret. Ein kleiner Stall, da hangen wir die Kiihe an, wenn sie

gemolken werden.

Dann gibt es noch den Kaser, das ist ein Keller. Da unten wird der Kéase gelagert.

13.4.12 Station Almkréuter
Auch die Vielfalt der Flora soll auf dem Erlebnisweg Erwédhnung finden. Auf dieser Station

sind einige Pflanzen abgebildet, die als Heilpflanzen gelten. Durch Umklappen von Holzta-
feln kdnnen die Besucher und Besucherinnen die Namen der Pflanzen erfahren.

Story

Auf den Wiesen rund um die Htte, da wachsen so viel schone Blumen und Krauter. Aber die
Namen, die kenn ich nur von wenigen. Die Lisl aber, die kennt sich da gut aus. Wenn wir ein
bisschen Zeit haben, dann wandert wir tber die Wiesen und nennt mir die Namen der Pflan-
zen. Bei manchen sagt sie, das ist eine Heilpflanze. Von denen sammeln wir dann welche in
einem grofRen Korb. In der Hutte hangt sie die dann zum Trocknen auf, ein paar andere legt
sie in Schnaps ein. Und jede dieser Pflanzen ist fiir ein Ubel gut. Auf den Bildern siehst du ein
paar dieser Krauter und Blumen. Wenn du die Tafel umklappst dann kannst du die Namen

lesen.
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Vielleicht seht ihr ja eine dieser Blumen und Krauter bei eurer Wanderung. Aber ich bitt euch
lasst sie stehen. Dann kdnnen auch die anderen, die noch vorbeikommen, sich an der Blume

erfreuen.

Information

Heilwirkung der Almkrauter

Akelei

Die Akelei wird zum Reinigen von Wunden verwendet.
Arnika

Arnika wurde meist in Schnaps eingelegt. Das hilft beim Heilen allerlei Verletzungen und als
Mittel gegen Lé&use.

Augentrost

Der Name sagt es schon. Die Pflanze wird bei Augenentziindungen verwendet.
Gelber Enzian

Mit dieser Pflanze kann man Fieber senken und den Appetit anregen.
Heidelbeere

Heidelbeeren schmecken lecker und helfen bei Durchfall.

Hornklee

Diese kleine Pflanze beruhigt die Nerven.

Pestwurz

Diese Pflanze, hilft bei Husten. AufRerdem wurden die Butterstocke in die grofRen Bléatter

eingewickelt wenn sie ins Tal gebracht wurden.
Silberdistel

Diese Pflanze hilft bei allerlei Leiden. Die Silberdistel wurde zerrieben dem Jungvieh gege-

ben, um Krankheiten vorzubeugen.

Wiesenbocksbart

Der frischen Saft wurde auf Warzen aufgetragen, um sie los zu werden.
Wundklee

Hilft, Verletzungen schneller auszuheilen.



Die heilende Kraft der Pflanzen

Auf den Wiesen rund um die Hiitte, da wachsen so viel
schine Blumen und Kriuter. Aber die Namen, die kenn
ich nur von wenigen. Die Lisl aber, die kennt sich da gut
aus. Wenn wir ein bisschen Zeit haben, dann wandert
wir {iber die Wiesen und nennt mir die Namen der
Pflanzen. Bei manchen sagl sie, das ist eine Heilpflanze.
Von denen sammeln wir dann welche in einem groBen

Korb. In der Hiitte hiingt sie die dann zum Trocknen auf,
ein paar andere legt sie in Schnaps ein. Und jede dieser
Pflanzen ist fiir ein Ubel gut. Auf den Bildern siehst du
ein paar dieser Kriiuter und Blumen. Wenn du die Tafel
umklappst dann kannst du die Namen lesen.

Vielleicht seht ihr ja eine dieser Blumen und Kriiuter bei
eurer Wanderung. Aber ich bitt euch lasst sie stehen.
Dann kénnen auch die anderen, die noch vorbeikommen,
sich an der Blume erfreuen.

Heilwirk der Almkriiuter
Akl
Die Akelei wird zum Reinigen von Wunden verwendet

urde meist in Schnaps eingelegt, Das hillt beim Heilen allerlei Verletzungen und als

Heidelheeren schmecken lecker und helfen bei |l
Hornklee

Diese kleine Pllanze beruhigt die Nerven,
Pestwurz

Wiesenbockshart

Homklee

Gelber Enzian

Augentrost

Silberdistel

Pestwurz

Heidelbeere

Arnika

Akelei

Abbildung 24 Station, Heilende Krauter der Alm

Station Liebesgeschichten auf der Alm
Eine kleine Liebesgeschichte ist Thema dieser Station. Mit Hilfe einiger Angaben soll ein

13.4.13

Liebesbrief in Geheimschrift gelesen werden. Diese Station ist mehr fur &ltere Kinder und
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Erwachsene interessant. Aus diesem Grund sollten in der N&he dieser Station ein paar Baum-

stdmme zum Balancieren liegen, um die kleineren Kinder zu beschéftigen.

Die Lisl, die hat einen Verehrer. Den Michl, der arbeitet als Rossknecht im Tal bei einem
Bauern. Unser Bauer sieht das gar nicht gern, wenn der Michl die Lisl besucht. Er meint er
lenkt sie nur von der Arbeit ab. Jetzt kommt der Michl nur noch heimlich und ist ganz vorsich-
tig. Meistens steckt er mir ein Brieferl zu, wenn ich bei den Kiihen bin. Das muss ich dann der
Lisl geben. Da steht drinnen, wann und wo sie sich treffen kénnen. Aber der Michl ist klug,
der hat sich eine Geheimschrift ausgedacht, die ich auch nicht lesen kann.

Aber vielleicht kannst du mir ja helfen, den Brief zu entziffern. Ein paar Worter hab ich schon

heraus bekommen.
Information
Schriftzeichen

Viele Menschen waren in den vergangenen Jahrhunderten des Lesens und Schreibens nicht

machtig. Trotzdem hatten sie das Bedurfnis sich bisweilen schriftlich mitzuteilen.

AuRerdem waren uneheliche Beziehungen nicht gerne gesehen. So trafen sich Liebespaare oft
heimlich und erfanden ihre eigene Schrift um sich die geheimen Orte und Zeitpunkte der

Treffen mitzuteilen.

Auch im Arbeitsleben am Hof wurden viele Zeichen verwendet. Der Bauernhof, der Bauer
und die Bauerin sowie auch die Dienstboten, Rossknechte, Hiter, Sennerinnen, Magde und
DirndIn hatten ihre eigenen Zeichen. Der Bauer notierte sich selten die Namen der Leute am

Hof, meist nur das Arbeitszeichen.



Liebesgeschichten

Die Lisl, die hat einen Verehrer. Den Michl, der arbeitet

als Rossknecht im Tal bei einem Bauern. Unser Bauer

Er meint er lenkt sie nur von der Arbeit ab. Jetzt kommt
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Meistens steckt er mir ein Brieferl zu, wenn ich bei den
Kithen bin. Das muss ich dann der Lisl geben. Da steht
drinnen, wann und wo sie sich treffen kénnen. Aber der
Michl ist klug, der hat sich eine Geheimschrift
ausgedacht, die ich auch nicht lesen kann.

Aber vielleicht kannst du n helfen, den Brief zu

entziffern. Ein paar Worter hab ich schon heraus
bekommen.
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Al m Arbeitsleben am Hof wurden viele Zeichen verwendet. Der
Bauernhof, der Bauer und die Béuerin sowie auch die Dienstboten,
Rossknechte, Hiiter, Sennerini figde und Dirndln hatten ihre
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Sennerin Kirche  Swndenglas=Zeit  Sonntag
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Berge Peitsche fiir Hilter  Hulfeisen fiir Rossknecht

— 6

Kommen Lufi Klar Hile mit Kdsekessel=Almbiine

Herzlichste Sennerin!

ag sur Kircheei

en Hiata

: Berpweide

denn ich, der Rossknecht,
komme zu dir
auf die Alm.
15t irgendwer,
der nichts wissen darl von
uns.
in der Hiitte, so warne ich
im nahen Wald
und kKomme erst, wenn
die Luft wieder klar ist.

Abbildung 25: Station, Liebesgeschichten

Almblitz
Freizeit und Erholung, fir das gab es kaum Zeit. Dennoch wurde und wird auf den Almen

13.4.14

gern gefeiert. Das Feiern auf der Alm ist Thema dieser Station. Die Besucher und Besuche-

rinnen werden dazu aufgefordert sich selbst als Musikanten zu versuchen.
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Story

Morgen kommen ein paar Leute vom Tal herauf. In unsere Hitte gibt es dann einen Almblitz,
ein Fest auf der Alm. Die Leute bringen ihre Jause selber und manche bringen auch Instru-
mente mit. Horen kénnen wir sie immer schon, wenn sie noch weit weg sind von der Alm. Da

schreien sie laut herauf. Man nennt das Juchitzen.

Auf der Hutte da gibt es dann erst einmal eine ordentliche Jause. Spater wird musiziert und
die Madchen drehen sich im Takt der Musik. Wenn einmal nicht so viele Leute mit einem
Instrument da sind, machen die Manner mit anderen Dingen, wie Stocken, Zapfen, Holzern,

Loffeln und Topfdeckeln Musik. Du kannst das hier selber einmal ausprobieren.

In der Nacht missen dann alle, aulRer den Sennerinnen und Hitern wieder ins Tal absteigen.
Denn sowie die Sonne aufgeht, geht die Arbeit im Tal am Hof wieder los. Friiher gab es kein
Wochenende. Aber gefeiert, gelacht und getanzt haben die Leute trotzdem und das am liebs-

ten auf der Alm.

Information

Almlied

Das Leben auf der Alm wird in zahlreichen Volksliedern besungen. Hier ein Beispiel:
Der Summer is aussi,

I muass abi ins Tal,

pflat die God, scheane Alma,
pflat die God, tausendmal.

Schen stad is scho worn,

ja, koa Vogerl singt mehr,

und es waht scho der Schneewind

vom Wetterstoan her.

Os Stoanwind, s Gamsberg,
pfiat enk god all mitnand,

0s tausenscheane Bleamerl,
so lieb und bekannt!

mei Hutterl, mei kloans jo



kimmt ma nid aus mein Sinn,
wo i oftmals so trauri

und gluckli gwest bin.

So hart wia ma heut is,

IS ma a no nia gschegn,

als sollt i mei Alma

heute’s letze Mal segn.
Und muaft i gar bald schon
zur Erd und Ruah, jo

so deckt’s mi mit Felsstoan

und Almblearmerl zua.
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Almblitz

Instrumente mit. Héiren k

Man nennt das Juchitzen.
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aufgeht, geht die Arbeit im Tal am Hof wieder los. Friiher gab
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die Leute trotzdem und das am liebsten aul der Alm.

Almlied

Das Leben auf der Alm wird in zahlreichen
Liedern besungen. Als Beispiel soll hier nur
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Der Summer is aussi,
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pliiat die God, scheane Alma,
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f der Alm

Station, Musizieren au

Abbildung 26



13.4.15 Station Heim fahren
Als letztes Thema wird der Almabtrieb behandelt. Das Vieh kehrt zuriick ins Tal, die Besu-

cher und Besucherinnen zuriick zum Ausgangspunkt. Die letzte Station enthélt keine interak-

tiven Elemente mehr.
Story
Dann, wenn es zu schneien beginnt, wird es Zeit mit den Kiihen ins Tal runterzugehen.

Der Almabtrieb, der Tag an dem es nach Hause geht, ist ein ganz besonderer Tag. Lange
vorher wird er schon vorbereitet. Die Lisl und ich sammeln Zweige und Blumen, mit denen
wir die Kilhe schmicken konnen, auch buntes Papier und Bander verwendet die Lisl zum

Basteln des Schmucks.
Am Vortag werden dann noch SuRigkeiten gebacken. Die kommen in grof3e Korbe.

Am Tag des Almabtriebs werden die Kihe geschmickt und der Leitkuh die ,,Pumpernglo-
cken* umgehangt. Die tragt sie nur zum Almauftrieb und zum Almabtrieb. Diese Glocke
lautet sehr laut und im Tal héren sie uns schon von Weitem. Die Kinder laufen uns dann

entgegen und die Lisl steckt ihnen StiBigkeiten aus dem grofRen Korb zu.
Am Hof wartet die Bauerin auf uns und nimmt uns in Empfang.

Auf der Tafel kannst du dir ein paar Bilder von den schon geschmickten Kiihen ansehen.

Das war jetzt die letzte Station. die Almwanderung ist vorbei und ich winsch dir noch eine

schone Zeit in Bad Goisern. Pfiat enk.
Information
Viehschmuck

Am Viehschmuck lasst sich der Rang der Kiihe in der Herde erkennen. Die Leitkuh wird
immer am prachtigsten geschmuckt. Sie tragt Schmuck an Hals und Stirn und an den Hornern.
Fur die anderen Milchkiihe wird ebenfalls Schmuck aus buntem Papier gebastelt. Die Jungtie-
re tragen nur bescheidenen Schmuck, meist aus natirlichen Materialien, wie Reisig und Alm-
blumen. Die frohlichen bunten Farben stehen fir Freude und Dank fiir den gut verlaufenen

Almsommer.

Passierte Uber den Sommer auf der Alm ein Unglick, ziehen die Tiere ungeschmdickt oder nur

mit einigen schwarzen Bandern ins Tal.
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Abbildung 27: Station, Almabtrieb



14 Restimee und Ausblick
Die allgemeine Forschungsfrage, die dieser Arbeit zu Grunde gelegt wurde, lautet: Eignet sich

das Thema Almen fir eine bessere Positionierung von Bad Goisern am Hallstattersee gegen-
uber den anderen Gemeinden der Region? Anhand einer Analyse der untergeordneten Hypo-

thesen soll nun schlussendlich versucht werden diese Frage zu beantworten.

Die Annahme, dass Bad Goisern am Hallstéttersee aktuell Probleme hat, sich in der Region
touristisch zu positionieren, hat sich nach den Gesprachen mit den Experten und Expertinnen
verstarkt. Zwar kommen aus den verschiedenen Reihen Ideen, um den Tourismus wieder
anzukurbeln, als Beispiel sei hier die Namensanderung von Bad Goisern auf Bad Goisern am
Hallstattersee genannt, ein einheitliches Konzept ist jedoch nicht erkennbar.

Weiters wurde die Hypothese aufgestellt, dass mit dem bisher touristisch kaum genutzten
Thema Almwirtschaft eine Aufwertung des Tourismus in Bad Goisern am Hallstattersee
erzielt werden kann. Die Almen sind ein wichtiger Bestandteil des Landschaftsbildes. Die
haufigsten Griinde der Géste, die Gemeinde zu besuchen sind Wandern und Mountainbiken.
Diese Tatigkeiten fuhren sie meist auf die Almflachen der Region. Dariber hinaus boomen
laut Experten und Expertinnen touristische Angebote durch die man Erfahrungen zum traditi-
onellen und urspriinglichen Leben machen kann. So sehen die Experten und Expertinnen
durchaus Potential fur ein verstarktes in Szene setzen des Themas Almwirtschaft und kdnnen

sich auch vorstellen neue Gasteschichten damit anzusprechen.

Auf dem Almerlebnisweg wird versucht regionsspezifische Themen aufzugreifen. Das macht
den Weg fiir Bad Goisern am Hallstéttersee einzigartig und der Weg wiurde in anderen Regio-
nen Osterreichs nicht funktionieren. Der Weg kénnte dazu beitragen, dass sich die Bevolke-
rung von Bad Goisern am Hallstéttersee besser mit ihrer Gemeinde identifiziert, da die Almen
ein wichtiger Teil ihres Lebens sind. Durch die von der Figur der Story erzahlten Geschichten
am Almerlebnisweg ber die Almen und Bad Goisern am Hallstattersee konnte diese Verbun-
denheit zu beiden noch verstérkt werden. Auch die Experten und Expertinnen bestatigten die
grolRe Verbundenheit der Bevélkerung mit ihren Almen und halten es fir moglich, dass dieses
Geflihl mit Hilfe eines Almerlebnisweges noch verstarkt werden kénnte. Somit kann die
Hypothese, ein Almerlebnisweg tragt zur ldentifikation der Bevolkerung mit ihrer Gemeinde

bei, bestatigt werden.

Eine weitere Hypothese, die aufgestellt wurde lautet: Ein auf die Gemeinde Bad Goisern am
Hallstéttersee ausgerichteter Almerlebnisweg hat einen hohen Wiedererkennungswert. Ziel
dieser Arbeit ist es, nicht nur fur die einheimische Bevolkerung, sondern auch fir die Gaste

einen Almerlebnisweg zu planen, der in die Region bzw. in die Gemeinde passt und nicht wie
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zahlreiche Walderlebniswege in Osterreich austauschbar ist. Der Wiedererkennungswert
wurde mit der Schaffung der Figur des Hiterjungen (Kiahbuah) Christel noch verstéarkt. Auch
die Experten und Expertinnen zeigen sich vorsichtig optimistisch, dass mit einer auf die Ge-
meinde Bezug nehmenden Gestaltung des Weges, ein Wiedererkennungswert geschaffen

werden kann.

Ein Almerlebnisweg, der auf Familien ausgerichtet ist, hat das groRte Potential fiir einen
Erfolg, so lautet eine weitere Hypothese. In erster Linie wird versucht den Weg fur Kinder
interessant zu gestalten. Mit den beiden Varianten mit oder ohne zusétzliche Informationen
flir altere Kinder bzw. Erwachsene kann der Weg mehr oder weniger auch auf die Bedirfnisse
von Erwachsenen eingehen. Die Experten und Expertinnen wiesen in den Gesprachen darauf
hin, dass vermehrt jingere Menschen auch mit Kindern die Gemeinde besuchen, und dass sie
auch in Zukunft diese Entwicklung erwarten. Somit kann diese Annahme bestatigt werden.
Nur mit fur Kinder interessant aufbereiteten Themen kann so ein Weg in der Zukunft Erfolg

haben.

Der Weg stellt eine in sich funktionierende Infrastruktur dar. Um aber, wie in einer weiteren
Hypothese angenommen, ein Alleinstellungsmerkmal fir die Gemeinde zu schaffen, missten

daruber hinaus noch viele weiter Aktivitaten gesetzt werden. Ideen hierfur kdnnten sein:
% Ein Fest zum Almabtrieb bzw. Almauftrieb

<, Lamperlmusterung“?® Fest auf der Hiitteneckalm

< Ubernachten auf der Alm

¢ Arbeitstag auf der Alm miterleben (Kihe treiben, Butter machen, etc.)

% Verkauf von Almprodukten auf Markten oder in einem eigenen Geschaft

% Angebot von Almfleisch und Almmilchprodukten in den lokalen Restaurants

¢+ gefuhrte Wanderungen auf den Almen

% Schule auf der Alm

Nach den Experten- und Expertinneninterviews ist jedoch anzunehmen, dass das Thema
Almen alleine nicht ausreicht um die Gemeinde touristisch besser zu positionieren. Man
musste das Thema groRer aufziehen, wie z.B. Das traditionelle Leben im Goiserer Tal. Hier
kdnnten andere Themen wie das Leben am Bauernhof im Tal, das Leben der Holzknechte und
Bergarbeiter, Handwerk, Brauchtum und Volkskunst zusatzlich aufgegriffen werden.

22 Schafmusterung



Mit einer Marketingstrategie in dieser Richtung kdnnte sich die Marktgemeinde Bad Goisern
am Hallstéttersee ein eigenes Alleinstellungsmerkmal schaffen und nicht weiter versuchen die
Gaste der anderen Gemeinden fiir sich zu gewinnen. Dieses Marketingkonzept wirde auch
andere Gaste, als jene, die die umliegenden Gemeinden besuchen, anlocken und die Gemein-

de Bad Goisern am Hallstattersee wiirde somit eigene Gasteschichten aufbauen.

Die allgemeine Forschungsfrage: Eignet sich das Thema Almen fir eine bessere touristische
Positionierung von Bad Goisern am Hallstattersee gegeniiber den anderen Gemeinden der
Region? muss somit schliellich negativ beantwortet werden. Auch nach Einschéatzung der
Experten und Expertinnen kann das Thema Almwirtschaft eine interessante Ergdnzung zum
touristischen Rahmenprogramm fiir die Gemeinde sein und es kénnten auch einige Géaste mit
diesem Thema gewonnen werden. Um ein Alleinstellungsmerkmal fir die gesamte Gemeinde
zu schaffen ist das Thema allerdings nicht stark genug und in der Gemeinde nicht ausreichend
umsetzbar. Es bleibt die Annahme, dass der Weg als Freizeitangebot dennoch Gaste anlocken

wirde.
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16 Anhang

16.1 Protokolle Experten- und Expertinneninterviews

Leitfaden Experten- und Expertinneninterview

Teil 1 zu Tourismus im Salzkammergut und Bad Goisern am Hallstattersee
Teil 2 zu Almwirtschaft und Almen und Tourismus im Salzkammergut

Teil 3 zu Almwirtschaft und Tourismus im Salzkammergut, Almerlebnisweg

Interviewnummer | 1

Datum

Interviewerin Anna Schonmayr

Burgermeister Peter Ellmer, Amtsleiter

Name Experte/Expertin Werner Schilcher

Funktion Experte/Expertin Blrgermeister

Ort der Befragung Gemeindeamt Bad Goisern
Beginn des Inter- Ende des Inter-
Views: Views:

Teil 1 Tourismus im Salzkammergut und Bad Goisern am Hallstattersee
¢+ Sagen Sie kurz ein paar Worte zu lhrer Person und beschreiben Sie Ihr Betatigungsfeld!

Burgermeister Bad Goisern am Hallstéttersee
Amtsleiter
¢+ Beschreiben Sie in einem Satz was die Region Salzkammergut auszeichnet!

Die Einzigartigkeit der Landschaft und der Prdgung der Menschen. Die Menschen wurden
gepréagt durch die Abgeschlossenheit durch das Salzvorkommen. Man konnte das Salzkam-
mergut nur mit Einlassgenehmigung betreten. So gibt es eine gewisse Eigenheit im Inneren
Salzkammergut, in der handwerklichen Geschichte, bei den Instrumenten, im Hausbau und in
der Vielseitigkeit des Handwerks.
¢+ Ich nenne Ihnen mehrere Gemeinden und Sie nennen mir spontan Begriffe die Sie mit der
jeweiligen Gemeinde verbinden!
» Hallstatt
Salzberg
> Bad Ischl
Kaiser
» Gosau
Dachstein
» Bad Goisern
?? Landschaft, Kultur, Vereinswelt (wichtiger Punkt, der touristisch wenig einbringt)
» Bad Aussee
Salzberg
» Obertraun
Tourismus, Ende der Welt
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% Was zeichnet die Marktgemeinde Bad Goisern am Hallstéttersee gegeniiber den anderen
Gemeinden der Region aus?

Kultur, Vereine

¢+ Skizzieren Sie kurz die touristische Entwicklung des Salzkammerguts der letzten Jahre!
Welche Rolle spielt Bad Goisern am Hallstéttersee?

Der Tourismus andert sich. Friiher war der Tourismus mehr Landschaft erleben. Das Weltkul-

turerbe hat das Salzkammergut auch in Ostasien bekannt gemacht. Man ist bewusst ins Welt-

erbe gegangen.

In Bad Goisern spielt der Mountainbiketourismus eine wichtige Rolle.

%+ Wo liegen aktuell die Schwerpunkte im Tourismus in Bad Goisern am Hallstattersee?

Mountainbiketourismus, friiher auch Kurbetrieb

“ Wer setzt aktuell die Impulse flr den Tourismus im Salzkammergut?

Der viergemeindige Tourismusverband. Einzelne Aktivitaten werden aber auch von Vereinen

und Gastronomiebetrieben gesetzt.

¢+ Wie wird sich der Tourismus im Salzkammergut in Zukunft entwickeln?

Der Tourismus entwickelt sich im Allgemeinen hin zum Kurzurlaub. Der Urlaub ist sportlich

ausgerichtet. Es kommen auch wieder vermehrt Osterreicher, auch wegen der Landesausstel-

lung. Es gibt eine Riickbesinnung auf die Sommerfrische.

¢+ Wo sehen Sie Entwicklungspotential fir den Tourismus der Gemeinde Bad Goisern am
Hallstattersee?

Radtourismus

Mountainbiken auch mit Familien

Wamdertourismus

Vermarktung mit Bad Goisern am Hallstattersee

Strandbad umgestalten

%+ Welche touristischen Angebote gibt es in Bad Goisern am Hallstéttersee?

Mountainbiken, Wandern

% Mit welchen Themen kann man Géste fir die Gemeinde Bad Goisern interessieren?

Kultur, traditionelles Handwerk

Mountainbiken

Teil 2 zu Almwirtschaft und Almen und Tourismus im Salzkammergut
% Konnen Sie mir eine typische Alm des Salkammergutes kurz beschreiben?

touristisch genutzt, beliebte Niederlassungsstellen, eher kleinstrukturiert, Gemutlichkeit, man
flhlt sich wohl, Echtheit, bodenstandige Almstruktur, Hitteneck



% Wie wurden die Almen im Salzkammergut traditionell bewirtschaftet? Welche Tiere
wurden aufgetrieben?

% Wie sieht aktuell die Nutzung der Almen im Salzkammergut aus?

Ca. 60% werden noch bewirtschaftet. Man sollte schauen, dass das so bleibt. Die Bauern sind

Kulturpfleger.

¢+ Welche sind aktuelle Probleme mit denen die Almwirtschaft im Salzkammergut zu kdmp-
fen hat?

Es besteht die Gefahr, dass es jetzt die letzten Generationen sind, die Almen bewirtschaften.

Die Probleme liegen aber am Heimhof.

%+ Wie sieht die rechtliche Situation fur die Almbetreiber und Almbetreiberinnen im Salz-
kammergut aus und wie hat sich diese entwickelt?

< Wie hat sich die Situation der Almwirtschaft im Salzkammergut seit dem Beitritt Oster-
reichs zur EU entwickelt?

%+ Welche sind die wichtigsten Funktionen der Almen heute fiir das Salzkammergut?

Landschaft- und Kulturpflege. Es gibt Probleme mit dem Zuwachsen. Viele Kleinbauern

horen auf. Meistens wurde der Grund friher verstaatlicht. Friiher hatten die meisten ihren

Hauptverdienst im Salzberg oder im Wald. Daheim hatten sie nur ein kleines ,,Sacherl*. Die

Entwicklung heute in der Landwirtschaft in Bad Goisern ist so, dass diese kaum neben dem

Beruf betrieben werden kann. Zum Beispiel ist in Obersee ein alter Bauer gestorben und jetzt

wird der Uferstreifen nicht mehr gemaht. Flachen verwalden und verwachsen. Die Gefahr

wird groler, wenn die restlichen Aktiven auch noch aufhéren.

« Wo liegt heute die Haupteinnahmequelle der Almbetreiber und Almbetreiberinnen im
Salzkammergut?

Forderungen

Nur ein bis zwei Berufsbauern, die von ihrer Landwirtschaft noch leben kdnnen.

% Wo liegen heutzutage die Hauptaufgaben der Almbetreibern und Almbetreiberinnen?

Landschaftspflege

¢+ Welche Bedeutung hat die Almwirtschaft fir den Tourismus im Salkammergut?

Eine gepflegte Landschaft erleben dirfen. Starke touristische Nutzung ist eher negativ.

% Welche Bedeutung hat der Tourismus fur die Almwirtschaft in Bad Goisern?

siehe Frage Welche Bedeutung hat die Almwirtschaft fir den Tourismus im Salkammergut?

oben
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% Inwieweit sind die Almen fur den Tourismus von Bad Goisern von Bedeutung?
siehe Frage Welche Bedeutung hat die Almwirtschaft fir den Tourismus im Salkammergut?
oben

Teil 3 zu Almwirtschaft und Tourismus im Salzkammergut, Almerlebnisweg
¢+ Ist es aus lhrer Sicht vorstellbar mit der Vermarktung des Themas Almen Impulse fir den

lokalen Tourismus zu setzen?

Eher schon. Die Almen sind bereits touristisch eingebunden.

% Kann man mit der touristischen Nutzung des Themas Almen die Identifikation der Ein-
wohner und Einwohnerinnen mit ihrer Heimatgemeinde fordern oder ist dieses Thema da-
zu eher nicht geeignet?

Ja absolut. Heimat und Lebensstruktur gehéren zur Gemeinde.

% Wenn ja, welche Zielgruppen kann man mit dem Thema Almen ansprechen?

Familien, Sportler, Wandertourismus

¢+ Konnte man mit einer touristischen Vermarktung des Themas Almen die problematische
Situation der Almen im Salkammergut etwas verbessern?

% Ist es moglich mit dem Thema Almen ein Wiedererkennungsmerkmal fur den Tourismus
der Gemeinde Bad Goisern am Hallstattersee zu schaffen oder wirden sich andere The-
men besser dafiir eignen?

¢ Was konnte Géste besonders an den Almen des Salkammergutes und speziell an den Bad
Goiserer Almen interessieren?

Personlichkeit, das Unverfélschte

¢+ Denken Sie ein ,,Almerlebnisweg* kann Impulse fiir den lokalen Tourismus setzen?

So ein Weg kann Impulse setzen. Vor allem fur Familien und kénnte Kinder zum Wandern

motivieren.

s Kann ein ,,Almerlebnisweg“ ein Alleinstellungsmerkmal gegentiber den anderen Gemein-
den des Salzkammerguts sein?

Kultur, Bad Goisern ist reich an verschiedenen Vereinen. Tradition und Moderne wird mit-

einander verbunden. So ein Weg kann sicherlich beworben werden. Volkskultur, Handwerk,

Tradition missten glaubwiirdig dargestellt werden. Multikulturell mit modernen Ziigen, die

moderne Entwicklung und auch die traditionellen Seiten mussten miteinbezogen werden.

Grolier Wert muss auch auf die Landschaft gelegt werden.

% Welche almenbezogenen Themen kdénnten auf so einem ,,Almerlebnisweg* angesprochen

werden?



Geschichte, vergangene Kulturen, Erlebnis Natur, in sich unberiihrte Landschaft am Rande

des Weges

¢+ Welche Themen missen aufgegriffen werden um einen ,,Almerlebnisweg* mit der Ge-
meinde Bad Goisern am Hallstéttersee in Verbindung zu bringen?

Geschichte, ROmerwege, Protestantismus (auch ein Zeichen der Mentatlitat), Salzabbaustat-

ten, Toleranzweg (Weg des Glaubens iber Gosau, Hallstatt, Wels, Konzentration des Protes-

tantismus in dieser Region), Lauf des Wassers/Traun, die historische Nutzung des

Wasserweges Hallstatt-Ebensee tber das wilde Lauffen (eventuell auf Soleleitungsweg, der

besteht)

“+ Welcher Bereich wirde sich fir die Anlage eines ,,Almerlebnisweges* eignen?

Bereich Traun fir einen Weg zu Wasserkraft, Wasserweg, Erlebnisweg, Salzschiffern (Prob-

lem flr einen Weg hier konnte der Kraftwerksbau sein)

Sandling

am Toleranzweg zum Predigtstuhl

¢ Wie musste ein ,,Almerlebnisweg* aussehen um Sie anzusprechen?

landschaftlich interessant, informativ, kurze interessante Geschichten, eher weniger beschrif-

ten, mehr bildnerisch darstellen

%+ Konnen Sie mir interessante Geschichten, Anekdoten vielleicht Sagen rund um die Almen
im Salzammergut erzahlen?

% Konnen Sie mir zu Brauchen, Festen, etc. in Zusammenhang mit der Almwirtschaft im
Salzkammergut etwas erzéhlen?

¢+ Kennen Sie andere Personen die mir zum Thema Almen und Salzkammergut etwas erzah-
len kénnten?

Ernst Reisenbichler (Héhenweg) Pichlern

Hofrat Wetzel/Kulturbeamte (Retter der Chorinskyklause)

Dr. Kurz (Historisch, Soleleitung)

Die Sohleleitung ist das Wahrzeichen des Inneren Salzkammergute im Gosau Zwang

%+ Haben Sie Interesse, an den Ergebnissen dieser Diplomarbeit?

Ja, Kontakt herstellen.
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Leitfaden Experten- und Expertinneninterview

Teil 1 zu Tourismus im Salzkammergut und Bad Goisern

Teil 2 zu Almwirtschaft und Almen und Tourismus im Salzkammergut

Teil 3 zu Almwirtschaft und Tourismus im Salzkammergut, Almerlebnisweg

Interviewnummer | 2
Datum 18.08.2008
Interviewerin Anna Schénmayr
Name Experte/Expertin DI Siegfried Ellmauer
Funktion Experte/Expertin Almbeauftragter Land OO
Ort der Befragung ABB Dienststelle Gmunden
B'egln_n des Inter- 14:20 E'nde_ des Inter- 1550
Views: Views:

Teil 2 zu Almwirtschaft und Almen und Tourismus im Salzkammergut
% Konnen Sie mir eine typische Alm des Salkammergutes kurz beschreiben?

Einforstungsalm, kein Privateigentum, kleine Hitten (besonders wenn Huitte auf Bundesforst-

gebiet)

Enteignung der Bauern durch die Habsburger, Allmende ging in kaiserlichen Besitz (ber.

Die Bauern waren unerwinscht, weil sie Flachen, die zur Brennholzerzeugung gebraucht

wurden belegten. Die so genannten Bannforste wurden benétigt um genligend Holz flr die

Sudhtten gewinnen zu kénnen.

Historisch waren die Almen mit drei bis vier Mal so viel Vieh bestoRen wie heute.

Viel Waldweide, verzogert die Waldverjingung

Wenige Holzzaune

Sehr kleine Almen mit 5 bis 12 Rindern, Kleinstbetriebe mit 3 Rindern (keine eigene Hitte)

Viele Waldflachen bzw. Waldweideanteil sehr hoch

Kulturgattung Alpe, es gelten daher die Forstgesetze

Gegensatz Salzburger Land Almen im Privatbesitz

¢ Wie wurden die Almen im Salzkammergut traditionell bewirtschaftet? Welche Tiere
wurden aufgetrieben?

Milchkihe, Jungkélber

Friher oft gemischte Almen mit einem Drittel Milchkihe und zwei Drittel Jungvieh. Bis in

die 30er Jahre waren die Almen ber dem Sommer auch besetzt und es wurde auf den Almen

gekast.

Nach dem 2. Weltkrieg noch Milchkuhhaltung wegen der Nahrungsmittelknappheit, danach

starke Abnahme der Milchkihe auf den Salzkammergutalmen

Bedeutung hatten auch die Schafe, vor allem fiur die Kleinhdusler, die auf steilen Leiten nur

kleine Weiderechte zugesprochen bekamen. Von friiheren 2000 Schafen werden heute nur



noch 500 aufgetrieben, also auch bei den Schafen gibt es einen starken Riickgang zu ver-

zeichnen

s Wie sieht aktuell die Nutzung der Almen im Salzkammergut aus?

Extensive Jungviehalpung, Milchkuhhaltung stark rtickl&ufig, Schafhaltung stark ricklaufig

%+ Welche sind aktuelle Probleme mit denen die Almwirtschaft im Salzkammergut zu kdmp-
fen hat?

Nebenerwerb, Kleine Betriebsgréfien, Mangel an Jungbduerinnen, kein Eigentum der Flachen,

geringer Anreiz diese Flachen zu erhalten

% Wie sieht die rechtliche Situation fur die Almbetreiber und Almbetreiberinnen im Salz-
kammergut aus und wie hat sich diese entwickelt?

Einforstungsalmen

Enteignung der Bauern durch die Habsburger

< Wie hat sich die Situation der Almwirtschaft im Salzkammergut seit dem Beitritt Oster-
reichs zur EU entwickelt?

Druck zum Schwenden hoher weil gewisse Futterflachen nachgewiesen werden missen.

Anzahl der Antrdge auf Weideverbesserung gestiegen

Rodungsprojekte jedoch aufgrund der dsterreichischen Forstgesetze schwierig

Forderungen fur Almflachen seit dem Beitritt zur EU hoher, friiher reine Landesforderung

Waldweideneuordnung wird von EU geférdert, kombinierte EU-Bund-Land (ca. 40 % EU)

Forderung

++ Welche sind die wichtigsten Funktionen der Almen heute fiir das Salzkammergut?

Traditioneller, kultureller Wert

Stark verankert in der Geschichte, viele Vorfahren in der Waldwirtschaft und Almwirtschaft

tétig

Fruher spielte sich ein grof3er Teil der Freizeit auf den Almen ab, es wurden gezielt Almen

aufgesucht

Heute Wandern, Berg gehen

¢+ Wo liegt heute die Haupteinnahmequelle der Almbetreiber und Almbetreiberinnen im
Salzkammergut?

50-65% Offentliche Gelder

Eine gute Alm kann ein Drittel bis die Halfte der Einnahmen aus der Alm selbst erwirtschaf-

ten, eine schlechte Alm nur ca. ein Viertel.

Durchschnittlich erwirtschaften Almen 50% selbst und bekommen die restlichen 50% aus

oOffentlichen Geldern
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Zusatzliche Einnahmequellen Almausschank, Problem nur mdglich wenn Hitte auf Eigen-

grund steht, wenn auf Bundesforstgrund, dann nicht mdoglich (Forschungsbericht Einfors-

tungsalmen)

% Wo liegen heutzutage die Hauptaufgaben der Almbetreibern und Almbetreiberinnen?

¢ Welche Bedeutung hat die Almwirtschaft fir den Tourismus im Salkammergut?

Hoher Stellenwert

GroRteil der Freizeit (Wandern, Ski fahren, Langlaufen, Mountainbiken,...) auf offenen Fla-

chen

Wirden diese offenen Flachen verschwinden, kédme es zu riicklaufigen Besucherzahlen

Problem im Salzkammergut, Touristiker haben kein Verstandnis fur die Almerhaltung und

das dazu Pflege und Viehhaltung notwendig ist.

Bauern betreiben diese Pflege, aber der Tourismus ist kein Abnehmer der heimischen Produk-

te, weil nicht bereit héheren Preis fir Almprodukte zu zahlen.

Aufklarungsarbeit notwendig

¢ Welche Bedeutung hat der Tourismus fur die Almwirtschaft in Bad Goisern am Hallst&t-
tersee?

% Inwieweit sind die Almen fiir den Tourismus von Bad Goisern am Hallstéttersee von
Bedeutung?

¢+ Ist es aus lhrer Sicht vorstellbar mit der Vermarktung des Themas Almen Impulse fiir den
lokalen Tourismus zu setzen?

Ja

Positives Beispiel AlImsommer Salzburg +6% der N&chtigungszahlen, Pongauer Almenweg

Viele Hotels haben eigenes Almprogramm wo 1 Tag und 1 Nacht auf einer Alm verbracht

wird beim Bauern und dort das traditionelle Wirtschaften miterlebt werden kann.

++ Kann man mit der touristischen Nutzung des Themas Almen die Identifikation der Ein-
wohner und Einwohnerinnen mit ihrer Heimatgemeinde fordern oder ist dieses Thema da-

zu eher nicht geeignet?

< Konnte man mit einer touristischen Vermarktung des Themas Almen die problematische

Situation der Almen im Salkammergut etwas verbessern?



Konnte die Situation verbessern und auch mehr Bewusstsein schaffen

Aber Problem, dass Verstandnis des Tourismus fehlt; Beispiel Friedrich Peter ,,diese schéne

Landschaft ist selbstverstandlich®

Fortbildungsveranstaltungen notwendig

Kooperation zwischen Tourismus Almbauern wiinschenswert

Beispiel Produkte wie Gosauer Almochse entwickeln gutes Beispiel hierfiir ist Nationalpark

Kalkalpen Kalkalpenrind

¢ Ist es moglich mit dem Thema Almen ein Wiedererkennungsmerkmal fur den Tourismus
der Gemeinde Bad Goisern am Hallstattersee zu schaffen oder wurden sich andere The-
men besser dafiir eignen?

«» Was konnte Gaste besonders an den Almen des Salkammergutes und speziell an den Bad
Goiserer Almen interessieren?

¢+ Denken Sie ein ,,Almerlebnisweg* kann Impulse fiir den lokalen Tourismus setzen?

Projekt Schule auf der Alm existier bereits, Erlebnis Alm mit Welterbehauptschule vor 4

Jahren in OO und Nachbarbundeslandern

In OO Kurse zu Almfiihrern, Almbauern konnen zusatzlich Filhrungen anbieten

Nur ein Viertel der Teilnehmer an solchen Kursen bieten solche Fuhrungen dann auch tat-

séchlich an, weil viele keine Zeit aufgrund der Bewirtschaftung haben oder auch keinen Mut

Daher an zudenken Zusammenarbeit von Almbauer mit Almfihrer

Eventuell wirde sich die Brunnthalalm fur so einen Weg eignen, weil Almbetreiber eine Alm-

und Naturschule machen mdochte und sehr engagiert ist bei diesem Thema (Pamesberger

Ernst)

+ Kann ein ,,Almerlebnisweg* ein Alleinstellungsmerkmal gegentiber den anderen Gemein-
den des Salzkammerguts sein?

¢ Welche almenbezogenen Themen kdnnten auf so einem ,,Almerlebnisweg* angesprochen
werden?

¢+ Welche Themen missen aufgegriffen werden um einen ,,Almerlebnisweg* mit der Ge-

meinde Bad Goisern am Hallstéttersee in Verbindung zu bringen?
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% Wie musste ein ,,Almerlebnisweg* aussehen um Sie anzusprechen?

%+ Konnen Sie mir interessante Geschichten, Anekdoten vielleicht Sagen rund um die Almen
im Salzammergut erzahlen?

<+ Konnen Sie mir zu Brauchen, Festen, etc. in Zusammenhang mit der Almwirtschaft im
Salzkammergut etwas erzahlen?

% Kennen Sie andere Personen die mir zum Thema Almen und Salzkammergut etwas erzéh-
len kdnnten?

Pamesberger Ernst

Junge Almwirtschafterin studiert

%+ Haben Sie Interesse, an den Ergebnissen dieser Masterarbeit?

Ja

Leitfaden Experten- und Expertinneninterview

Teil 1 zu Tourismus im Salzkammergut und Bad Goisern

Teil 2 zu Almwirtschaft und Almen und Tourismus im Salzkammergut

Teil 3 zu Almwirtschaft und Tourismus im Salzkammergut, Almerlebnisweg

Interviewnummer | 3

Datum 15.1.2009

Interviewerin Anna Aytan

Name Experte/Expertin Pamela Friedl

. . Geschaftsfuhrerin Tourismusverband
Funktion Experte/Expertin
Inneres Salzkammergut
Ort der Befragung Tourismusbtiro Bad Goisern
B_egln.n des Inter- 10:00 E_nde- des Inter- 1115
Views: Views:

Teil 1 Tourismus im Salzkammergut und Bad Goisern am Hallstattersee
¢+ Sagen Sie kurz ein paar Worte zu lhrer Person und beschreiben Sie Ihr Betatigungsfeld!

Geschaftsfuhrerin Tourismusverband Inneres Salzkammergut
¢+ Beschreiben Sie in einem Satz was die Region Salzkammergut auszeichnet!

Das Salzkammergut umgibt Charme von Bevoélkerung und Landschaft. Den Charme hier im

Salzkammergut habe ich hier bereits als Kind im Urlaub erlebt.
Kleines Kanada

Die Landschaft ist sehr vielféltig, Gletscher, hiigelig, Verkarstungen, schone Grinflachen,

Gewasser, Berge, engere und weitere Bereiche.



++ Ich nenne Thnen mehrere Gemeinden und Sie nennen mir spontan Begriffe die Sie mit der

jeweiligen Gemeinde verbinden!
% Hallstatt
Salz, Welterbe, See
< Bad Ischl
Kur, Kaiser
+ Gosau
Alpiner Winter, Dachstein, Gosausee
% Bad Goisern am Hallstéttersee
Brauchtum, Handwerk
% Bad Aussee
Kur, Tracht
% Obertraun
Krippenstein, Hallstéttersee, Koppentraun

s Was zeichnet die Marktgemeinde Bad Goisern am Hallstéttersee gegeniiber den anderen

Gemeinden der Region aus?

Viele Ortsteile. Bad Goisern ist noch nicht so gro wie Bad Ischl, aber nicht so klein wie
Obertraun, es hat eine angenehme GroRe. Im Moment gibt es in Bad Goisern eine noch beste-

hende Infrastruktur. Die Bevdlkerung kann sich versorgen.

Es gibt eine grofRe Vielfalt, man kann in Bad Goisern beinahe jede Sportart betreiben. Das

Brauchtum wird gelebt und ist nicht gespielt. Das Vereinswesen ist nicht tourismusorientiert.
Skizzieren Sie kurz die touristische Entwicklung des Salzkammerguts der letzten Jahre!
¢+ Welche Rolle spielt Bad Goisern am Hallstattersee?

Die fetten Jahre sind vorbei. Der groRte Boom war in den 1950er und 1960er Jahren. Im
Moment ist Bad Goisern noch eine Kururlaubdestination. Die Aufenthaltsdauer der Géste
sinkt. Im gesamten Salzkammergut liegt sie durchschnittlich bei 3,4 Tagen, in den vier Welt-
erbegemeinden (Hallstatt, Obertraun, Gosau, Bad Goisern am Hallstattersee) noch bei 3,8

Tagen.

% Wo liegen aktuell die Schwerpunkte im Tourismus in Bad Goisern am Hallstattersee?
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Mountainbiken, hier vor allem ist die jahrlich stattfindende Mountainbike Trophy zu nennen.
Wandern, Handwerk, Brauchtum und Volkskultur, Kurheim Hanuschhof, Jodschwefelbad.
Das Jodschwefelbad soll erhalten bleiben, es geht hier immerhin um 15.500 Né&chtigungen pro

Jahr. In Bad Goisern findet hauptsachlich ein sanfter Tourismus statt.

% Wer setzt aktuell die Impulse fiir den Tourismus im Salzkammergut?

Der Tourismusverband, wobei Vereine und Private auch mit einbezogen werden.
¢+ Wie wird sich der Tourismus im Salzkammergut in Zukunft entwickeln?

Der Tourismus wird sich wie der generelle Trend zu einer kiirzeren Aufenthaltsdauer hin
entwickeln. Es wird eine gehobene Gasteschicht kommen, nicht nur ,,Speckjager” sondern
auch internationale Gaste. Es werden auch vermehrt ein bisschen jungere Gaste kommen, so
im Alter zwischen 30 und 45 Jahren. Es kommen vermehrt aber auch jingere Familien,

hauptsachlich wegen den sportlichen Angeboten wie Wandern und Mountainbiken.

% Wo sehen Sie Entwicklungspotential fiir den Tourismus der Gemeinde Bad Goisern am

Hallstattersee?
Im handwerklichen Bereich, auch jlingere Leite lassen sich beim Schuster Schuhe anfertigen.
Bewegung in der Natur, Sinnessuche.

Es gibt eine groRe Gasteschicht, die dem Stadtlarm zu entfliehen versucht. Sie suchen das
Ursprungliche. Leider sind die erst kirzlich errichteten Méarkte an der Bundesstrale dafiir
nicht forderlich. Dennoch in Lasern und Posern gibt es durchaus Orte and denen man die

Seele baumeln lassen und einfach nur in die Landschaft schauen kann.

Auch beim Mountainbiken gibt es noch Potential. Hier werden allerdings Regeln gebraucht.
Nach der Trophy muss auch wieder Ruhe einkehren.

¢+ Welche touristischen Angebote gibt es in Bad Goisern am Hallstattersee?
Mountainbiken, Wandern, Handwerk, Kur

«+ Mit welchen Themen kann man Gaste fir die Gemeinde Bad Goisern am Hallstattersee

interessieren?

Mountainbiken, Wandern, Handwerk Kur, Bewegung in der Natur, Sinnessuche, Urspringli-

ches, Brauchtum



Teil 2 zu Almwirtschaft und Almen und Tourismus im Salzkammergut
¢+ Konnen Sie mir eine typische Alm des Salkammergutes kurz beschreiben?

Hutteneck, Viehbergalm

% Wie wurden die Almen im Salzkammergut traditionell bewirtschaftet? Welche Tiere

wurden aufgetrieben?

% Wie sieht aktuell die Nutzung der Almen im Salzkammergut aus?
Die Almen werden landwirtschaftlich noch genutzt.

% Welche sind aktuelle Probleme mit denen die Almwirtschaft im Salzkammergut zu kamp-

fen hat?

«* Wie sieht die rechtliche Situation fir die Almbetreiber und Almbetreiberinnen im Salz-

kammergut aus und wie hat sich diese entwickelt?

< Wie hat sich die Situation der Almwirtschaft im Salzkammergut seit dem Beitritt Oster-
reichs zur EU entwickelt?

¢ Welche sind die wichtigsten Funktionen der Almen heute fiir das Salzkammergut?

Dass sie gastronomisch genutzt werden und die Versorgungslinie am Berg fir Géaste sowie

Einheimische gewahrleistet wird.
Landschaftspflege

s Wo liegt heute die Haupteinnahmequelle der Almbetreiber und Almbetreiberinnen im

Salzkammergut?

In der Gastronomie durch den Verkauf verschiedener Produkte, auch Eigenprodukte, den
Umséatzen aus den Getrénken, etc. Wenn Eigenprodukte angeboten werden stammen die
Einnahmen auch aus dem was landwirtschaftlich produziert wird. Wenn die Almprodukte

direkt vor Ort verkauft werden ermdglicht das denn Gasten ein Rund-um-Erlebnis.

% Wo liegen heutzutage die Hauptaufgaben der Almbetreibern und Almbetreiberinnen?

¢ Welche Bedeutung hat die Almwirtschaft fir den Tourismus im Salkammergut?
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Eigentlich ist das eine Win-Win Situation. Almwirtschaft und Tourismus brauchen einander.
Die Einkehr ist notwendig. Trampelpfade auf den Almflachen sind jedoch eher nicht so
schon. Was ich nicht so gerne mag ist, wenn drei Kiihe vor der Hutte stehen, damit jemand
komm, also nur als Alibi Kiihe da sind. Touristisch nicht verkaufen wirde ich den Almtrieb,
das wirkt dann schnell gekiinstelt.

Der Bauer macht das auf der Alm und betreibt das, kann Geschichten erzahlen iber das Alm-
leben, man kann sich vor einem Unwetter schitzen und es horen und miterleben. Die Alm-

wirtschaft muss auf jeden Fall aufrecht erhalten bleiben.

% Welche Bedeutung hat der Tourismus fur die Almwirtschaft in Bad Goisern am Hallstat-

tersee?

siehe Frage Welche Bedeutung hat die Almwirtschaft fir den Tourismus im Salkammergut?

oben

+ Inwieweit sind die Almen fir den Tourismus von Bad Goisern am Hallstattersee von

Bedeutung?

siehe Frage Welche Bedeutung hat die Almwirtschaft fir den Tourismus im Salkammergut?

oben

Teil 3 zu touristischen Potentialen Thema Almen, Almerlebnisweg
¢ Ist es aus Ihrer Sicht vorstellbar mit der Vermarktung des Themas Almen Impulse fiir den

lokalen Tourismus zu setzen?

Das ist eine zweischneidige Sache. Man lauft Gefahr, dass das ganze touristisch ,auf-
gekranzt“ wird und man wirde eine ,,ungesunde“ Situation hervorrufen, &hnlich wie das

teilweise in Tirol schon der Fall ist. Es muss Zonen geben, wo man sich zurtickziehen kann.

+« Kann man mit der touristischen Nutzung des Themas Almen die ldentifikation der Ein-
wohner und Einwohnerinnen mit ihrer Heimatgemeinde fordern oder ist dieses Thema da-

zu eher nicht geeignet?

Ich glaube schon. Man kann das Salzkammergut zu verschiedenen Jahreszeiten an verschie-
denen Orten erleben. Jeder der im Salzkammergut geboren ist oder wird, geht auf die Alm.
Wie ein Kirchturm zu einem Ort gehort, so gehort die Alm zum Salzkammergut. Das ist in

den Kopfen der Einheimischen verankert.
Es betreiben noch ca. zwei bis drei Bauern auch Stallwirtschaft in Bad Goisern.

% Wenn ja, welche Zielgruppen kann man mit dem Thema Almen ansprechen?



Alle, Sportler und Familien. Eine Alm mit Tieren ist der Inbegriff des Landlebens, das ist fur
Familien sowieso interessant. In der heutigen Welt hat das auch etwas mit Erdung zu tun.

Kuhfladen, Milch, etc. zeigen einem das echte Leben.

Konnte man mit einer touristischen Vermarktung des Themas Almen die problematische

Situation der Almen im Salkammergut etwas verbessern?

¢ Ist es moglich mit dem Thema Almen ein Wiedererkennungsmerkmal fiir den Tourismus
der Gemeinde Bad Goisern am Hallstéttersee zu schaffen oder wirden sich andere The-

men besser dafir eignen?

Nein und das ist gut so sonst wirde jeder Bus stehen bleiben. Das Almerlebnis soll etwas

bleiben was man sich erarbeiten muss.

+ Was konnte Gaste besonders an den Almen des Salkammergutes und speziell an den Bad

Goiserer Almen interessieren?

Der Stil des Urigen. Die vielen Produkte aus Eigenerzeugung. Wenn ein Mann jagen geht,

gibt es vielleicht auch einen Gamsspeck oder sonstig Hausgemachtes.

Es sollte aber eine Auspragung wie im Westen Osterreichs vermieden werden, wo drei Alibi-
Kihe neben einer Bettenburg stehen, damit die Géste die Kihe streicheln kdnnen und der

Ké&se im Hotel kommt vom Hofer.
«+ Denken Sie ein ,,Almerlebnisweg* kann Impulse fiir den lokalen Tourismus setzen?

Ja, so ein Weg konnte Teil eines touristischen Rahmenprogramms sein. Es gibt bereits einen

Themenwasserweg rund um den Gosausee, der durchaus beliebt ist.

Ich habe selbst einmal mit einer alten Sennerin geredet, wie sie gelebt hat. In einem kleinen

Raum und hinter ihr die Tiere, es war ein sehr hartes Leben.

s+ Kann ein ,,Almerlebnisweg* ein Alleinstellungsmerkmal gegentiber den anderen Gemein-

den des Salzkammerguts sein?

Der Weg sollte zielgruppenorientiert sein fir Kinder. Wenn man mit einem Symbol oder
Maskottchen das Thema aufgreift, wie zum Beispiel dem Goiserer Lindwurm, kénnte man
einen Wiedererkennungswert, der mit Bad Goisern im Zusammenhang steht erreichen. Man
musste es so aufziehen und dann dran bleiben. Wenn das Begehen ein positives Erlebnis
darstellt und sich die Figur zusammen mit diesem einbrennt kénnte es sein, dass die Folgege-
neration zurtickkehrt. Es dauert meistens drei bis finf Jahre bis manche Themen von den

Gasten wahrgenommen werden.
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%+ Welche almenbezogenen Themen konnten auf so einem ,,Almerlebnisweg“ angesprochen

werden?

Stationen, auf denen das Leben auf der Alm behandelt wird, bis man schlief3lich in so einem
Almraum steht. Man muss den Spannungswert aufrecht erhalten, sonst klinken sich Kinder
sehr schnell aus. Kinder sollten zum Rétsel 16sen, erforschen angeregt werden, einfach die
Fantasie der Kinder anregen. Die Auflésung der Ratsel sollte die Kinder dem Ziel néher

bringen. Dies muss nicht mit wahnsinnig viel Aktion passieren.

s Welche Themen miussen aufgegriffen werden um einen ,,Almerlebnisweg* mit der Ge-

meinde Bad Goisern am Hallstattersee in Verbindung zu bringen?

Da kenne ich mich zu wenig aus in der Geschichte von Bad Goisern. Alte Salinengiterwege,

wJagersteige* mit Wilderergeschichten kdnnten Themen sein.
¢ Welcher Bereich wirde sich fir die Anlage eines ,,Almerlebnisweges* eignen?

In der Ndhe des Goiserer Sagenweges. Hutteneck, von Halleralm Richtung Hutteneck. Eher

auf der Sonnseite, das ist fir Familien mit Kindern angenehmer.
Wie musste ein ,,Almerlebnisweg” aussehen um Sie anzusprechen?

So Natur belassen wie mdéglich. Wenn es nicht echt wirkt ist es schnell nicht mehr attraktiv.
Nach der Verénderung in der Natur soll diese die Mdglichkeit haben einen Teil wieder zuriick
zu gewinnen, wie z.B. ein bisschen zuwachsen. Themenwege sind teilweise verkitsch, die

zeigen Kindern auch nicht das richtige Bild. Es sollte nichts spektakuldres, verkitschtes sein.

¢+ Konnen Sie mir interessante Geschichten, Anekdoten vielleicht Sagen rund um die Almen

im Salzammergut erzahlen?

s Konnen Sie mir zu Bréuchen, Festen, etc. in Zusammenhang mit der Almwirtschaft im

Salzkammergut etwas erzahlen?

% Kennen Sie andere Personen die mir zum Thema Almen und Salzkammergut etwas erzéh-

len kdnnten?

¢+ Haben Sie Interesse, an den Ergebnissen dieser Masterarbeit?



Leitfaden Experten- und Expertinneninterview

Teil 1 zu Tourismus im Salzkammergut und Bad Goisern am Hallstattersee
Teil 2 zu Almwirtschaft und Almen und Tourismus im Salzkammergut

Teil 3 zu Almwirtschaft und Tourismus im Salzkammergut, Almerlebnisweg

Interviewnummer | 4

Datum 29.10.2008
Interviewerin Anna Schénmayr
Edith Grill

Name Experte/Expertin

Funktion Experte/Expertin Privatzimmervermieterin/Obfrau Landes-

verband
Ort der Befragung 4822 Bad Goisern, Untersee 43
B_egm.n des Inter- 09:10 E_nde. des Inter- 10:40
Views: views:

Teil 1 Tourismus im Salzkammergut und Bad Goisern am Hallstattersee
%+ Sagen Sie kurz ein paar Worte zu Ihrer Person und beschreiben Sie Ihr Betatigungsfeld!

Obfrau Landesverband Privatvermieter
%+ Beschreiben Sie in einem Satz was die Region Salzkammergut auszeichnet!

Einzigartige Landschaft, Kultur und Menschen
¢+ Ich nenne Ihnen mehrere Gemeinden und Sie nennen mir spontan Begriffe die Sie mit der
jeweiligen Gemeinde verbinden!
> Hallstatt
altestes Salzbergwerk, Hallstattzeit
> Bad Ischl
Kaiserstadt
» Gosau
Schleifsteine
» Bad Goisern am Hallstéttersee
? Bodenstéandigkeit, Brauchtum
» Bad Aussee
Salz
» Obertraun
Hohlen
+ Was zeichnet die Marktgemeinde Bad Goisern am Hallstéttersee gegeniiber den anderen
Gemeinden der Region aus?
Die Bodenstandigkeit ist hier erhalten geblieben. Die Eigenheiten der Menschen. Sprachliche
Abgrenzung, Dialekt.
¢+ Skizzieren Sie kurz die touristische Entwicklung des Salzkammerguts der letzten Jahre!
Welche Rolle spielt Bad Goisern am Hallstéttersee?

Anderungen im Tourismus sind den Einheimischen mehr bewusst.
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Eine andere Gasteschicht besucht das Salzkammergut. Es sind hauptséchlich Géaste mittleren
Alters. Friher kamen hauptséachlich Stammgaste, heute kommen Géste aus aller Welt. Die
Anderungen gingen auch mit der Einfiihrung des Internets einher.
% Wo liegen aktuell die Schwerpunkte im Tourismus in Bad Goisern am Hallstattersee?
+ Landesausstellung
Wandern, Rad fahren, Mountainbiken
s Wer setzt aktuell die Impulse flr den Tourismus im Salzkammergut?

Vom Tourismus aus sind 50 Orte dabei. Die betreiben gemeinsame Webung.

Privatvermieter
¢+ Wie wird sich der Tourismus im Salzkammergut in Zukunft entwickeln?

Nachhaltigkeit ist wichtig.

Wir hoffen steigend. Es werden noch mehr weltweite Gaste kommen. Der internationale
Bekanntheitsgrad steigt weiter.
s Wo sehen Sie Entwicklungspotential fiir den Tourismus der Gemeinde Bad Goisern am

Hallstattersee?

Um den See, auch wegen dem neuen Namen ,,Bad Goisern am Hallstattersee*. Der See soll
mehr belebt werden. Das Radnetz soll ausgebaut werden. Wichtig wére es auch die Saison zu
verlangern. Ziel ist es einen Ganzjahrestourismus zu erreichen. Eine Qualitatsverbesserung
bei Privatzimmern und Hotels ist wiinschenswert. Den Privatzimmervermietern hangt teilwei-
se noch ein schlechtes Image nach, weil friher oft die Kinder ihre Zimmer fiir die Géste
raumen mussten.

%+ Welche touristischen Angebote gibt es in Bad Goisern am Hallstéttersee?

Rad fahren, Wandern
« Mit welchen Themen kann man Gaéste fir die Gemeinde Bad Goisern interessieren?
Rad fahren, Wandern

Teil 2 zu Almwirtschaft und Almen und Tourismus im Salzkammergut
% Konnen Sie mir eine typische Alm des Salkammergutes kurz beschreiben?

Die Alm muss bewirtschaftet werden. Die Bauern sollten als Landschaftspfleger geférdert

werden.

¢ Wie wurden die Almen im Salzkammergut traditionell bewirtschaftet? Welche Tiere
wurden aufgetrieben?

s Wie sieht aktuell die Nutzung der Almen im Salzkammergut aus?

Die konnte besser sein. Es wurde aber schon viel gemacht mit Férderungen.



% Welche sind aktuelle Probleme mit denen die Almwirtschaft im Salzkammergut zu kdmp-
fen hat?

« Wie sieht die rechtliche Situation fur die Almbetreiber und Almbetreiberinnen im Salz-
kammergut aus und wie hat sich diese entwickelt?

% Wie hat sich die Situation der Almwirtschaft im Salzkammergut seit dem Beitritt Oster-
reichs zur EU entwickelt?

¢+ Welche sind die wichtigsten Funktionen der Almen heute fiir das Salzkammergut?

Fur den Tourismus, dass man Produkte der Alm kriegt, lokale Produkte. Die Echtheit.

% Wo liegt heute die Haupteinnahmequelle der Almbetreiber und Almbetreiberinnen im
Salzkammergut?

Die, die Ausschank betreiben kénnen verdienen.

Wichtige Unterstlitzung durch Férderungen.

% Wo liegen heutzutage die Hauptaufgaben der Almbetreibern und Almbetreiberinnen?

Landschaftspflege

Wiesen heuen, Tiere betreuen, ldealismus

¢+ Welche Bedeutung hat die Almwirtschaft fir den Tourismus im Salkammergut?

Echtheit, Produkte, Urspringliches

% Welche Bedeutung hat der Tourismus fur die Almwirtschaft in Bad Goisern am Hallst&t-
tersee?

Almwirtschaft und Tourismus ergénzen sich gut. Produkte aus der Landwirtschaft sind inte-

ressant flr die regionale Vermarktung. Viele Géste suchen Betriebe mit heimischen Produk-

ten.

Eine Idee konnte sein, dass an einem Tag nur Produkte aus der Region angeboten werden. Die

Bevolkerung sollte die regionalen Produkte mehr schétzen lernen.

“ Inwieweit sind die Almen flir den Tourismus von Bad Goisern von Bedeutung?

Echtheit, Produkte, Urspriingliches

Teil 3 zu touristisches Potential Thema Almen, Almerlebnisweg

¢+ Ist es aus lhrer Sicht vorstellbar mit der Vermarktung des Themas Almen Impulse fiir den
lokalen Tourismus zu setzen?

Ja

Rossmoos, Hutteneck, Goiserer Hiitte
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Es ist wichtig, dass auf diesen Hitten eine Bewirtschaftung vorhanden ist. Eine gute Bewirt-

schaftung ist stark von einem gutem Péachter abhangig.

++ Kann man mit der touristischen Nutzung des Themas Almen die Identifikation der Ein-
wohner und Einwohnerinnen mit ihrer Heimatgemeinde fordern oder ist dieses Thema da-
zu eher nicht geeignet?

Die Almen sind wichtig fur die Identifikation der Bevélkerung. auch junge Leute gehen ,.al-

men* bzw. wandern. Auch fir die Gesundheit ist das Wandern auf die Almen forderlich.

% Wenn ja, welche Zielgruppen kann man mit dem Thema Almen ansprechen?

Personen mittleren Alters, aber sicher vermehrt auch jlingere Menschen. Der Dachsteinrund-

wanderweg z.B. wird hauptsachlich von Menschen um die 30 besucht.

¢+ Konnte man mit einer touristischen Vermarktung des Themas Almen die problematische
Situation der Almen im Salkammergut etwas verbessern?

% Ist es moglich mit dem Thema Almen ein Wiedererkennungsmerkmal fur den Tourismus
der Gemeinde Bad Goisern am Hallstattersee zu schaffen oder wirden sich andere The-
men besser daflr eignen?

Diese Frage ist schwierig zu beantworten. Bad Goisern ist eine Wanderdestination. Wandern

Dachstein Salzkammergut sind Begriffe die zusammen hangen.

Man koénnte den Almtrieb durchaus einbauen, auch Kraftplatze.

Wichtig ist die Ruhe, die fur Géaste auch ein Grund ist hier her zu kommen. Der Tourismus

musste also ein sanfter bleiben.

Mit dem neuen Namen Bad Goisern am Hallstéattersee will man auch Impulse am See setzen.

Der Badeplatz soll erneuert werden, dieser stammt aus den 70e Jahren.

s Was konnte Gaste besonders an den Almen des Salkammergutes und speziell an den Bad
Goiserer Almen interessieren?

Arbeiten, wie werden die Almen betrieben. Dies ist vor allem fir die jungen Leute wichtig,

dass Leben auf der Alm zu vermitteln. Das schéne Leben, die Idylle auf der Alm, die Ruhe.

Gegensatz zum Alltag. Es sollten auf den Almen eigene Produkte verkauft werden. Der Preis

sollte angemessen sein, man sollte die Géste nicht fir blod verkaufen.

Schneckenstein, Sagenweg

Felssturz, die Geologie sollte auch miteinbezogen werden.

Gutes Beispiel in Russbach: ,,Jungbrunnenweg®. Hier gibt es Aufgaben flr Kinder. Die ,,Wir-

tin Hias* betreut den Weg.

% Denken Sie ein ,,Almerlebnisweg* kann Impulse fiir den lokalen Tourismus setzen?



% Kann ein ,,Almerlebnisweg* ein Alleinstellungsmerkmal gegeniiber den anderen Gemein-
den des Salzkammerguts sein?

Das konnte allerdings interessant sein. Auch zum Beispiel den WeiRenbach wieder beleben.

+ Welche almenbezogenen Themen kdnnten auf so einem ,,Almerlebnisweg* angesprochen
werden?

Leben auf der Alm

Blumen Pflanzen

Regenwanderungen

% Welche Themen mussen aufgegriffen werden um einen ,,Almerlebnisweg* mit der Ge-
meinde Bad Goisern am Hallstéttersee in Verbindung zu bringen?

Chorinskyklause

Felssturz -> wegen Bergwerg in Altaussee, Holzknechte (historisch)

Holzdune vor den Hausern und das immer noch viel mit Holz geheizt wird ist etwas Besonde-

res

Waldwirtschaft, Wilderergeschichten Janisch Peter: ,,Gehst mir aufs Leben Schitz", Fassl-

dauben, Versteinerungen

% Welcher Bereich wiirde sich fur die Anlage eines ,,Almerlebnisweges* eignen?

Hutteneckalm, Kriemoosalm, Rossmoosalm, Schwarzenbachloch (Schachtl Stern ,, Traunspie-

gel®)

¢ Wie musste ein ,,Almerlebnisweg“ aussehen um Sie anzusprechen?

Eine gemitliche Wanderung mit der Familie, aber auch alleine interessant. Der Weg sollte mit

der Bewirtschaftung zusammenhangen. Auch eine Ubernachtung in der Hitte kénnte interes-

sant sein. AuRerdem ist die Sicherheit des Weges sehr wichtig. Augenmerk auch auf Singles

und Alleinerziehende legen, Sicherheit ist vor allem flr Alleinerziehende sehr wichtig.

+«» Konnen Sie mir interessante Geschichten, Anekdoten vielleicht Sagen rund um die Almen
im Salzammergut erzahlen?

Schnaps brennen, altes Leben, Schiitzen, von friiher erzéhlen

»Rockaroas* Schafwollhdckeln-Zusammensitzen

Produkte selber vermarkten

¢ Konnen Sie mir zu Brauchen, Festen, etc. in Zusammenhang mit der Almwirtschaft im
Salzkammergut etwas erzahlen?

Almauftrieb, Almabtrieb, Bodenstandigkeit, Almtrieb bewerben wie in Gosau z.B. der Schaf-

abtrieb, ,,Lamperlmusterung® im Hitteneck, VVogelfanger

% Kennen Sie andere Personen die mir zum Thema Almen und Salzkammergut etwas erzéh-

len kdnnten?
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Maria Spitzer /Diplomarbeit 90 Seiten
Alm in Ebensee
Studentin an der BOKU, Agrarwissenschaften
Probleme mit Bewirtschaftung der Almen
%+ Haben Sie Interesse, an den Ergebnissen dieser Masterarbeit

Leitfaden Experten- und Expertinneninterview

Teil 1 zu Tourismus im Salzkammergut und Bad Goisern am Hallstattersee
Teil 2 zu Almwirtschaft und Almen im Salzkammergut

Teil 3 zu Almwirtschaft und Tourismus im Salzkammergut, Almerlebnisweg

Interviewnummer | 5

Datum 28.8.2008
Interviewerin Anna Schénmayr
Name Experte/Expertin Friedrich Janu

Geschaftsinhaber in Hallstatt, ehemaliger

Funktion Experte/Expertin Tourismusobmann

Ort der Befragung Dachsteinsport Janu, 4830 Hallstatt
B_eglnp des Inter- 11:00 E_nde_ des Inter- 1215
Views: views:

Teil 1 Tourismus im Salzkammergut und Bad Goisern am Hallstattersee
¢+ Sagen Sie kurz ein paar Worte zu lhrer Person und beschreiben Sie Ihr Betatigungsfeld!

Geschaftsinhaber eines Sport- und Souvenirgeschafts in Hallstatt
Insgesamt 45 Jahre beim Tourismus als Funktionér tatig, davon 20 Jahre Obmann des Tou-
rismusverbandes Hallstatt und 4 Jahre Vorsitzender Tourismusverband Inneres Salzkammer-
gut
Aufgabenbereiche: Finanzreferent, Obmannschaft Hauptverantwortlicher fir alle Bereiche im
Tourismus.
%+ Beschreiben Sie in einem Satz was die Region Salzkammergut auszeichnet!
Die unvergleichbare, fantastische Landschaft in mitten Europas
+¢ Ich nenne Thnen mehrere Gemeinden und Sie nennen mir spontan Begriffe die Sie mit der
jeweiligen Gemeinde verbinden!
> Hallstatt
Hallstattkultur — Weltkulturerbe und Naturerbe — fjordartiger See mit Dachsteingebirge
» Bad Ischl
Kaiserstadt, Kurort, Salinen- und Salzwesenzentrale
» Gosau
Gosautal ist ein hervorragendes Wandergebiet — Wintersport — Gosausee und Dachstein
(Landschaftsbild) — Kletter-El Dorado (Gosaukamm)



» Bad Goisern am Hallstéttersee
?? — war Kurort, ist keiner mehr — Schulort des Inneren Salzkammergutes — fast keine hand-
werklichen Betriebe mehr — vorwiegend bekannt durch die handgemachten Bergschuhe (Goi-
serer) — Vereinsort (vorwiegend Brauchtum bezogen)
» Bad Aussee
Kurort — Sommerfrische fiir vorwiegend Literaten, Musiker, Schauspieler, Intellektuelle,
Adelige/Snobs, die den Kaiser nicht vergessen kdnnen (©), Wiener Lederhosenpublikum —
Dirndltrachten — Erzherzog Johann Tradition
» Obertraun
Bekannt als Sitz der Bundessportschule — Hohlensysteme (Eishéhlen, Mammuthéhlen, Kop-
penbrullerhéhlen) — Aufstiegshilfe (Seilbahn) Krippenstein — Ausgangspunkt fiir Dachstein-
wanderungen/ Plateautiberquerungen — Wintersport (Skifahren)
% Was zeichnet die Marktgemeinde Bad Goisern am Hallstattesee gegentiber den anderen
Gemeinden der Region aus?
Ruhiger Erholungsort, viele Wandermdglichkeiten
»recht viel fallt mir zu Goisern nichtein ... *
Bad Goisern hat interessante Personlichkeiten im philosophischen Bereich hervorgebracht,
z.B. Konrad Deubler.
Ideales Mountainbikegelénde
¢+ Skizzieren Sie kurz die touristische Entwicklung des Salzkammerguts der letzten Jahre!
Welche Rolle spielt Bad Goisern am Hallstattersee?
Der Tourismus hat sich in den letzten Jahren trotz enormer Anstrengungen ricklaufig entwi-
ckelt.
Dem Tourismus fehlen immer mehr Bettenkapazitaten.
Probleme sind veraltete Betriebsstrukturen, Ubernahmeprobleme der Betriebe durch jiingere
Familiennachfolger, Abwanderung der Jugend durch wenig attraktive Berufsmoglichkeiten.
Das Zielpublikum ist einer standigen Anderung unterworfen, auch alleine durch politische
Veranderungen wie z.B. die Offnung der Oststaaten wodurch vermehrt auch Gaste aus diesen
Landern kommen. Daruber hinaus gibt es generelle Strukturverdnderungen im Reiseverhalten.
Durch die vermehrten Flugreisen, bereisen Osterreicher und Europaer auch Uberseegebiete
aber es kommen auch umgekehrt Gaste aus Uberseegebieten, vor allem aus Asien, USA und
Kanada, Australien
% Wo liegen aktuell die Schwerpunkte im Tourismus in Bad Goisern am Hallstattersee?
Wandergebiet, Mountainbikegebiet, Brauchtum/Feste

s Wer setzt aktuell die Impulse flr den Tourismus im Salzkammergut?
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Gemeinde setzen sehr wenige Impulse aufgrund mangelnder Mittel; Die Anforderungen an
die Gemeinden sind durch Umweltauflagen, (Beschaffung und Entsorgung), Ubernahme von
Sozialleistungen, Belastungen durch Zahlungen an Schulen und Krankenh&user gestiegen,
daher bleiben kaum Mittel die in den Tourismus flieRen.
Private und Unternehmer sind diejenigen, die Impulse setzen.
Vom Land kommen teilweise Férderungen, die reichen jedoch bei weitem nicht aus fir das
was passieren soll.
Der Tourismusverband beschéftigt sich hauptsachlich mit Dingen wie Logistik, Werbung,
Programmerstellung, betreiben und begleiten von Veranstaltungen, Publikumsbetreuung und
Betreuung von Gasten.
¢+ Wie wird sich der Tourismus im Salzkammergut in Zukunft entwickeln?
Das héngt sehr stark vom wirtschaftlichen und politischen Umfeld ab und ist schwer vorher-
zusagen.
Es bedarf aller Anstrengungen um den Ist-Stand und das derzeitige Niveau zu erhalten, es sei
denn es findet sich ein groRzligiger Geldgeber.
Der fantastischen einmaligen Schonheit des Salzkammergutes fehlen in Wirklichkeit potente
Geldgeber und Investoren, die die Mdglichkeiten der Landschaft ausschopfen.
¢ Wo sehen Sie Entwicklungspotential fir den Tourismus der Gemeinde Bad Goisern am

Hallstattersee?

??
Die Handwerkersituation ist derzeit schlecht.
VVon Entwicklungspotential kann man nicht reden.
Bad Goisern bietet ein ruhiges touristisches Umfeld zur Erholung, aber dafir missen dazuge-
hérige MaRnahmen gesetzt werden.
Durch Ansiedelung von Maérkten (Hofer, Penny Markt, etc.) im DurchzugsstraRenbereich
wird der Ortskern ruiniert, alte, interessante Strukturen verlieren an Anziehungskraft
Brauchtum wie Gamsjagatage etc.
¢+ Welche touristischen Angebote gibt es in Bad Goisern am Hallstattersee?
Wanderwege, Mountainbiken
% Mit welchen Themen kann man Géste fir die Gemeinde Bad Goisern interessieren?
Erholung, Ruhe, Wandern, Familienurlaub
»,Urlaub am Bauernhof* schwer, da kaum noch Bauern
Im Winter hat Bat Goisern nichts zu bieten
Allgemein



Hallstatt hat eine Ausnahmestellung im Salzkammergut und ist Zielpunkt vorwiegend von
Tagestouristen. Angebote gibt es in Hallstatt aus der Hallstattkultur, Altestes Salzbergwerk
der Welt mit Schaubergwerk, einmaliges Hallstattbild, Flair.

Daher geniel3t Hallstatt eine Ausnahmestellung gegentber den anderen Gemeinden.

Teil 2 zu Almwirtschaft und Almen und Tourismus im Salzkammergut
¢ Konnen Sie mir eine typische Alm des Salkammergutes kurz beschreiben?

In erster Linie ist eine typische Alm des Salzkammergutes eine Ausflugsalm. Ein Zielpunkt
von Wanderungen, ebenso wie von Mountainbikestrecken. Die Bewirtschaftung, die Viehhal-
tung sowie die Vermarktung von Eigenprodukten wird weniger und verliert an Bedeutung.
Die Almen haben Stralien, die zur Zulieferung vom Tal genutzt werden. Die Versorgung der
Almen erfolgt nicht von oben.

s Wie wurden die Almen im Salzkammergut traditionell bewirtschaftet? Welche Tiere

wurden aufgetrieben?

¢+ Welche sind aktuelle Probleme mit denen die Almwirtschaft im Salzkammergut zu kdmp-
fen hat?

% Wie sieht die rechtliche Situation fur die Almbetreiber und Almbetreiberinnen im Salz-
kammergut aus und wie hat sich diese entwickelt?

% Wie hat sich die Situation der Almwirtschaft im Salzkammergut seit dem Beitritt Oster-
reichs zur EU entwickelt?

¢ Welche sind die wichtigsten Funktionen der Almen heute fiir das Salzkammergut?

Sie sind eine wichtige Voraussetzung fur die Wandertatigkeit im Bergland

Naturpflege/Landschaftspflege

Ausflugsziele (das muss nicht unbedingt mit Wanderungen zu tun haben)gesellige Hutten fur

Bevolkerung und Géste

« Wo liegt heute die Haupteinnahmequelle der Almbetreiber und Almbetreiberinnen im
Salzkammergut?

Tourismus, Ausschank, Verkdstigung der Wanderer, Bewirtung

Wo liegen heutzutage die Hauptaufgaben der Almbetreibern und Almbetreiberinnen?
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Teil 3 zu touristisches Potential Thema Almen, Almerlebnisweg
¢+ Welche Bedeutung hat die Almwirtschaft fir den Tourismus im Salkammergut?

% Welche Bedeutung hat der Tourismus fiir die Almwirtschaft in Bad Goisern am Hallstat-
tersee?

+« Inwieweit sind die Almen fir den Tourismus von Bad Goisern am Hallstattersee von
Bedeutung?

¢+ Ist es aus lhrer Sicht vorstellbar mit der Vermarktung des Themas Almen Impulse fir den
lokalen Tourismus zu setzen?

Ja mit Sicherheit, wenn die richtigen MalRnahmen gesetzt werden. Dazu sind Strukturanalysen

notwendig, wie etwa Analysen was sich die Gaste von den Almen erwarten (Publikumsfor-

schung). Erst wenn man weil was die Géaste wollen kann man MalRnahmen setze, die notwen-
dig sind, um Strukturen zu verbessern. VVoraussetzung daftr ist die Grundlagenforschung.

% Kann man mit der touristischen Nutzung des Themas Almen die Identifikation der Ein-
wohner und Einwohnerinnen mit ihrer Heimatgemeinde fordern oder ist dieses Thema da-
zu eher nicht geeignet?

Ja das konnte es schon.

Da bedarf es jedoch einiger MalRnahmen. Bodensténdige Leute missen sich fur Fihrungen als

Guides zur Verfugung stellen.

Dies sollen nicht nur Bergfiihrer sein, mit denen man von Alm zu Alm wandern kann, son-

dern die auch in der Lage sind z.B. eine Niederalm mit einer Hochalm zu vergleichen. Es

musste ein Spiel zwischen verschiedenen Angeboten geben. Da bedarf es einer ordentlichen

Organisation.

Ideenwettbewerb

s Wenn ja, welche Zielgruppen kann man mit dem Thema Almen ansprechen?

Keine Kinder, die wollen nicht wandern (lieber Frdsche fangen, Mineralien suchen).

Am ehesten ein stadtisches Publikum, dass Naturerlebnisse sucht, ruhe- und erholungsbeddirf-

tig ist.

Die Jugend sicher nicht. Vereine eher nicht.

Romantisch veranlagte Menschen. Alte Leute kdnnen korperlich nicht auf die Almen.

Der Almtourismus ist ein dezenter Randbereich, kein zentraler. Er stellt jedoch eine interes-

sante Erganzungsfunktion dar. Dafir brauch es Beschilderungen, mit Gehzeiten, Beschrei-

bungen von Pflanzen, Tieren, Pilzen.



¢ Konnte man mit einer touristischen Vermarktung des Themas Almen die problematische
Situation der Almen im Salkammergut etwas verbessern?

% Ist es moglich mit dem Thema Almen ein Wiedererkennungsmerkmal fur den Tourismus
der Gemeinde Bad Goisern am Hallstattersee zu schaffen oder wurden sich andere The-
men besser dafiir eignen?

Eher weniger, dafir gibt es zu wenige attraktive Almen.

«» Was konnte Gaste besonders an den Almen des Salkammergutes und speziell an den Bad
Goiserer Almen interessieren?

¢+ Denken Sie ein ,,Almerlebnisweg* kann Impulse fiir den lokalen Tourismus setzen?

Ja das konnte mehr Gaste anlocken, wenn der Weg interessant aufbereitet ist. Ob er Touristen

anlockt, liegt vorwiegen an der Aufbereitung.

< Kann ein ,,Almerlebnisweg* ein Alleinstellungsmerkmal gegentiber den anderen Gemein-
den des Salzkammerguts sein?

Eher weniger, dafiir gibt es zu wenige attraktive Almen.

% Welche almenbezogenen Themen kénnten auf so einem ,,Almerlebnisweg* angesprochen
werden?

Mit guten Anekdoten arbeiten, die man verwenden kann aus der historischen Zeit.

Mythologische Themen, die in der Gegend vorhanden sind.

Alles was sich am Weg anbietet.

Auch Geschichten aus den gewachsenen Bevolkerungsstrukturen wie z.B. hier wurde ein

Wilderer erschossen, Katastrophe, Kaiser hob Sissi Giber Bach.

Geschichten und Material kann man in alten Zeitungen und Zeitschriften, alte Reiseftuhrer,

Maler (Biedermeiermalerei) finden.

% Welche Themen mussen aufgegriffen werden um einen ,,Almerlebnisweg* mit der Ge-
meinde Bad Goisern in Verbindung zu bringen?

Bad Goisern ist ein idealer Ausgangspunkt fir Almerlebnisse. Man mdisste das ganze im

Privatzimmervermieterbereich verankern. Diese Bevolkerung hat noch viel mehr Bezug zu

Landschaft und Almen.

“+ Welcher Bereich wirde sich fir die Anlage eines ,,Almerlebnisweges* eignen?

+« Wie musste ein ,,Almerlebnisweg* aussehen um Sie anzusprechen?
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Informatives Wandererlebnis und Naturerlebnis. Die Natur misste ganz stark mit einbezogen
werden, auch fur Leute die fotografieren. Man sollte auf Aussichtspunkte aufmerksam ma-
chen.
Geologie, Fossilien.
« Konnen Sie mir interessante Geschichten, Anekdoten vielleicht Sagen rund um die Almen
im Salzammergut erzahlen?
Informationen finden sich in alten Reisefiihrern, bei alten Leuten, die selber in der Natur
gewesen sind, Sennerinnen, Jagern, Waldarbeitern.
< Konnen Sie mir zu Brauchen, Festen, etc. in Zusammenhang mit der Almwirtschaft im
Salzkammergut etwas erzahlen?
+ Kennen Sie andere Personen die mir zum Thema Almen und Salzkammergut etwas erzah-
len kénnten?
Kurz /Bad Goisern
Grill Edith/Bad Goisern (Obfrau Privatzimmervermieter)
Mitterndorfer Siegfried /Romischen Hallstatt (war Kurdirektor in Bad Goisern)
e Haben Sie Interesse, an den Ergebnissen dieser Masterarbeit?
Ja.
% Zusatz
Gosau: Kalmberg bei Landesausstellung. Der geologische Aufbau sagt viel tber Landschaft
aus. (Fossilien)
Almen waren entscheidende Faktoren in der Vergangenheit, Geschichte.

Leitfaden Experten- und Expertinneninterview

Teil 1 zu Tourismus im Salzkammergut und Bad Goisern

Teil 2 zu Almwirtschaft und Almen und Tourismus im Salzkammergut

Teil 3 zu Almwirtschaft und Tourismus im Salzkammergut, Almerlebnisweg

Interviewnummer | 6

Datum 30.08.2008
Interviewerin Anna Schénmayr
Name Experte/Expertin Pramesberger Ernst

Vorsitzender Eingeforsteter Almbesitzer

Funktion Experte/Expertin Bad Goisern

Ort der Befragung Gschwandt 212, Bad Goisern

Beginn des Interviews: 13:00




Teil 2 zu Almwirtschaft und Almen und Tourismus im Salzkammergut
¢+ Konnen Sie mir eine typische Alm des Salkammergutes kurz beschreiben?

Typische Almen im Salzkammergut sind Niederalmen und Mittelalmen bis auf eine Héhe von

1500 bis 1600 Metern. Vieh auf den Almen sind Muterkiihe mit ihrem Jungvieh, Jungtiere

und Ochsen.

Im angrenzenden Salzburger Land gibt es noch viele Milchkihe.

In Bad Goisern gibt es derzeit nur noch ein oder zwei Milchlieferanten (Stockel, Schetz). Dies

liegt hauptsachlich daran, dass die Landwirtschaft hauptséchlich im Nebenerwerb betrieben

wird.

¢ Wie wurden die Almen im Salzkammergut traditionell bewirtschaftet? Welche Tiere
wurden aufgetrieben?

Friher hat man sich auf den Almen selber verpflegt, darum wurden so viele Milchkihe mit-

genommen, die zur Eigenversorgung notwendig waren.

Fraher wurde traditionell im Jahresrhythmus gewirtschaftet.

Anfang Mai wurde das Vieh auf die Niederalm aufgetrieben, Ende Juni schlieRlich auf die

Hochalm. Die Niederalm zur Oberen Schartenalm ist die Trockentannalm, die Mittelalm ist

die Tiefe Scharte.

Wie viele und welche Tiere von den Almberechtigten aufgetrieben werden durften war in den

Regulierungsurkunden festgehalten. Die ca. 1860 geschlossenen Vertrédge sind heute noch

gultige Vertrage mit dem Unterschied, dass der Grundeigentiimer heute der Staat Osterreich

ist und nicht mehr wie damals die Habsburger. In diesen Vertragen sind auch genau die An-

zahl der Weidetiere und die Zeit der Beweidung festgelegt.

¢+ Wie sieht aktuell die Nutzung der Almen im Salzkammergut aus?

Die Landwirtschaft findet hauptsachlich im Nebenerwerb statt. Des Weiteren gibt es kaum

Milchviehhaltung.

¢+ Welche sind aktuelle Probleme mit denen die Almwirtschaft im Salzkammergut zu kdmp-
fen hat?

Auf Servitutsalmen darf nur eigenes Vieh aufgetrieben werden. Ein groRer Teil der Landwirte

betreibt die Landwirtschaft aber nicht mehr selber. Fremdes Vieh darf aber nicht auf die

Servitutsalmen. Dies ist ein Problem, das dazu beitrégt das die Almen zuwachsen.

Derzeit gibt es ca. 30 Almberechtigte in Goisern, die selber kein Vieh mehr besitzen

Es gibt auch ein problematisches Verhaltnis zwischen der Jagd und der Almwirtschaft. Auf

der einen Seite stehen wenn Flachen nicht bewirtschaftet werden weniger Asungsflachen zur

Verfligung auf der anderen Seite kommen mehr Personen auf bewirtschaftete Almen, die die

Tiere vertreiben konnten. Das gegenseitige Verstandnis fehlt.
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Eine Schwierigkeit ist weiter, dass auf den Almen kaum stdndig Personal vorhanden ist.
Daher werden die Tiere nicht standig beaufsichtigt. Das heif3t die Tiere legen sehr weite Stre-
cken zuriick und sind dann wieder schwer zu finden. Aufgrund der grofRen Waldweidegebiete
gibt es auch kaum Z&une.
% Wie sieht die rechtliche Situation fur die Almbetreiber und Almbetreiberinnen im Salz-
kammergut aus und wie hat sich diese entwickelt?
Einforstungsalm und Servitutsalm
Das Einforstungsrecht ist mit der Liegenschaft verbunden nicht mit der Person.
Anderungen sind nur mit Genehmigung der Agrarbezirksbehorde durchfiihrbar. Diese tritt oft
als Schiedsgericht zwischen Almbetreiber und Forst dar.
Die Verfahren sind Ubertragungsverhandlungen.
Gultig fir die Almbetreiber ist das Einforstungsrechte Gesetz. Grundsétzlich ist eine Almbe-
rechtigung nur mit der Liegenschaft vererbbar.
Wenn eine Liegenschaft geteilt werden soll geht das ebenfalls nur mit einer Genehmigung der
Agrarbezirksbehdrde.
% Wie hat sich die Situation der Almwirtschaft im Salzkammergut seit dem Beitritt Oster-
reichs zur EU entwickelt?
Im Almrecht gab es keine Anderung. Die Situation ist nicht schlechter geworden. Fiir gréRere
Projekte gibt es kombinierte Férdermittel von Eu und Land.
Die FordermaBnahmen etwa seit 1970 haben sehr stark zur Erhaltung der Almwirtschaft
beigetragen.
Es gibt vor allem Forderungen fur Zaune, Schwendmafnahmen und Erhaltung der Hutten.
¢+ Welche sind die wichtigsten Funktionen der Almen heute fiir das Salzkammergut?
Die Almwirtschaft stellt eine wichtige Erganzung zur Tallandwirtschaft dar, weil Flachen in
Tallagen entlastet werden. So kann im Sommer im Tal Futter geerntet werden und fur den
Winter aufbewahrt werden.
Die Almwirtschaft pragt sehr stark das Bild der Kulturlandschaft des Salzkammerguts. Diese
Kulturlandschaft bietet Erholung und Ausgleicht vor allem fir die Stadtbevélkerung.
Wenn man sich die landwirtschaftliche Situation mit dem Rechenstift ansehen wiirde, musste
man eigentlich aus den Almflachen und Bergmahdern einen Wald machen.
Die Almen haben eine Doppelfunktion.
¢+ Wo liegt heute die Haupteinnahmequelle der Almbetreiber und Almbetreiberinnen im
Salzkammergut?

Hauptgewinn fur die Almbetreiber und Almbetreiberinnen soll der Fleischzuwachs sein.



Zusatzliches Einkommen kommt von Forderungen. Es gibt zwei Arten von Zahlungen, die

uber die AMA ausgezahlt werden. Das sind die Behirtungspramie und die Almauftriebspré-

mie. Die Behirtungspramie soll den Aufwand teilweise entschadigen und die Almauftriebs-

pramie soll den Aufwand zur Erhaltung der Flachen wie Zdunen, Schwenden etc. teilweise

entschédigen.

“+ Wo liegen heutzutage die Hauptaufgaben der Almbetreibern und Almbetreiberinnen?

Landschaftspflege

% Welche Bedeutung hat die Almwirtschaft fir den Tourismus im Salkammergut?

Die Almwirtschaft und auch die Tallandwirtschaft erzeugt das typische Landschaftsbild des

Salzkammerguts. Diese Landschaft ist fur Erholungssuchende interessant.

Interessant ist sie auch flr die Erhaltung von Brauchtum und Volkskultur wie Schafmusterung

oder Pfeiferltag.

% Welche Bedeutung hat der Tourismus fiir die Almwirtschaft in Bad Goisern am Hallstat-
tersee?

Wo der Tourismus von den Almbewirtschaftern wirtschaftlich genutzt werden kann hat er

durchaus Bedeutung fiir die Almwirtschaft und stellt ein wichtiges Nebeneinkommen dar.

Wie zum Beispiel in der Rossmoosalm ist es ein zusétzliches Einkommen. Die Vordere Sand-

lingalm vermarktet auch Eigenprodukte auf der Alm.

Almen die an Wanderrouten liegen tbernehmen zusétzlich auch Funktionen als Schutzhiitte.

Igimoos und Rettenbach (2AImen) ziehen Nutzen aus dem Tourismus.

Den Touristen werden urspringliche Produkte angeboten und die boomen derzeit.

% Inwieweit sind die Almen fir den Tourismus von Bad Goisern am Hallstéttersee von
Bedeutung?

Erzeugt Kulturlandschaft, in der Freizeit stattfinden kann.

Teil 3 zu Almwirtschaft und Tourismus im Salzkammergut, Almerlebnisweg
¢+ Ist es aus lhrer Sicht vorstellbar mit der Vermarktung des Themas Almen Impulse fiir den

lokalen Tourismus zu setzen?
Gewisses Problem ist hier ein Fehlen von Arbeitskraften. Auch weil die Landwirtschaft
hauptsachlich im Nebenerwerb statt findet ist dies schwierig, ist jedoch in einem gewissen
Rahmen durchaus vorstellbar.
+« Kann man mit der touristischen Nutzung des Themas Almen die Identifikation der Ein-
wohner und Einwohnerinnen mit ihrer Heimatgemeinde fordern oder ist dieses Thema da-
zu eher nicht geeignet?

s Wenn ja, welche Zielgruppen kann man mit dem Thema Almen ansprechen?
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Publikum quer durch den Gemisegarten. Je jungeres Publikum man ansprechen will umso

spielerischer muss das Thema aufbereitet werden.

Es ist jedoch mindestens genauso wichtig, dass die Menschen wissen, wie wichtig die Erhal-

tung der Landwirtschaft im Tal ist.

¢ Konnte man mit einer touristischen Vermarktung des Themas Almen die problematische
Situation der Almen im Salkammergut etwas verbessern?

Ubernachten auf der Alm funktioniert nicht wegen der rechtlichen Situation. In anderen Ge-

bieten wie etwa in Tirol verdienen Almbewirtschafter gut damit.

% Ist es moglich mit dem Thema Almen ein Wiedererkennungsmerkmal fur den Tourismus
der Gemeinde Bad Goisern am Hallstattersee zu schaffen oder wirden sich andere The-
men besser dafiir eignen?

% Was konnte Géste besonders an den Almen des Salkammergutes und speziell an den Bad
Goiserer Almen interessieren?

Urspringe, Entstehung der Almen, Bewirtschaftung der Hutten, Personal Almer und Alme-

rinnen, Almkultur, Erholungswert trotz harter Arbeit

% Denken Sie ein ,,Almerlebnisweg* kann Impulse fiir den lokalen Tourismus setzen?

< Kann ein ,,Almerlebnisweg* ein Alleinstellungsmerkmal gegentiber den anderen Gemein-
den des Salzkammerguts sein?

% Welche almenbezogenen Themen kénnten auf so einem ,,Almerlebnisweg* angesprochen
werden?

siehe Frage Was konnte Gaste besonders an den Almen des Salkammergutes und speziell an

den Bad Goiserer Almen interessieren? oben

% Welche Themen mussen aufgegriffen werden um einen ,,Almerlebnisweg* mit der Ge-
meinde Bad Goisern am Hallstéttersee in Verbindung zu bringen?

siehe Frage Was konnte Géste besonders an den Almen des Salkammergutes und speziell an

den Bad Goiserer Almen interessieren? oben

%+ Welcher Bereich wiirde sich fur die Anlage eines ,,Almerlebnisweges* eignen?

¢ Wie musste ein ,,Almerlebnisweg* aussehen um Sie anzusprechen?

Am Beginn eine ,,fesche” Darstellung der Alm, der Wege, Ziele, Geb&udestand und wo man

Uberall hin kann.



Fur die Kinder sollte es ,,fesche” Spielmdglichkeiten geben, die nach Maoglichkeit mit dem

Almleben zusammenhéangen. Die Kinder brauchen in jedem Fall etwas Spielerisches.

Interessante Ereignisse, die in der ,,Almchronik* teilweise zu finden sind, teilweise nur miind-

lich. In der Rettenbachalm gibt es moglicherweise eine schriftliche Almchronik. Vielleicht ist

auch in den Huttenbuichern etwas zu finden.

%+ Konnen Sie mir interessante Geschichten, Anekdoten vielleicht Sagen rund um die Almen
im Salzammergut erzahlen?

1920 fand auf der Sandlingalm ein grof3er Felssturz statt. Einige Almen wurden dabei ver-

schiittet. Diese wurden im Nachhinein auf sichere Stellen tibersiedelt.

Man konnte bei Almbetreibern und Almbetreiberinnen oder aus Hiittenbiichern noch interes-

santes zu erfahren.

% Konnen Sie mir zu Brauchen, Festen, etc. in Zusammenhang mit der Almwirtschaft im
Salzkammergut etwas erzéhlen?

¢+ Kennen Sie andere Personen die mir zum Thema Almen und Salzkammergut etwas erzah-
len kénnten?

Dr. Kurz, Historiker

Vordere Sandlingalm, Frieda, Almberechtigte

% Zusatz

Die Almwirtschaft ist flr Wildtiere ein wesentlicher Faktor. Die Flachen sorgen fir frische

Asung in tieferen Lagen im Herbst und Friihjahr bevor bzw. nach das Vieh auf die Almen auf-

bzw. abgetrieben wird.

Es gibt eine wesentlich groRere Vielfalt wenn auch die Flachenvielfalt groRer ist.

Der Artenvielfalt kommt die Almwirtschaft auf jeden Fall entgegen.

Tiere wie der Auerhahn und Wildvogel bendtigen zusétzlich zu offenen Flachen vor allem

Baumgruppen.

Es gibt eine andere Pflanzenwelt wenn Almwirtschaft betrieben wird, eine vielfaltigere.
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16.2 Protokolle Almaufnahmen
Brunntalalm

%+ Seehohe

635m

% Gehzeit

Ausgangsort Ortschaft WeiRenbach, 1,5 Stunden

¢ Eigentumsverhaltnisse

Almflachen: OBF

Almeinrichtung: Almbauern

¢+ Erschlielung

Die ErschlieBung ist gut und erfolgt mittels einer Forststrale, die in einem guten Zustand ist.
% Gelande

Das Gelénde ist rund um die Hutten eher flach. Nur zum Wald hin ist das Gelande steiler.
Dies sind auch die wenigen Wiesenflachen. Die Waldhénge sind dann mehr oder weniger

steil.

¢+ Bewirtschaftung

Es ist eine Bewirtschaftung vorhanden, mit ca. 20 Rindern, die behirtet werden.
% Vieh

Mutterkiihe, Jungrinder, Milchkiihe

%+ Zustand der Alm/Hutten

Die Almhitten sind durchgehend in gutem Zustand.

¢+ Zustand der Weideflachen

Die Weideflache ist sehr klein, nur ein Hektar. Der Rest sind groRe Waldweidegebiete. Hinter
den Hutten auf den leicht hangenden, dem Wald nahe liegenden Flachen kommen vermehrt
Geholze auf.

% Ausschank
Ausgeschenkt wird auf einer der vier Hitten.

% Vermietung



keine regelmélige Vermietung

¢+ Touristische Angebote

Wanderwege, alte Staumauer der Chorinskyklause
s Aussicht

umliegende Bergwelt Katrin, Ramsaugebirge

s Wasser

vorhanden

«» Sonstiges

Sehr stark bewaldetes Gebiet. Die Chorinskyklause befindet sich in der N&he. VVon dort wurde

geschlagenes Holz mit Hilfe der Kraft des aufgestauten Wassers ins Tal transportiert.
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Gschwandtalm

% Tag der Aufnahme

27. September 2008

% Seehohe

840 m

% Gehzeit

30 min von Ausgangspunkt Ortschaft Rehkogel
% Eigentumsverhéltnisse

Eigentumsalm

¢+ Erschlieung

Die ErschlieBung erfolgt durch die Ortschaft Rehkogel auf einfachen Fahrwegen. Die letzte
Strecke wird Uber einen teilweise steilen Forstweg bewaéltigt. Der Zustand dieses Weges ist
grundsatzlich gut, jedoch teilweise zu steil, als das er sich fur Kinderwagen oder Rollstuhl

eignet.

s Geldnde

Das Gelande um die Alm ist leicht hangig, zu den Waldréndern hin teilweise steiler.
¢+ Bewirtschaftung

Wie die meisten Almen im Salzkammergut handelt es sich um gemischte Almen (2 Almge-

b&ude) mit Jungrindern und Kiihen. Die Alm wird von ca. Mai bis September bestoRen.

% Vieh

Jungrinder und Kiihe



¢+ Zustand der Alm/Hutten
Die Hutten sind in gutem Zustand und machen einen sehr gepflegten Eindruck.
+¢+ Zustand der Weideflachen

Die Weideflachen sind durchwegs sehr feucht und daher sicherlich eher schwer zu bewirt-
schaften. In den Randbereichen kommt teilweise Fichte und Ahorn auf. Mitten auf den FIl&-

chen wachsen ebenfalls vereinzelt kleine Fichtenb&dume.

¢ Ausschank

Es gibt eine Rastmoglichkeit auf der Almhtte mit gelegentlicher Ausschank.
% Vermietung

keine regelmélige Vermietung

¢+ Touristische Angebote

Rastmdglichkeit auf der Alm, Wanderwege auf umliegende Almen (Kriemoos, Rossmoos,

Hitteneck), Mountainbikestrecken, Langlaufloipe im Winter
% Aussicht

Dachsteinmassiv, Kalmgebirge, Goiserer Tal

% Wasser

vorhanden

%+ Sonstiges

Die Alm befindet sich sehr nahe dem Siedlungsgebiet. In unmittelbarer Nahe befinden sich

einige Wochenendhduser. Es besteht moglicherweise die Gefahr einer Zersiedelung.

Vorrichtungen der Vogelfanger. VVogelfangen ist ein im Salzkammergut aktiv betriebenes
Brauchtum. Auf den Weideflachen stehen teilweise Baumgruppen, die sich besonders fir
Vagel eignen. Hier findet man Leitern. Ublicherweise werden friilh am Morgen die Fallen
dann an den Baumen angebracht. Die VVogel werden tber den Winter behalten und bei Aus-

stellungen pramiert. Im folgenden Friihjahr werden die VVogel wieder in die Freiheit entlassen.

Obstbaumpflanzungen, Holzz&une, sehr schéne Hiitte
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Hintere Sandlingalm

% Tag der Aufnahme

30.August 2008

% Seehohe

1.250m

% Gehzeit

2,5 Stunden, Ausgangspunkt Bad Goisern, Ortschaft Pichlern
< Eigentumsverhaltnisse

Almflache: OBF

Almeinrichtungen: Almbauern und Almbduerinnen

¢ Erschlieung

ForststralRe, Wandersteige

% Gelande

Das Gelande ist eher sanft hdngig um die Almhitten, dann aber teilweise steil abfallend.
% Bewirtschaftung

Es ist eine Bewirtschaftung vorhanden.

% Vieh

Jungrinder, Mutterkihe.

« Zustand der Alm

Der Zustand der Almhiitten ist gut.



« Zustand der Weideflachen

Auch die Weideflachen sind weitgehend in gutem Zustand. In den Randbereichen kommen

teilweise Blsche auf.

4 Hektar Weideflachen

% Ausschank

Ausschank gibt es auf zwei Htten.

¢ Vermietung

Keine regelméliige Vermietung vorhanden.
¢+ Touristische Angebote

Wanderwege

« Aussicht

«» Wasser
vorhanden, kleines Béchlein

¢+ Sonstiges
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Hutteneck Alm

<> Ta ér Aufﬁ'ér_i'r.he

27. August 2008

% Seehohe

1238m

% Gehzeit

Vom Parkplatz Berghotel Predigtstuhl aus ca. 1-1,5h
¢ Eigentumsverhaltnisse

Almflache: OBF

Almeinrichtungen: Almbauern und Almbduerinnen
¢+ Erschlielung

Man erreicht die Hutteneckalm entweder Uber eine Forstrale auf der im Winter auch auf einer
Langlaufloipe verl&uft oder tiber einen breiten Weg lber die Rossmoosalm und den Felssturz
der Zwerchwand. Die ForststraRe ist in gutem Zustand, steigt jedoch teilweise sehr steil an
und ist deswegen fur Rollstihle und Kinderwégen nicht geeignet. Der Weg ist im unteren Teil
sehr breit und nur flach ansteigend, im oberen Teil wird der Weg schmal und holprig da er

tber einen groRen Felssturz fihrt.
s Gelande

Die um die Hutten gelegenen Weiden sind eher steil. AnschlieBend an die offenen Weidefla-

chen liegen Waldweidegebiete.
Bewirtschaftung

Es ist Bewirtschaftung vorhanden, es sind auf jeden Fall noch mehrere Hutten aktiv, wenn
nicht sogar alle.



% Vieh

Die Alm wird mit Rindern bestofRen: Mutterkiihe und Jungrinder.Ca. 25 Stlick Rinder werden

aufgetrieben. Spuren deuten darauf hin, dass auch Schafe auf den Almen zu finden sind.
¢+ Zustand der Alm

Almen sind in gutem Zustand und sehr gepflegt. Die Hitteneckalm ist sehr beliebt und wird
von vielen Wanderern und Wanderinnen und Mountainbikern und Mountainbikerinnen be-

sucht, wahrscheinlich werden aus diesem Grund die Hitten gut in Stand gehalten.
% Zustand der Weideflachen

Die offenen Weideflachen sind in gutem Zustand. Man sieht kaum Stellen die von Zuwachsen

bedroht sind. Teilweise sind noch Baumstiimpfe von Rodungsmalinahmen zu sehen.
% Ausschank

Eine Hutte betreibt regelméRig Ausschank und hat die Hitte im Prinzip zu einem Gasthaus

ausgebaut. Bei mehreren kleinen Hdtten gibt es unregelméafiige Ausschank.
s Vermietung

Keine regelméalige Vermietung.

¢ Touristische Angebote

Langlaufloipe, Mountainbikerouten, Wanderwege, Hochseilgarten

% Aussicht

Dachsteinmassiv und Felssturz Zwerchwand

s Wasser

vorhanden

%+ Sonstiges

Die Hutte ist gut erschlossen, tiber Forststrale und Wanderweg gut erreichbar.

Die Waldweide ist mit Stacheldrahtzaun abgegrenzt, diese Abgrenzung verlauft teilweise

direkt neben der Forststralie.

Bei einem Schild Richtung Waldweg ist dieser nur schwer zu finden und weist schwere Tritt-

schaden durch Rinder auf.

Es gibt Weiterwanderungsmoglichkeiten zu anderen Almen wie Sandlingalm, Kriemoosalm,

etc.
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Das Gelande ist nur bedingt geeignet fur einen Almerlebnisweg, weil es doch teilweise sehr

steil ist. Es sind allerdings mehrere Hitten als bestehende Infrastruktur vorhanden.

Der die Alm umgebende Bewuchs besteht hauptsachlich aus Fichten, teilweise durchsetzt mit

Larchen.



Kriemoosalm

% Tag der Aufnahme

27. September

% Seehohe

940m

% Gehzeit

30 min von Ausgangspunkt Ortschaft Rehkogel

¢ Eigentumsverhaltnisse

Almflache: OBF

Almeinrichtungen + Anger: Almbauern und Almbdauerinnen
¢+ Erschlielung

Die ErschlieBung erfolgt durch die Ortschaft Rehkogel auf einfachen Fahrwegen. Die letzte
Strecke wird Uber einen teilweise steilen Forstweg bewaéltigt. Der Zustand dieses Weges ist
grundsatzlich gut, jedoch teilweise zu steil um sich fir Kinderwégen oder Rollstiihle zu eig-
nen.

« Geldnde

Das Gelande direkt um die Hitten ist nur leicht héngig, die tbrigen Weideflachen fallen
starker ab.

®,

<+ Bewirtschaftung

Die Alm wird von Mai bis September bestofl3en. Es handelt sich um eine gemischte Alm mit 5

Almgebéauden und 7 Almbauern.

% Vieh
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Jungrinder mit Kihen
¢+ Zustand der Alm

Die Almgebdaude sind in unterschiedlich gutem Zustand, teilweise liebevoll gepflegt, wohl

auch als Wochenendhduschen genutzt und teilweise schon in mangelhaftem Zustand.
¢+ Zustand der Weideflachen

Die Weideflachen sind durchgehend, wie der Name auch sagt, sehr feucht. Es gibt kaum
Stellen wo man von Zuwachsen sprechen kann. Einzelne Gehdlgruppen tragen noch zur

Attraktivitat dieser Alm bei und sind sicher auch bewusst stehen gelassen worden.

Auf einem Teil der Weideflachen kommt vermehrt Herbstzeitlose vor, was zu einer Minde-

rung der Futterqualitat flhrt.
¢+ Ausschank

Auf einer der Hutten, der Wolflhitte, wird in den Sommermonaten ausgeschenkt. Es werden

sogar hofeigene Produkte verkauft.
¢ Vermietung

keine regelméaBige Vermietung

¢ Touristische Angebote

Rastmoglichkeit auf der Alm, Wanderwege auf umliegende Almen (Gschwandtalm, Ross-

moos, Hutteneck), Mountainbikestrecken, Langlaufloipe im Winter

% Aussicht

Dachsteinmassiv, Kalmgebirge, Goiserer Tal

% Wasser

vorhanden, auch eine Trénke, die von einer Quelle gespeist wird ist vorhanden
%+ Sonstiges

Vorrichtungen der Vogelfanger. VVogelfangen ist ein im Salzkammergut aktiv betriebenes
Brauchtum. Auf den Weideflachen stehen teilweise Baumgruppen, die sich besonders fur
Vogel eignen. Hier findet man Leitern. Ublicherweise werden frilh am Morgen die Fallen
dann an den B&aumen angebracht. Die VVogel werden tber den Winter behalten und bei Aus-

stellungen pramiert. Im folgenden Friihjahr werden die Vogel wieder in die Freiheit entlassen.

AuRerst attraktive Alm, aufgrund der abwechslungsreichen Landschaft, Baumgruppen, Wie-

sen, Bachlauf, Graben, etc.



Rossmoosalm

.. Tag der Aufnahme
27. August 2008

% Seehohe

1099m

% Gehzeit

Vom Parkplatz Berghotel Predigtstuhl aus ca. 20-30 min
¢ Eigentumsverhaltnisse

Almflache: OBF

Almeinrichtungen: Almbauern und Almbduerinnen

¢+ Erschlielung

Die Erschlieung erfolgt auf einer kurzen Wegstrecke entlang einer Forststralie, des Weiteren

auf einem breiten beschotterten Gehweg. Der Zustand der ErschlieBungswege ist sehr gut.
% Gelande

Das Geléande ist eher flach.

¢+ Bewirtschaftung

Es findet eine Bewirtschaftung auf mehreren Hitten statt.

% Vieh

Mutterkiihe, Jungrinder, Milchkiihe

«» Zustand der Alm
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Die Hiitten sind durchwegs in gutem Zustand und werden teilweise auch zu touristischen

Zwecken genutzt. Teilweise wurden sie erst kirrzlich renoviert oder neu erbaut.
%+ Zustand der Weideflachen

Um die Hatten sind die Weideflachen grof3teils in Ordnung. Auf den dem Wald nahe gelege-
nen Flachen tritt teilweise Verbuschung auf. Auch hier liegt ein groRer Teil der Futterflachen
auf Waldweidegebieten. Die Flachen sind grofteils sehr feucht, worauf bereits der Name

Rossmoosalm hindeutet.

¢ Ausschank

Ausschank ist vorhanden, wird scheinbar jedoch unregelmaliig betrieben.
s Vermietung

Auf der Begehung machte es den Anschein als waren Gaste, die sich eine Almhitte gemietet
haben vor Ort. Im Almanach findet sich jedoch kein Hinweis auf eine regelmaiiige Vermie-
tung.

¢+ Touristische Angebote

Langlaufloipe, Mountainbikeroute, Wanderweg, kleiner Skilift in der Nahe.
s Aussicht

Dachsteinmassiv

s Wasser

vorhanden, Viehtranken

¢+ Sonstiges

Die Rossmoosalm ist (iber einen breiten Weg sehr gut erschlossen. Derzeit ist der Weg Kin-
derwagen geeignet. Um ihn auch fiir Rollstuhlfahrer und -fahrerinnen befahrbar zu machen

musste er jedoch ausgebaut werden.
Es besteht die Mdglichkeit weitere Almen bzw. Berggipfel zu erwandern.
Es waéren bereits viele Hitten als Infrastruktur vorhanden.

Der umgebende Wald besteht hauptsachlich aus Fichten, ist durch die Beweidung jedoch

teilweise sehr licht.



Trockentannalm

¢+ Tag der Aufnahme

10. September 2008

% Seehohe

808m

% Gehzeit

Vom Ortskern Bad Goisern aus ca. 1-1,5 h, vom Parkplatz Rodelbahn aus ca. 30-45 min
30 min von Ausgangspunkt Ortschaft Rehkogel

< Eigentumsverhaltnisse

Almflache: OBF

Almeinrichtungen: Almbauern und Almbé&uerinnen

% Erschlielung

Vom Ortskern aus folgt man zuerst der normalen Strale, Variante sind Spazierwege durch

den Wald, danach fiihrt der Weg auf einer Forststra3e bis zu den Almhitten

Der Zustand der Stral3e, sowie auch der der Forststrale ist sehr gut. Jedoch steigt die Forst-
stralle teilweise sehr stark an und ist deswegen nicht zur Befahrung mit Kinderwagen oder
Rollstuhl geeignet.

« Geldnde

Die Alm liegt auf méRig hangendem Gelande, jedoch rund herum fallen die Hange sehr steil
ab.

«+ Bewirtschaftung
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Die Alm ist eine Niederalm und wird daher im Frihsommer bestofRen, ab Ende Juni werden

die Tiere dann auf die dazugehorige Hochalm, die Hohe Schartenalm aufgetrieben.
% Vieh

Laut Almanach werden 15 Kiihe und Jungrinder aufgetrieben und behirtet.

% Zustand der Alm

Die Hutten sind durchgehend in gutem Zustand.

% Zustand der Weideflachen

Es gibt kaum offene Weideflachen, nur ganz wenige rund um die Hutten. Durch die starke
Verzahnung mit dem Wald sind die offenen Flachen stark vom Zuwachsen bedroht. Hier
kommen vor allem Bergahorn, Weiden und Fichten auf. Die Weideflachen sind eher feucht

(Name Trockentannalm?).
¢+ Ausschank

Auf jeden Fall wird in einer Hutte ausgeschenkt. Allerdings ist hier anzunehmen, dass haupt-

séchlich im Winter ausgeschenkt wird, da hier dir Rodelbahn in Betrieb ist.
¢ Vermietung

Es gibt keine regelmélige Vermietung auf den Almhdtten.

¢+ Touristische Angebote

Es gibt in Winter eine Familienrodelbahn, sowie eine WM-Naturbahnrodelstrecke. Daruiber
hinaus liegt die Alm in der N&he des Nordischen Zentrums von Bad Goisern mit einer Ski-
sprungschanze und einer Langlaufloipe. Weiters liegt die Trockentannalm auf einer beliebten
Wanderroute auf die Goiserer Hutte, die auch im Winter von Tourengehern stark frequentiert

ist.
«» Aussicht

Aussicht auf das Goiserertal und die umliegenden Berge Katrin, Ewinger Wand, Zwerch-

wand, Totes Gebirge und Hoher Sarstein.

% Wasser

Wasser ist auf der Alm vorhanden, Speicherteich
%+ Sonstiges

Oberhalb der Hutten befindet sich ein Speicherteich. Das Wasser wird zur Beschneiung der

Rodelbahn verwendet.



Vordere Sandlingalm

% Tag er Aufnahme
30.August 2008

% Seehohe

1340m

% Gehzeit
Ausgangsort Ort Pichlern ca. 1,5-2h

¢ Eigentumsverhaltnisse

Almflache: OBF

Almeinrichtungen: Almbauern und Almbéauerinnen
% Erschlieung

Die Erschlielung ist gut und erfolgt mittels einer Forststrale. Das letzte Stick bis zu den
Hutten muss Uber einen Wiesenweg zuriick gelegt werden. Man kann die Alm jedoch auch

Uber einen FuBsteig, der zur Lambacherhiitte flhrt erreichen.

Wandersteige

s Geldnde

Das Gelande ist rund um die Htten leicht hangig. Weiter entfernt teilweise sehr steil.
¢+ Bewirtschaftung

Es ist eine Bewirtschaftung vorhanden, mit ca. 15 Rindern.

% Vieh

Mutterkiihe, Jungrinder, Milchkiihe
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¢+ Zustand der Alm
Die Almhitten sind durchgehend in gutem Zustand. Eine Hutte wird derzeit neu erbaut.
%+ Zustand der Weideflachen

Die Weideflachen sind in gutem Zustand, vereinzelt findet man Einzelbdume. Die Fl&chen

scheinen nicht vom Zuwachsen bedroht zu sein.
% Ausschank

Eine Ausschank ist auf einer Hutte vorhanden.
% Vermietung

Ubernachtungsmdglichkeiten gibt es auf der Lambacherhiitte, die etwa 10 Minuten von der

Alm entfernt liegt.

¢+ Touristische Angebote

Wanderwege, Schutzhitte Lambacherhiitte.
% Aussicht

Hoher Sandling

s Wasser

vorhanden

%+ Sonstiges



Untere Sandlingalm

¢+ Tag der Aufnahme

29. September 2008

% Seehohe

1701m

% Gehzeit

Ausgangsort Ortschaft Potschen ca. 2,5 Stunden
% Eigentumsverhéltnisse

Almflachen: OBF

Almeinrichtung: Almbauern

% Erschlieung

Die Alm erreicht man ber einen Wandersteig, der teilweise sehr steil ansteigt. Es ist ein Weg
flr getibte Wanderer und Wanderinnen. Der Zustand des Weges ist weitgehend gut, teilweise

jedoch ausgeschwamm und vereinzelt liegen Baume ber den Weg.
% Gelande

Nur um die Hutten gibt es einzelne flache Flachen, der Rest der Hange ist mehr oder weniger
steil.

¢+ Bewirtschaftung
Es ist eine Bewirtschaftung vorhanden. Gemischte Alm.
% Vieh

Rinder, Schafe
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«» Zustand der Alm/Hiitten

Die Almhutten sind durchgehend in gutem Zustand und wirken sehr gepflegt.
% Zustand der Weideflachen

Die Weideflachen liegen auf alpinen Rasen oberhalb der Baumgrenze. Teilweise findet ein

Zuwachsen mit Latschen statt.

% Ausschank

Eine Ausschank ist vorhanden.

% Vermietung

Es gibt eine Ubernachtungsmoglichkeit auf der Alm.

¢+ Touristische Angebote

attraktive Wanderwege, Almhiitte mit Jausenstation, Ubernachtungsmoglichkeit
Aussicht

wunderschoéne Aussicht auf die umliegende Bergwelt, Gosaukamm, Dachstein
* Wasser

vorhanden

«» Sonstiges

Hochalm, fiir geuibte Wanderer und Wandererinnen zu erreichen. Abwechslungsreiche Land-
schaft.



