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Zusammenfassung

Mit der vorliegenden Arbeit wird das Ziel verfolgt, die Effekte der Etablierung eines
Themendorfes auf die regionale Identitdt der Bewohnerinnen und Bewohner des
Dorfes zu analysieren. Die empirische Untersuchung bezieht sich dabei auf das
Themendorf KrummnufRbaum und deren Bevdlkerung. Zur Analyse des Einflusses der
Etablierung des Themendorfes KrummnuBbaum auf die regionale Identitdt der
Bewohnerinnen und Bewohner, wird das Konzept der Ortsidentitat herangezogen. Bei
der Hypothesenbildung wird auf der Theorie aufgebaut, dass eine gesteigerte
Ortsidentitat zu einer erhdhten regionalen ldentitat fuhrt. Darauf aufbauend wurde im
Rahmen der vorliegenden Arbeit angenommen, dass positive Einstellungen gegeniber
dem Themendorf KrummnuBbaum zu einer erhdhten themendorfspezifischen
Ortsidentitdt fuhren und die erhdhte themendorfspezifische Ortsidentitdt zu einer
gesteigerten regionalen Identitat fuhrt. Zur Uberprifung der Hypothesen wurden Daten
von 138 Bewohnerinnen und Bewohnern von KrummnufRbaum erhoben, die in weiter
folge mithilfe von Regressionsmodellen statistisch ausgewertet wurden. Die
Ergebnisse bestatigen die Hypothesen. Somit kann davon ausgegangen werden, dass
die Etablierung eines Themendorfes die themendorfspezifische Ortsidentitat des
Dorfes aus der Sicht der Birgerinnen und Bilrger steigert und die gesteigerte
themendorfspezifische Ortsidentitat zu einer erhéhten regionalen ldentitdt bei der
Bevdlkerung fuhrt. Dadurch kann die Etablierung eines Themendorfes und die damit
einhergehende Etablierung der themendorfspezifischen Ortsidentitat als Einflussfaktor

auf die regionale Identitat der Bewohnerinnen und Bewohner angesehen werden.



Abstract

This thesis aims to analyse the effects of the establishment of a subject-village on the
regional identity of its inhabitants. The empirical investigation is conducted by using
only data form residents of the subject-village KrummnuRbaum. To analyse the effects
of the establishment of a subject-village on the regional identity of its inhabitants, the
concept of place identity is introduced. Hypothesises constructed in the thesis are
based on the theory that a higher place identity of the village leads to higher regional
identity by its residents. Building on this idea, the assumptions are that a more positive
attitude toward the subject of the subject-village campaign will lead to a higher subject
specific place identity and that a higher subject specific place identity leads to a higher
regional identity. To test these assumptions, data of 138 residents of Krummnuf3baum
was analysed, using standardized regression models. The results support the
assumptions stated above. Thus, it can be said that the establishment of a subject-
village has a positive influence on the subject specific place identity, which in turn will
lead to an increased regional identity by the residents of the village. This finding
implicates that the establishment of a subject-village and the increase of subject
specific place identity along with that can be seen as an influencing force on the

regional identity of the subject-villages residents.
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1 Forschungswissenschaftlicher Rahmen

In diesem Abschnitt der Arbeit wird der konzeptionelle Rahmen der Untersuchung
dargestellt. Hierbei wird zuerst auf die Problemstellung eingegangen. Danach werden
die aus der Problemstellung wesentlichen Forschungsbereiche im Rahmen des
Forschungsstandes kurz und in Bezug zueinander dargestellt. Aus dem
Forschungsstand und der Problemstellung wird dann das Erkenntnisinteresse der
vorliegenden Arbeit abgeleitet. Im letzten Teil des Kapitels wird aus dem
Erkenntnisinteresse eine Forschungsfrage abgeleitet, die dann im weiteren Verlauf
anhand von Hypothesen fir die vorliegende Arbeit konkretisiert wird, um eine

empirische Untersuchung durchfithren zu kénnen.

1.1 Problemstellung

Als ein bedeutender Megatrend der Moderne gilt die Urbanisierung. Mit diesem
Phanomen des Wandels wird nicht nur das starke Wachstum von Stadten und deren
Verwandlung in so genannte Megacitys bezeichnet, sondern auch die damit
einhergehende Zuspitzung von strukturellen Problem in landlichen Gegenden.
Wahrend flur die Ballungsgebiete und grof3en Stadte Fragen in Bezug auf die
Entwicklung einer umfangreichen Infrastruktur, einer nachhaltigen Stadteentwicklung,
sowie die Schaffung von neuen Lebens-, Wohn- und Partizipationsformen beantwortet
werden mussen (vgl. z-punkt, 2012, S. 20), stellt sich fir l[andliche Regionen die Frage,
wie sie den Abzug der jungen Generation verhindern kénnen bzw. die Aaltere
Generation dazu ermuntern kénnen, sich in landlichen Regionen anzusiedeln, um
einen Verfall lhrer Region zu verhindern. Laut Briiggemann und Riehle (1987) vollzieht
sich der Strukturwandel von Dérfern in landlichen Regionen nicht nur in Bezug auf die
abnehmende Bevoélkerungsanzahl sondern ebenso auf politischer und ékonomischer
Ebene. So mussten Dorfer ihre politische Autonomie oftmals im Zuge einer
Eingemeindung abgeben. Auch Bauern und Bauerinnen stellen in Doérfern nur noch
eine Randgruppe dar, die entweder gar nicht mehr vorhanden ist oder nur noch in
verminderter Anzahl existiert. Wenn sie noch existiert, hat sich ihre Arbeitsform und
Lebensweise sowie deren Abhangigkeit von der Uberregionalen landwirtschaftlichen
Produktion und den internationalen Markten deutlich dramatisiert (vgl. Briiggemann &
Riehle, 1987, S. 141). Hinzu kommt, dass durch den technologischen Wandel und die
fortschreitende Mobilitdt im Rahmen der Globalisierung die alltédgliche Ortsabhangigkeit

von Personen reduziert wird. Aufgrund der reduzierten Ortsabhangigkeit kann zur



individuellen Lebenserflillung eine einfachere raumliche Anpassung erfolgen, was dazu
fuhrt, dass Individuen keine vollstandige Identifikation mehr mit einem Ort erleben und
die Ortsverbundenheit abnimmt (vgl. Béltken, 1987, S. 149). Somit haben vor allem
junge Menschen, die in landlichen Regionen aufwachsen in der heutigen Gesellschaft
nicht nur die Mdglichkeiten schnell und unkompliziert den Wohnort zu wechseln
sondern auch die dazugehdrige Einstellung, da durch die mobile Lebensweise im
Rahmen der Globalisierung eine Entwurzelung stattfindet und sich die

Ortsverbundenheit sowie das Heimatgefihl Uber mehrere Regionen erstreckt.

Um den oben beschriecbenen negativen Auswirkungen der Urbanisierung
entgegenzuwirken und damit die Landflucht zu stoppen, wurden bisher zahlreiche
unterschiedliche Versuche unternommen. Dabei wurde unter dem Begriff der
Lverstadterung des Landes” die landliche EntwicklungsmaRnahme bekannt, die die
Zusammenlegung von Gemeinden vorsieht und darliber hinaus das soziale Leben von
den landlichen Regionen in dessen zentralen Orten plant. Dadurch sollte in der
landlichen Region ein stadtisches Lebensgefuhl hergestellt werden, indem in einem
zentralen Ort eine Kulturbereicherung stattfindet und sich somit das soziale Leben an
einem Ort bundelt. Jedoch waren entgegen der urspriinglichen Annahmen die Folgen
dieser Verstadterung des Landes negativer Natur. Das Abziehen von kulturellem und
geistigem Gut aus kleinen Gemeinden hatte eine Entankerung der Doérfer zur Folge.
Zusatzlich konnte dem Entzug der Kultur in kleinen Orten nicht durch ein neues
Aufkommen an Kultur in den gréReren Orten entgegengewirkt werden, so dass kleine
Orte an Kultur verloren und der ersehnte neue Status der zentralen Orte hinter den

Erwartungen zurtickblieb (vgl. Rosenmayr, 1987, S. 105).

Neben dem oben beschriebenen Ansatz existieren auch Ansétze zur Starkung der
landlichen Regionen und Dorfer, die sich grundlegend von der Verstadterung des
Landes unterscheiden. So kdénnen Malnahmen zur Starkung der Ortsidentitat von
landlichen Regionen als grundsatzlich kontrére Ansatze verstanden werden, da sie
nicht auf eine Entankerung der kleinen Gemeinden abziehen, sondern das kulturelle
Gut dieser steigern, indem das Image eines Dorfes klar herausgearbeitet wird und
somit von Personen klar identifiziert und von anderen Orten unterschieden werden
kann. Die erhohte Identifizierbarkeit eines Dorfes kann sich in weiterer Folge auch in
einer hoheren regionalen Identitat bei den damit in Verbindung stehenden Personen
niederschlagen. Findet eine héhere Identifizierung von Personen mit einer Region statt,
kann davon ausgegangen werden, dass bei diesen Personen eine geringere Tendenz

besteht aus dieser Region abzuwandern. In der vorliegenden Arbeit soll am Beispiel



von dem Themendorf Krummnuf3baum untersucht werden, ob die MaRnahmen zur
Steigerung der Ortsidentitat tatsachlich zu einer gesteigerten regionalen Identitat bzw.
einem gesteigerten Regionalbewusstsein der Einwohner und Einwohnerinnen von

Krummnubaum fuhren.

1.2 Forschungsstand

Wie im Bereich der Problemstellung angedeutet, soll in der vorliegenden Arbeit
untersucht werden, ob durch eine gezielte Steigerung der Ortsidentitat die regionale
Identitéat von Personen in Bezug auf eine Region gesteigert werden kann. Bei einer
Steigerung der personlichen regionalen Identitat in Bezug zu einer bestimmten Region
kann davon ausgegangen werden, dass die Tendenz zur Abwanderung abnimmt und
eine multidimensionale Unterstiitzung der Regionalentwicklung stattfinden kann. Das
vorliegende Kapitel soll die oben erwahnten Theorien miteinander in Verbindung
setzen, um im weiteren Verlauf der Arbeit daraus ein Erkenntnisinteresse ableiten zu

koénnen.

Zunachst sollen die Auswirkungen einer stark ausgepragten regionalen ldentitat auf die
oben aufgeworfene Problemstellung der Landflucht im Rahmen des strukturellen
Wandels anhand der Literatur aufgezeigt werden. Eine starke Verbindung und
Identifikation von Personen mit einer Region hat unterschiedliche positive
Auswirkungen. Ein wesentlicher Aspekt wird von Deinhofer (1989) formuliert, der zum
Ausdruck bringt, dass durch regionale Identitat das Verbleiben in einer bestimmten
Region nicht auf eine Art Resignation oder Immobilitat zurtickzufihren ist, sondern die
regionale Identitat der Person dazu fihrt, dass die jeweilige Region von den
betroffenen Personen als erste Wahl ihres Lebensmittelpunkts angesehen wird (vgl.
Deinhofer, 1989, S. 106). Dariiber hinaus kann eine gesteigerte regionale ldentitat
dazu fuhren, dass sich die betroffenen Personen aktiv in die Entwicklung der Region
einbringen, indem sie sich in Vereinen, Verbadnden oder politischen Parteien
organisieren. Laut Maier-Dallach (1980) wird das als praktizierter Regionalismus
bezeichnet (vgl. Maier-Dallach, 1980, S. 306). Schlie3lich kann eine erhdhte regionale
Identitat auch eine positive Auswirkung auf die wirtschaftliche Entwicklung der Region
haben, da von Personen mit einem hohen Regionalbewusstsein vermehrt regionale
Produkte nachgefragt werden. Durch die Identifikation mit der Region sind die
betroffenen Personen dazu bereit sich im Vergleich zu Konkurrenzprodukten eher mit

regionalen Produkten zu identifizieren, sobald mit den Produkten Assoziation



verbunden sind die die Starkung kultureller Identitat, die Starkung des landlichen
Lebens oder Solidaritat und Sozialvertraglichkeit in den Mittelpunkt rtcken (vgl.
Ehrmann, 2005, S. 173). Im Kapitel 2.1.5 werden die Funktionen der regionalen

Identitat und dessen positive Effekte auf die Regionalentwicklung im Detail vorgestellt.

Nachdem die positiven Auswirkungen der regionalen Identitdt auf die
Regionalentwicklung herausgearbeitet wurde, soll nun das Verhéltnis von regionaler
Identitét und Ortsidentitat geklart werden. Dabei ist festzuhalten, dass sich die Identitat
eines Raumes, also die Ortsidentitat einer Region auf die von den Personen
empfundene regionale Identitat auswirkt. Laut der Theorie der sozialen Identitat fiihren
Personen immer wieder soziale Vergleiche durch, um ein positives Wir-Geflihl zu
erlangen, um dadurch das Bedlrfnis nach einem gesteigerten Selbstwert zu
befriedigen (vgl. Bierhoff, 2000, S. 302). Aus diesem Grund kommt es bei einer positiv
wahrgenommenen Ortsidentitat auch zu einer hdheren regionalen ldentifikation. Die
Rolle der Ortsidentifikation flir die regionale Identitat ist im Kapitel 2.1.6.2 im Detalil

dargestellt.
1.3 Erkenntnisinteresse

Im vorherigen Kapitel konnte mithilfe der wissenschaftlichen Literatur aufgezeigt
werden, dass eine gesteigerte Ortsidentitat zu einer erhdhten regionalen Identitat bei
den Bewohnerinnen und Bewohnern der Region beitragen kann. Eine erhdhte
regionale ldentitat wirkt sich wiederum positiv auf die Bevoélkerung, die wirtschaftliche
Entwicklung und den Grad der individuellen Teilnahme an der regionalen Entwicklung
aus. Im Rahmen der vorliegenden Arbeit soll nun geklart werden, ob aufgrund von
spezifischen MalRnahmen eine Férderung der Ortsidentitat stattfinden kann, die sich in
einer erhdhten regionalen Identitat bei den Einwohnern und Einwohnerinnen des Ortes
niederschlagt. Dabei bezieht sich der Untersuchungskontext auf das Themendorf
KrummnuBbaum. Im Speziellen soll hier untersucht werden, ob die Themen des
Themendorfs einerseits von den Bewohnerinnen und Bewohnern des Themendorfes
wahrgenommen werden und sie ihren Wohnort als Themendorf identifizieren,
andererseits soll Uberpruft werden, ob sich die Bevdlkerung von KrummnufZbaum mit
den Themen lhres Themendorfs identifizieren. Dadurch kann aufgezeigt werden, ob
eine gezielte Forderung der Ortsidentitat in Form eines Themendorfs zur Erhéhung der

regionalen Identitat bei den Burgerinnen und Burgern beitragt.



1.4 Fragestellung und Hypothesen

Aus dem oben erwahnten Erkenntnisinteresse, ob die Etablierung eines Themendorfs
Zu einer gesteigerten regionalen ldentitat bei der Bevdlkerung des Themendorfes flhrt,

kénnen die folgenden Forschungsfragen abgeleitet werden:

FF1: Koénnen sich die Bewohnerinnen und Bewohner des
Themendorfs Krummnubaum mit dem Thema ,Nuss®

identifizieren?

FF2: Tragt eine erhohte Identifikation mit dem Thema ,Nuss” zu
einer Erh6hung der regionalen ldentitat bei den Bewohnerinnen

und Bewohnern bei?

Durch die Beantwortung der Forschungsfragen wird Kenntnis dartiber gewonnen, ob
durch die MalRBhahme zur Férderung der Ortsidentitat von KrummnuRbaum, anhand der
Etablierung des Dorfes als Themendorf, eine gesteigerte regionale Identitat bei der
Bevdlkerung von KrummnufZbaum erzielt werden konnte. Eine gesteigerte regionale
Identitdt bei den Bewohnerinnen und Bewohnern von Krummnuf3baum wirde
wiederum bedeuten, dass die Region, die sich daraus ergebenden Vorteile geniel3en
kénnte. Aus der Forschungsfrage ergeben sich somit drei bedeutende Variablen. Die
erste Variable stellt die regionale Identitdt der Bewohnerschaft in Bezug auf den Ort
KrummnuRRbaum dar. Die zweite Variable bezieht sich auf die Identitat des Ortes als
Themendorf und somit auf die Ortsidentitat. Die dritte Variable stellt die MalBnhahme des
Regionalmarketings dar, um das Dorf KrummnuBbaum zu einem Themendorf zu

entwickeln.

Um die Forschungsfragen empirisch fundiert beantworten zu kdnnen werden in
weiterer Folge aus den Forschungsfragen unterschiedliche Hypothesen abgeleitet.
Dabei handelt es sich um theoretisch fundierte Hypothesen, die den
Wirkungszusammenhang von der MaRnahme des Regionalmarketings (Nussprojekt)
auf die wahrgenommene Ortsidentitat und in weiterer Folge auf die regionale Identitat

der Bevolkerung untersuchen.

H1: Je positiver die Einstellungen einer Bewohnerin oder eines Bewohner zum
Nussprojekt, desto starker ist das Image von Krummnuf3baum als Themendorf bei der

Bevdlkerung etabliert.



H2: Je starker das Image von Krummnuf3baum als Themendorf bei der Bewohnerin
oder bei dem Bewohner etabliert ist, desto hoher ist die regionale ldentitat der

Bevdlkerung.

Neben den Haupthypothesen werden im methodischen Teil noch weitere Hypothesen
gebildet, welche die Auspragung der Einstellung zum Nussprojekt, die
wahrgenommene Ortsidentitdt und die regionale ldentitdt von der Einwohnerschaft in
das Verhdltnis zu den soziodemografischen Merkmalen der Untersuchungsgruppe

setzt.

2 Theoretischer Rahmen

2.1 Regionale Identitat

2.1.1 Begriffsbestimmung

Bei dem Begriff der regionalen Identitat handelt es sich um ein viel verwendetes
Konzept, das mit unterschiedlichen Bezeichnungen in der Literatur in Verbindung
gebracht wird. Aus diesem Grund wird zunachst der Begriff der regionalen ldentitat
definiert und im Anschluss daran eine Abgrenzung zu den verwandten Begriffen
vorgenommen. Um den Begriff der regionalen Identitat definieren zu kénnen, missen
zunachst die zu Grunde liegenden Begriffe der Region und der Identitat betrachtet
werden, um darauf aufbauend eine Definition des Begriffs der regionalen Identitéat

vornehmen zu kdnnen.

2.1.1.1 Identitat

Der Begriff Identitdt wird in der Literatur vor allem in dem soziologischen,
philosophischen, padagogischen und psychologischen Kontext betrachtet. Dabei kann
die Identitat auf viele unterschiedliche Dimensionen abzielen und beispielsweise als
habituelle Pragung, als mentales Selbstbild, als zugeschriebene soziale Rolle, als
individuelle Leistungsfahigkeit oder auch als sich festsetzende Erzahlung verstanden
werden. Im Grunde versucht die Identitat dabei zwei einfache und
zusammenhangende Fragen zu klaren. Erstens wird nach dem ,wer bin ich“ und
zweitens nach dem ,wer bist du“ gefragt (vgl. Zirfas, 2010, S. 9). Darlber hinaus hat
die Entstehung des Identitatsbegriffs eine lange Geschichte, bereits die Philosophen

aus der Antike wie Platon und Aristoteles trugen zur Entstehung des Identitatsbegriffs



bei. Im Verlaufe der Geschichte wurde das ldentitdtsproblem von anderen grof3en
Wissenschaftlern wie Leibnitz, Kant, Hobbes usw. thematisiert (vgl. Hinrich, 1979, S.
137ff). zirfas (2010) definiert sieben unterschiedliche Zugédnge zum Thema der
Identitét, die die Identitat als Norm, als strukturelle Form, als Normierung, als
Kompetenz, als Prozess, als Krisensymptom und als anthropologisches Modell
darstellt. Im Folgenden werden die Zugange vorgestellt, welche fur den Verlauf der

Arbeit relevant sind.

Die Identitat als anthropologisches Modell wird vor allem im Rahmen der Psychologie
verwendet und stutzt sich darauf, dass die Identitat auf den Gefuhlen, Gedanken, dem
Gedachtnis sowie den sozialen Bezigen und Handlungen basiert. Demnach greift
diese Form der Identitdt verschiedene Konstrukte wie Selbstwertgefihle,
Kollektivvorstellungen, Selbstkonzepte und Handlungskonzepte auf. Ein anderer
wichtiger Zugang bezeichnet die Identitdt als strukturelle Form. In diesem
Zusammenhang umfasst die ldentitat einerseits das Bild eines Kerns, der eine Einheit
widerspiegelt, die eine hohe Authentizitit und Integritat aufweist als auch ein
vielfaltiges, flexibles und diffuses Bild der Ich-ldentitat (vgl. Zirfas, 2010, S. 14). Das
Selbstbild spiegelt somit die individuelle Personlichkeitsstruktur eines Individuums
wider, die laut Petzold (1993) auf finf unterschiedlichen Fundamenten basiert.
Demnach zahlen zu den funf S&aulen der ldentitdt die Leiblichkeit, das soziale
Netzwerk, die Arbeit und Leistung, materielle Sicherheit sowie die Werte eines
Individuums. Die Seite der Leiblichkeit umfasst dabei die Psyche, den Kérper und die
Seele. Das soziale Netzwerk bezeichnet die Interaktion zwischen einer Person und
seinem Umfeld in Bezug auf die Identitatsbildung. Die Séule der Arbeit und Leistung
spiegelt die Aufgaben und Ergebnisse wider, an denen sich eine Person selbst
identifiziert und von anderen identifiziert wird. Die materielle Sicherheit bietet ebenfalls
ein Feld anhand derer eine Person vom Umfeld identifiziert wird und sich selbst
identifiziert. SchlieBlich stellen die eigenen Wertvorstellungen einen Bezugspunkt zur
eigenen Identifizierung dar aber auch die Wertvorstellungen anderer bieten einen
Bezugspunkt zu deren Identitatsbildung (vgl. Gahleitner, 2011, S. 84). Neben den
ersten beiden Zugangen kann lIdentitat auch als Prozess wahrgenommen werden.
Unter der Zuhilfenahme des von Erickson entwickelten Modells der sozialen Stadien
beginnt ein Individuum in der Phase der Adoleszenz seine wahre Identitat zu
entdecken, indem ein kohéarentes Selbstbild entwickelt wird. Kann die Krise der
Adoleszenz nicht Uberwunden werden und ein koharentes Selbstbild entwickelt
werden, ist ein Selbsthild ohne stabilen Kern die Folge. Jedoch ist mit dem

Erwachsenwerden der Entwicklungsprozess der Identitat nicht beendet, sondern auch



im frihen Erwachsenenalter, im mittleren Erwachsenenalter und im Seniorenalter
treten erneute ldentitatskrisen auf, die die Entwicklung der Identitdt beeinflussen. So
kommt beispielsweise im friilhen Erwachsenenalter die Krise der Intimitat versus
Isolation zum Tragen, in der die Person seine Fahigkeit zur Nahe zu anderen Personen
und die Fahigkeit zur Bindung unter Beweis stellen muss. Im mittleren
Erwachsenenalter steht die Person vor der Krise der Generativitat versus Stagnation.
In dieser Phase sollte die Person zur Lésung der Krise ein Verhalten an den Tag legen
das es ihr ermdglicht sich Uber seine eigene Person hinaus um die Familie, die
zukinftige Generation sowie die Gesellschaft zu sorgen. Schliel3lich stehen Personen
im Seniorenalter vor der Herausforderung die Ich-Integritat versus Verzweiflungskrise
zu Uberwinden. Das angemessene Verhalten um zu einer Ich-Integritdt zu gelangen,
wére hier die Entwicklung und Etablierung eines Gefiihls der Ganzheit mit dem eine
grundlegende Lebenszufriedenheit einhergeht (vgl. Zimbardo & Gerring, 2008, S. 389).
Im Kontext der vorliegenden Arbeit wird die ldentitatsbildung als Prozess erneut
aufgegriffen werden, wenn der Frage nachgegangen wird wie regionale ldentitat

entsteht.

Somit sind fir die Klarung des Begriffs der regionalen Identitat vor allem zwei
Blickwinkel der Identitatsforschung relevant. Zum einen die psychologische
Perspektive, die Identitdit als Syntheseleistung sieht und einen starken
Prozesscharakter aufweist. Demnach ist die Herstellung von Identitat eine Aufgabe, die
eng mit der Entwicklungspsychologie zusammenhangt, da sie das Aufnehmen und
Integrieren von neuen und alten Erfahrungen beinhaltet, ohne die personliche
Konsistenz und Kontinuitat in Frage zu stellen. Dieser Sichtweise folgend kann eine
Person ldentitat erreichen oder aber auch verlieren, was zu einer Gleichsetzung des
Begriffs der Identitdt mit dem Begriff der Integritat fihrt (vgl. Frey & Hauser, 1987, S.
7). Auf der anderen Seite nehmen die Sozialwissenschaften den Blickwinkel der
sozialen Identitdt ein. Demnach besteht die soziale Identitat einer Person aus der
Gesamtheit ihren von der Umwelt bestatigten Rollen, die ihr einen gewissen Status
einrAumen (vgl. Sarbin & Scheibe, 1983, S. 20). Hier wird die definitorische
Komponente der ldentitat aus der Kontrolle des Individuums genommen und auf
dessen Umwelt Ubertragen. Darlber hinaus ist im Kontext der regionalen Identitat zu
erwahnen, dass das Objekt an dem die Identitat festgemacht wird, nicht unbedingt auf
ein Individuum und dessen Personlichkeit bezogen werden muss, sondern neben dem
Personlichkeitssystem auch Ubergeordnete Systeme wie das soziale oder kulturelle

System herangezogen werden kdnnen (vgl. Junge, 2010, S. 111).



2.1.1.2 Region und Regionalisierung

Der Begriff der Regionalisierung ist eng mit dem Begriff der Region verbunden. Eine
Region geht demnach aus dem Prozess der Regionalisierung hervor, indem aus einer
aggregierten Ebene eine Einheit in verschiedene Regionen unterteilt wird. Laut Leser
et al. (1993) kann eine Region als eine geographische rdumliche Einheit bezeichnet
werden, die sich entweder funktionell oder auch strukturell von den angrenzenden
Bereichen abtrennen lasst und eine mittlere Gréf3e aufweist (vgl. Leser et al., 1993, S.
134). Um ein Gebiet in verschiedenen Regionen zu unterteilen und somit eine
Regionalisierung vorzunehmen, stehen unterschiedliche Mdglichkeiten zur Verfigung.
Je nach Autor werden dabei zwischen 2-4 Kategorisierungsarten unterschieden. Dabei
kann eine Unterteilung von Regionen, die anhand von unterschiedlichen Arten der
Regionalisierung entstehen beispielsweise in naturgeographische, homogene,
funktionale und programmatische Regionen vollzogen werden. Die
naturgeographischen Regionen beziehen sich dabei auf gleiche Natureigenschaften.
Bei homogenen Regionen wird von einem geschlossenen Raum ausgegangen, der die
gleiche Wirtschafts-, Sozial- und Naturstruktur beinhaltet. Der Begriff der funktionalen
Region bezeichnet im Gegensatz dazu ein Gebiet das sich um ein Zentrum gebildet
hat und durch starke wirtschaftliche sowie soziale Beziehungen gekennzeichnet ist.
Schlie3lich werden unter programmatischen Regionen alle Regionen verstanden, die
aufgrund von strategischen Planungen eine Einheit bilden, deren Beweggriinde sowohl
politischer als auch administrativer Natur sein kénnen. (vgl. lvaniSin, 2006, S. 27).
Dartber hinaus bringen Maier und Tédtling (1996) zum Ausdruck, dass sich Regionen
auf verschiedenen Ebenen herauskristallisieren konnen. Mit Hinblick auf die
subnationale Ebene werden Regionen als Teilgebiet eines Staates verstanden. Die
supranationale Ebene geht auf der Applikationsstufe eine Ebene hdher und bindelt
mehrere Staaten zu einer bestimmten Region wie zum Beispiel Osteuropa, oder die
Beneluxstaaten. Schlie3lich gibt es noch die transnationale Ebene, bei der Regionen
ebenfalls Uber Staatsgrenzen hinweg reichen, jedoch nicht das gesamte Gebiet aller
betroffenen Staaten umfassen missen (vgl. Maier & Todtling, 1996, S. 15). Auch
Scheff (1999) versucht den unterschiedlichen Sichtweisen gerecht zu werden, indem er
sich der Definition des Begriffs der Region aus unterschiedlichen Richtungen
angenahert hat. Dabei unterscheidet er strategische, analytische territoriale und
funktionale Sichtweisen (vgl. Scheff 1999, S. 18).

Wie der vorherige Abschnitt verdeutlicht, wird in der Wissenschaft der Begriff der

Region hauptséchlich im Sinne eines Raumes verstanden. Die wichtigste Wissenschatft



dabei stellt die Geographie dar, hierbei Uberwiegt die Klassifizierung einer Einheit in
verschiedene Regionen anhand von bestimmten Kriterien, wohingegen beispielsweise
die Regionalpolitik darauf abzielt eine wirtschaftliche oder auch soziale Region zu
gestalten (vgl. Kern, 1999, S. 31). Somit ergibt sich neben dem Verstandnis der Region
als physischem Raum auch die Betrachtungsweise der Region als sozialem Raum.
Wolf (1990) beschreibt die Region nicht nur als eine physische, sondern auch als eine
soziale Einheit. Demnach bildet die Region das Feld, indem alle sich darin befindenden
Personen handeln und lhre Umwelt wahrnehmen (vgl. Wolf, 1990, S. 109) In diesem
Kontext erscheint auch ein weiteres Kriterium zu Regionalisierung sinnvoll, das von
Gans (1993) neben den bereits bekannten Kriterien zur Eingrenzung von Regionen
eingefuhrt wird und eine Einheit in unterschiedliche Regionen anhand von kulturellen
Merkmalen unterteilt. Hierbei dient beispielsweise die Sprache als Instrument zur

Regionalisierung (vgl. Gans, 1993, S. 781).

2.1.1.3 Regionale Identitat

Um den Begriff der regionalen ldentitat definieren zu kénnen, werden im vorliegenden
Kapitel zunachst eigene Uberlegungen angestellt, die die unterschiedlichen
Dimensionen der beiden im Vorfeld definierten Begriffe miteinander verbinden. Im
Anschluss daran wird der Begriff der regionalen Identitdt mithilfe der Literatur klar

definiert.

Werden die Erkenntnisse aus den vorherigen Abschnitten zusammengefiihrt, kbnnen
mehrere Rickschlusse auf die Begriffsdefinition der regionalen Identitat gezogen
werden. Folgt man einem der unterschiedlichen Zugénge von Zirfas (2010), der
Identitat als strukturelle Form versteht, kann die Region als ein Bestandteil angesehen
werden, anhand dessen sich ein Individuum identifiziert oder durch den es von
anderen identifiziert wird. Somit handelt es sich bei der regionalen Identitat um die
Auspragung, wie sehr sich ein Individuum mit einem bestimmten Gebiet definiert und
sich auf dieses Gebiet bezieht bzw. wie sehr es mit diesem Gebiet identifiziert wird.
Demnach spiegelt die Region beim Vorhandensein einer personlichen regionalen
Identitat einen Baustein wider mit dem sich ein Individuum identifiziert. Betrachtet man
in diesem Zusammenhang die funf Saulen der Identitat von Petzold (1993) kommt es
bei einer Einordung der regionalen Identitat in dieses Konstrukt darauf an, welche
Perspektive der Region zugeteilt wird. Je nachdem ob die Region eher als physischer

oder als sozialer Raum verstanden wird, wiirde entweder eine neue Saule bendtigt
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werden oder das soziale Netzwerk als eine Sdule der Identitdt herangezogen werden
kénnen. Demnach konnte man die Region, wenn die sozialen Aspekte einer
bestimmten Region betrachtet werden, zu der von Petzold (1993) entwickelten S&ule
der Identitat der sozialen Netzwerke hinzuzéhlen oder die Region, wenn Sie als
physischer Raum interpretiert wird, als eine sechste S&aule der Identitat ansehen,
anhand derer sich Individuen definieren oder von anderen damit in Verbindung

gebracht werden.

Betrachtet man die Literatur zu dem Thema der regionalen Identitat, wird die Definition
des Begriffes jedoch ausgeweitet. Die erste Dimension bezieht sich auf die oben
erlauterte Definition, indem sie das Identifizieren einer  bestimmten
Bevdlkerungsgruppe mit Ihrer Region aufgreift. Dartber hinaus kann regionale Identitat
aber auch die Identitdt bzw. das Image der Region selbst in den Mittelpunkt ricken
(vgl. Lindstaedt, 2006, S. 87). Im Kontext der vorliegenden Arbeit sind beide
Dimensionen der regionalen Identitat relevant. Auf der einen Seite wird die Identitat
bzw. das Image des Themendorfes KrummnufZbaum ein Bestandteil der Arbeit, da es
sich bei dieser spezifischen Region um ein Gebiet handelt, das bewusst mit einem
bestimmten Image versehen wird. Auf der anderen Seite steht die begriffliche
Dimension in Bezug auf die Identifikation von Individuen mit einer bestimmten Region
im Mittelpunkt der Arbeit, da der empirische Teil der Arbeit beispielshaft untersucht wie
stark sich die Bevolkerung des Themendorfes KrummnuZbaum mit dessen Thema
identifiziert. Da die beiden Bedeutungen von regionaler Identitdat auf vodllig
unterschiedlichen Konstrukten beruhen, muss im weiteren Verlauf der Arbeit eine klare
Abgrenzung dieser Begrifflichkeiten stattfinden. Aus diesem Grund wird fiir den Begriff
der regionalen lIdentitdt die Definition von Blotevogel et al. (1989) gewahlt, die
regionale Identitat als die Gesamtheit der raumbezogenen Einstellungen und
Identifikationen von Individuen verstehen, die sich auf eine mittlere MalRstabsebene
beziehen (vgl. Blotevogel et al., 1989, S. 68). Somit bezieht sich die regionale ldentitat
auf das Regionalbewusstsein, das das Individuum mit einer Region verbindet und sich
in den Einstellungen des Individuums niederschlagt. Im Gegensatz dazu wird die
Identitédt bzw. das Image einer Region in der vorliegenden Arbeit als Ortsidentitat

bezeichnet.

Neben der Ausweitung der Definition der regionalen Identitdt bestehen in der Literatur
auch zwei unterschiedliche Stromungen in Bezug auf das theoretische Fundament des
Regionalbewusstseins. Diese Meinungsverschiedenheit der Autoren manifestiert sich

in der Auffassung dariiber, ob die regionale Identitat eines Individuums in Bezug auf
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eine Region nur stattfinden kann, wenn die Region als sozialer Raum definiert wird
oder ob regionale Identitat auch mdaglich ist, wenn der Definition der Region der
physische Raum zugrunde gelegt wird. Blotevogel et al. (1989) haben den Begriff des
Raumbewusstseins gepragt, wobei dieser wie oben erwahnt alle raumbezogenen
Einstellungen und ldentifikationen von Individuen umfasst, die sich auf eine mittlere
Mal3stabsebene beziehen (vgl. ebd.). Damit sprechen sich die Autoren dafur aus, dass
Personen nicht nur ein Bewusstsein oder eine Identitat gegeniber dem sozialen Raum
und somit der Kommunikation mit anderen Personen entwickeln, sondern auch einen
kognitiven und emotionalen Bezug zu dem physischen Raum herstellen kdnnen.
Dieser Auffassung haben sich mehrere Autoren angeschlossen. So ist beispielsweise
Lalli (1989) ahnlicher Auffassung, indem er herausstellt, dass die Bildung von Identitat
im sozialwissenschaftlichen Sinne durchaus das Ergebnis von einem mentalen
Konstruktionsprozess der jeweiligen Person ist. Dieser Konstruktionsprozess wird aber
durch die physischen und geografischen Gegebenheiten einer Region beeinflusst.
Somit Ubt auch die Region als physischer Raum einen Einfluss auf die Identitat von
Personen aus (vgl. Lalli, 1989, S. 36). Auf der anderen Seite geht Hard (1987) davon
aus, dass Personen in Bezug auf die Region als physischen Raum keine emotionale
Bindungen aufweisen sondern das Regionalbewusstsein auf einer effektiven Ebene im
Hinblick auf die Region nur in Bezug auf den sozialen Raum bestehen kann (vgl. Hard,
1987, S. 134). Mit dieser Auffassung kritisiert Hard (1987) das Konzept von Blotevogel
et al. (1989) und etabliert in der einschlagigen Literatur die dazu gegensatzliche

Strémung.

Nachdem der Begriff der regionalen Identitat definiert, die unterschiedlichen
Stromungen in der Literatur aufgezeigt, von der Ortsidentitat abgegrenzt und der
Bezug zur vorliegenden Arbeit hergestellt wurde, wird in den folgenden Kapitel eine

Abgrenzung zu verwandten Begriffen vorgenommen.

2.1.14 Abgrenzung zu verwanden Begriffen

Wenn von dem Phanomen der regionalen ldentitat, wie oben definiert, gesprochen
wird, kénnen laut Schmied (1987) zahlreiche andere Begriffe als Synonym verwendet
werden, da sie sich auf eine &hnliche Bedeutung beziehen. Wéahrend in den sechziger
Jahren von Ortsbezogenheit gesprochen wurde, riickte in darauf folgendem Jahrzehnt
der wissenschaftlich korrektere Begriff der lokalen oder regionalen Identitat in den

Mittelpunkt. In den achtziger Jahren wurde in der Wissenschaft den Begriffen der
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Heimat und des Heimatgeflhls wieder Beachtung geschenkt. Schliellich kam in den
neunziger Jahren der Begriff der Ortsverbundenheit auf (vgl. Schmied, 1987, S. 131).
Zu dieser Gattung gehort ebenfalls der Begriff des Regionalbewusstseins. Da die
Begriffe wie oben beschrieben ein ahnliches Konstrukt definieren, werden sie im
Rahmen dieser Arbeit nicht als unterschiedliche Konzepte verstanden, sondern unter

dem Punkt 3.1.4 als unterschiedliche Formen der regionalen ldentitat naher betrachtet.

Im Gegensatz dazu existieren aber auch Begriffe, die sich wesentlich von dem Konzept
der regionalen Identitdt, dem Regionalbewusstsein oder der Ortsverbundenheit
unterscheiden. Beispielsweise bezeichnet das kollektive Bewusstsein, das eine
gesellschaftliche Grundlage des individuellen Bewusstseins eines jeden einzelnen
Individuums darstellt, die vom Kollektiv bestimmte Vorstellung einer Person Uber die
Gruppe, mit der sie sich am meisten identifiziert. Im Gegensatz dazu kommt bei der
kollektiven Identitdt noch die gesellschaftliche Norm ins Spiel, indem sie die
erstrebenswerte Auspragung des kollektiven Bewusstseins darstellt (vgl. Gans, 1993,
S. 782). Weitere Begrifflichkeiten, die von der regionalen Identitat und dem
Regionalbewusstsein  abzugrenzen sind, sind die Ortsbindung und die
Ortsabhangigkeit. Von Ortsbindung spricht man, wenn beschrieben werden soll wie
stark eine Person an einen Ort gefesselt ist, da an diesem Ort das Leben lokal
organisiert ist und beispielsweise Knappheit am Arbeitsmarkt oder Wohneigentum
besteht. Mit der Ortsabhangigkeit wird der Grad der Angewiesenheit an einem
bestimmten Ort beschrieben. Durch zunehmende individuelle Mobilitdt, moderne
Telekommunikationstechnologien nimmt die Ortsabhangigkeit jedoch immer weiter ab
(vgl. Boltken, 1987, S. 148f).

Im weiteren Verlauf des Kapitels werden relevante Aspekte des Konzepts der
regionalen ldentitdt vorgestellt, um eine theoretische Grundlage flir den empirischen
Teil der Arbeit zu schaffen. Dabei wird die regionale Identitat aus der psychologischen,

der sozialen sowie der regionalen Perspektive betrachtet.

2.1.2 Psychologische Perspektive der regionalen ldentitét

Um die psychologische Perspektive der regionalen lIdentitat aufzuzeigen, wird als
Ausgangspunkt die oben erwéahnte Definition der regionalen Identitéat von Blotevogel et
al. (1989) gewahlt, die regionale Identitdt als die Gesamtheit der raumbezogenen

Einstellungen und Identifikationen von Individuen definieren, die sich auf eine mittlere

13



Mal3stabsebene beziehen (vgl. Blotevogel et al., 1989, S. 68). Im folgenden Kapitel
werden zunadchst die Komponenten der Definition aus einem psychologischen
Blickwinkel naher betrachtet und aufeinander bezogen. Daran anschlie3end findet eine
Fokussierung der einzelnen Komponenten statt, die an dem Untersuchungskontext der

Arbeit ausgerichtet sind.

Blotevogel et al. (1989) sprechen in ihrer Definition der regionalen ldentitdt von
raumbezogenen Einstellungen eines Individuums, worunter die Einstellungen
verstanden werden kdnnen, die von einer Person in Bezug auf einen Raum gehalten
werden. Bei Einstellungen handelt es sich um ein weitverbreitetes Konstrukt aus der
Sozialpsychologie. Demnach werden Einstellungen als Gesamtbeurteilungen von
einem bestimmten psychologischen Objekt angesehen, die im Gedachtnis eines
Individuums gespeichert sind (vgl. Petty, Wegener & Fabrigar, 1997; Ajzen, 2001). In
Bezug auf deren Herausbildung kénnen Einstellung in verschiedene Arten unterteilt
werden. Als kognitive Einstellungen werden alle in Zusammenhang mit einem
psychologischen Objekt stattfindenden Uberlegungen und Annahmen eines
Individuums verstanden. Emotionsbasierte Einstellungen begriinden sich hingegen auf
den Geflihlen, die ein Individuum mit dem psychologischen Objekt verbindet.
Schlie3lich existieren noch verhaltensbasierte Einstellungen, die aufgrund des
gezeigten Verhaltens einer Person abgeleitet werden kénnen (vgl. Strobe & Hewstone,
2002, S. 267f). Daruber hinaus kdnnen Einstellungen, unabhéngig davon ob Sie
verhaltens-, emotions- oder kognitivbasiert sind eine unterschiedliche Starke
aufweisen. Krosnick und Petty (1995) definieren dabei die Starke von Einstellung
anhand des Ausmales der Beeinflussung eines Individuums durch seine Einstellung
und die Zeitspanne, Uber die die Einstellung gehalten wird (vgl. Krosnick & Petty, 1995,
S. 3). Demnach wird die Starke von Einstellungen anhand ihrer Verweildauer und
deren Auswirkung auf die Wahrnehmung des Verhaltens des Individuums beurteilt. In
diesem Zusammenhang ist die Einstellung von anderen Konzepten wie den Meinungen
oder Wertvorstellungen im sozialpsychologischen Kontext abzugrenzen. Auf der einen
Seite  hangen Meinungen, Einstellungen und Wertvorstellungen miteinander
zusammen, da eine Wertvorstellung bestimmte Einstellungen beglnstigen kann und
diese wiederum zu Meinungen in einer konkreten Situation fiihren kdnnen. Auf der
anderen Seite ist darauf hinzuweisen, dass Wertvorstellungen fester verankert sind als
Einstellungen und Einstellungen wiederum fester verankert sind als Meinungen.
Demnach kdnnen Meinungen am schnellsten veréndert werden, wohingegen zur

Veranderung einer Einstellung erheblich mehr Uberzeugungsarbeit notwendig ist und
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tief verankerte Wertvorstellungen in der Psyche eines Menschen als konstant gelten
(vgl. Oppenheim, 2000, S. 176f).

Wie aus der oben angefiihrten Definition aus der Einstellung hervorgeht, beschreibt
eine Einstellung somit die psychologische Tendenz einer Person, welchen Grad der
Ablehnung oder Zustimmung die Person gegeniber einem gewissen Objekt aufweist
(vgl. Strobe & Hewstone, 2002, S. 267). In Bezug auf die regionale ldentitat kann der
damit verbundene Raum als Einstellungsobjekt angesehen werden, auf das sich die
Einstellung des Individuums bezieht. Das heif3t ein Individuum kann im Rahmen seiner
Einstellung zu einer Region auf drei Ebenen einen hohen Grad an Zustimmung
aufbringen. Erstens passiert das aufgrund von rationalen Uberlegungen, wie zum
Beispiel das es sich auf dem Land gesunder lebt als in der Stadt, dabei handelt es sich
um die oben erwdhnten Kkognitiv basierten Einstellungen. Weiters geschieht
Zustimmung auf der Geflihlsebene, wenn zum Beispiel starke Heimatgefiihle oder
andere Gefuhle der Verbundenheit von der Person empfunden werden. Hierbei handelt
es sich um emotionsbasierte Einstellungen. SchlieBlich kann auch durch
verhaltensbezogene Prozesse, wie zum Beispiel der regelmaRig stattfindende Besuch
einer Region zu einem hohen Grad an Zustimmung fuhren, dabei handelt es sich um
verhaltensbasierte Einstellung. Einen ahnlichen Ansatz verfolgen Blotevogel et al.
(1989) indem sie das Regionalbewusstsein als Einstellung eines Individuums in Bezug
auf einen Raum anhand der oben erwahnten Einstellungsdimension untersuchen.
Demnach umfasst die kognitive Einstellungsdimension die Wahrnehmung der Region.
Hierbei geht es unter anderem um die Wahrnehmung der physisch-raumlichen
Objekte, der Organisationen in dem Raum wie zum Beispiel Behérden, Zeitungen oder
Verbande, die von der Region verwendeten Symbole und Grenzen, aber auch um die
mentale Reprasentation der Individuen. Das Heimatgefihl und die regionale
Verbundenheit spiegeln die affektive Einstellungsdimension wider. Hierbei kdénnen fiir
das Vorhandensein von regionaler Identitdt insbesondere die personliche Biografie
eines Individuums und der darin enthaltene Bezug zur Region, andere emotionale
Beziehungen zu bestimmten Elementen in der Region und der Beitrag der Region zur
Erfullung der Bedirfnisse des Individuums relevant sein. Die verhaltensbasierte
Dimension der Einstellung wird von den regionalen Handlungsorientierungen einer
Person widergespiegelt. Ein wichtiger Bestandteil ist dabei die Intensitat der
raumlichen Integration des Individuums, was aufgrund dessen Mitwirkung in Parteien,
Vereinen oder Kirchen zum Ausdruck kommt. Auch die Mobilitat des Individuums z&hlt
zu dieser Kategorie, wodurch zum Ausdruck kommt, ob eine Bereitschaft zur

Abwanderung besteht. Schlie3lich kann zur verhaltensbasierten Komponente auch das
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regionshezogene Engagement des Individuums gezahlt werden, was in Handlungen
zum Ausdruck gebracht wird, die mit expliziten Zielsetzungen fir die Region verbunden
sind und sich in der Mitwirkung in Naturschutzverbanden oder Heimatvereinen
manifestieren (vgl. Blotevogel et al., 1989, S. 71f). Auch Riedel (1994) greift die
unterschiedlichen Dimensionen, in denen regionale Identitdt von Personen zum
Ausdruck gebracht werden kann, auf. Nach seinen Ausfihrungen kann sowohl ein
kognitives Regionalbewusstsein vorhanden sein, in dem die Person ein Wissen um die
Region aufweist. Darliber hinaus kann eine emotionshasierte regionale Identifikation
stattfinden, wenn die Person eine emotionale Bindung zu der Region aufweist. Und
zusatzlich kann im Hinblick auf die verhaltensbasierte Dimension eine Artikulation des
Bedurfnisses nach Zugehoérigkeit stattfinden, indem die Person einen aktiven Einsatz
fur die Region erbringt (vgl. Riedel, 1994, S. 42).

Neben der Rolle der Entwicklung von Einstellungen in Bezug auf die Entstehung von
regionaler Identitat, sind auch die Funktionen der Einstellungen in Bezug auf das
Konzept der regionalen ldentitat fir die vorliegende Arbeit relevant. Laut Strobe und
Hewstone (2002) weisen Einstellungen verschiedene Funktionen fur Personen auf. Im
vorliegenden Untersuchungskontext sind vor allem die Wissensfunktion und die
instrumentelle Funktion von Einstellungen relevant. Diese beiden Funktionen bringen
zum Ausdruck, dass die kognitiv-, affektiv- und verhaltensbezogenen Prozesse von
Einstellungen sowohl die Wahrnehmung von Personen als auch die Reaktion und
somit das Verhalten der Personen beeinflussen (vgl. Strobe & Hewstone, 2002, S.
267). Was dazu fuhrt, dass Einstellungen, die zu einem hohen Grad der Zustimmung
zu einer Region und somit zu regionaler Identitat fihren die Reaktion und das
Verhalten der Personen in Bezug auf die Region beeinflussen. Betrachtet man den
Raum im Zusammenhang mit der regionalen Identitat als sozialen Raum, so stellt das
Einstellungsobjekt, auf das sich die Bewertung des Individuums bezieht, die in dem
Raum lebenden Personen dar. Dieser Sachverhalt wird im Rahmen der Theorie der
sozialen ldentitat unter dem Punkt der sozialen Perspektive der regionalen Identitat im

darauf folgenden Kapitel aufgegriffen.

In ihrer Definition der regionalen Identitdt betonen Blotevogel et al. (1989) nicht nur die
raumbezogenen Einstellungen, sondern auch die raumbezogenen Identifikationen von
Individuen. Laut Graumann (1983) konnen grundsétzlich drei Wege von
Identifikationen unterschieden werden. Dabei handelt es sich um die Mdéglichkeiten der
Jdentification of*, ,ldentification with* und ,Being identified” (vgl. Graumann, 1983, S.

309ff). Die erste Mdglichkeit der ,Identification of* bezieht sich auf den stattfindenden
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kognitiven Prozess, der die Identifikation eines bestimmten Objektes in den Mittelpunkt
stellt. Als Objekt kénnen dabei Menschen, soziale Systeme oder Regionen
angenommen werden. In Bezug auf den Kontext der vorliegenden Arbeit ist darunter
die Identifikation einer Region als die Region X zu verstehen. Wie unter Punkt 3.1.1
beschrieben ist in der vorliegenden Arbeit unter dieser Art der Identifikation die
Ortsidentitdt zu verstehen, die unter Punkt 3.2 ndher dargestellt wird. Die zweite
Madoglichkeit der Identifikation nach Graumann (1983) beschreibt die ,Identification with".
Hierbei geht es nicht darum, dass eine Person einem bestimmten Objekt eine Identitat
beimisst, sondern um den Prozess der Identifikation einer Person mit einem
bestimmten Objekt. Dieses Objekt kann sich wieder auf andere Personen, soziale
Gruppen oder einen physischen Raum beziehen. Im Kontext der vorliegenden Arbeit
besteht bei dieser Form der Identifikation, unter der Bedingung, dass die Region als
physischer Raum definiert wird, das Vorhandensein von regionaler Identitat, dass sich
eine Person mit einer bestimmten Region identifiziert und definiert. Wird die Region als
sozialer Raum angesehen, kann abermals auf das darauf folgende Kapitel verwiesen
werden, indem im Rahmen der Theorie der sozialen Identitat die ldentifikation einer
Person mit seinem sozialen Umfeld genauer betrachtet wird. Schlie3lich besteht nach
Graumann (1983) noch die Madoglichkeit der Identifikation, wenn eine
Merkmalszuschreibung zu einem bestimmten Objekt durch dessen Umwelt
wahrgenommen wird. Dadurch wird die Identitat eines Objektes gebildet, indem einer
Region bestimmte Merkmale zugeordnet werden, die im Vergleich zu anderen

umliegenden Regionen als Alleinstellungsmerkmal verstanden werden kénnen.

Nachdem die einzelnen Komponenten der Definition der regionalen ldentitdt von
Blotevogel et al. (1989) naher betrachtet wurden, kann fir den vorliegenden
Untersuchungskontext aus der psychologischen Perspektive der regionalen ldentitat
festgehalten werden, dass die regionale ldentitat einerseits auf den kognitiv-, affektiv-
und verhaltensbezogenen Bewertungen in Form von ablehnenden oder zustimmenden
Einstellungen einer Person gegeniber der Region selbst und andererseits auf der
Identifikation der Person mit der Region basiert. Im nachsten Kapitel wird insbesondere
die Definition der Region als sozialer Raum in den Mittelpunkt gertickt und die

Bedeutung der Theorie der sozialen Identitat fur die regionale Identitat betrachtet.
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2.1.3 Soziale Perspektive der regionalen Identitat

Wie bereits bei der Begriffsklarung der Region erwahnt, kann die Region auch als
sozialer Raum definiert werden. Auf der anderen Seite stellt auch im Bereich der
Identitétsforschung der soziologische Blickwinkel eine bedeutende Perspektive dar.
Das kommt einerseits darin zum Ausdruck, dass die Identitat von einem bestimmten
Objekt immer auch von seinem sozialen Umfeld definiert werden kann. Andererseits
stellt das soziale Umfeld laut Petzold (1993) eine wichtige Komponente der ldentitat
eines Individuums dar. Somit ist es naheliegend, dass auch fir den Begriff der
regionalen Identitédt das soziale Umfeld eine bedeutende Rolle spielt. Aus diesem
Grund wird im vorliegenden Kapitel zunachst auf die Theorie der sozialen Identitat
eingegangen, um darauf aufbauend deren Bedeutung flr das Konzept der regionalen

Identitat herauszuarbeiten.

2.1.3.1 Theorie der Sozialen ldentitat

Grundlagen

Die Theorie der sozialen Identitét liefert Ansatzpunkte, um zahlreiche Phanomene des
sozialen Lebens zu erklaren. Einen entscheidenden Aspekt stellen die sozialen
Konflikte dar, die meist nicht nur auf Interessensgegensatzen beruhen, sondern immer
auch die Ab- oder Aufwertung einer anderen und der eigenen Gruppe miteinbeziehen.
So werden beispielsweise negative Stereotypen eingesetzt, sobald eine Zielperson
nicht gemocht wird und positive Stereotypen eingesetzt, wenn die Zielperson gemocht
wird. Darliber hinaus streben Gruppenmitglieder einen hdoéheren persdnlichen
Selbstwert an, indem sie sich im sozialen Vergleich mit anderen Gruppen hoéher
werten. Um dieses Ziel zu erreichen, wird der Versuch unternommen sich positiv von
einer klar abgegrenzten Gruppe hervorzuheben (vgl. Bierhoff, 2000, S. 301). In einem
bekannten Experiment von Tajfel et al. (1971) wurden Probanden in zwei Gruppen
eingeteilt, die im Vorhinein weder bestehende Vorurteile aufwiesen noch individuelle
Interessenkonflikte  gegeneinander  innehatten. In  dem  darauffolgenden
Untersuchungsverlauf konnte aufgezeigt werden, dass die Untersuchungsteilnehmer in
Bezug auf Belohnungen und Bestrafungen immer die eigene Gruppe bevorzugten und
die andere Gruppe benachteiligten (vgl. Tjafel et al., 1971, S. 149). Diese oftmals
beobachtbaren Verhaltensmuster, dass die eigene Gruppe in der Wertung und bei
Handlungen bevorzugt wird und andere Gruppen benachteiligt werden, kénnen anhand

der sozialen ldentitatstheorie von Tajfel erklart werden (vgl. Guttler, 2003, S. 157).
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Im Rahmen der Theorie der sozialen Identitat unterscheidet Tajfel zwei Arten von
Verhalten die zwischen Individuen stattfinden, namlich interpersonales Verhalten und
intergruppales Verhalten. Das interpersonale Verhalten bezeichnet Interaktionen
zwischen Personen, die auf personlichen Beziehungen zwischen den Personen
basieren und durch einen individuellen personlichen Kontext charakterisiert sind.
Hierzu zadhlen beispielsweise das Intimgesprach eines Liebesparchens oder eine
Unterhaltung zwischen zwei Freunden. Das intergruppale Verhalten bezieht sich auf
das Verhalten, das zwischen mehreren Individuen stattfindet, jedoch nicht auf einem
individuellen, sondern auf einem gruppenbezogenen Kontext basiert. Hierflr lassen
sich zahlreiche Beispiele finden wie zum Beispiel feindliche Soldaten von zwei Armeen,
Demonstranten und Polizisten sowie Rollenbeziehungen wie zum Beispiel das Schiler
Lehrer Verhdltnis oder das Patienten Arzt Verhéltnis. In diesem Zusammenhang
mussen das intergruppale und interpersonale Verhalten als zwei Pole verstanden
werden, die in einer reinen Auspragung Extrempunkte darstellen, die in der Praxis nur
selten vorkommen. In Alltagssituationen findet oftmals eine Vermischung der beiden
Verhaltensdimensionen statt. Wahrend beim interpersonalen Verhalten den
personlichen Beziehungen und der Individualitit eine hohe Bedeutung zukommt,
verhalt es sich beim intergruppalen Verhalten genau umgekehrt. Die Interaktion der
Gruppenmitglieder beim intergruppalen Verhalten bezieht sich auf die involvierten
unterschiedlichen sozialen Kategorien. Das in jeweiligen Kontext entstehende
Sozialverhalten wird aufgrund der Gruppenzugehdrigkeit und den damit verbundenen
sozialen Konsens begriindet. Somit wird ein Sozialverhalten einer Gruppe entwickelt
das gegen eine andere soziale Gruppe ausgerichtet ist und sich nicht gegen eine
einzelne Person richtet. Als Beispiel konnen hierflir eine Hundertschaft von Polizisten
erwahnt werden, die auf eine Gruppe von Demonstranten trifft. Das Sozialverhalten
welches von beiden an den Tag gelegt wird kann als intergruppales Verhalten
bezeichnet werden, obwohl die individuellen Verhaltensmuster gegen einzelne
Personen gerichtet sind, da die Mitglieder der unterschiedlichen Gruppen auf der Basis
der Kategorisierung zu einer Gruppe und der damit einhergehenden sozialen
Identifikation miteinander in Konflikt geraten, was dem gruppenbezogenen Kontext
eine weitaus hohere Bedeutung beimisst als dem individuellen Kontext (vgl. ebd., S.
151).

Ob ein Individuum eher ein interpersonales oder ein intergruppales Verhalten an den
Tag, legt hangt mafRgeblich von den kognitiven Prozessen des Individuums ab und ist
somit auf die kontextbezogene Wahrnehmung und Interpretation der handelnden

Person zurickzufuhren. Im Hinblick auf die Forschung wird dabei untersucht, welche
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Rolle allgemeine kognitive Prozesse einnehmen, wenn ein Individuum seine Umwelt in
einer bestimmten Situation auf bestimmte soziale Gruppen festlegt. Diese Sichtweise
ist eng mit der kognitiven Theorie und der Theorie von Stereotypen verbunden.
Demnach verwenden Personen in ihren kognitiven Prozessen Stereotypen, um ihre
soziale Umwelt nach ihren Vorstellungen zu ordnen. Wobei ein Stereotyp ein
vereinfachtes mentales Modell beispielsweise eines Menschentyps, einer Institution
oder einer Veranstaltung ist, das von einer Vielzahl von Personen geteilt wird. Je
nachdem welche individuellen Stereotypen bei einem Individuum ausgepragt sind,
nimmt es die Situation unterschiedlich wahr und wertet entweder den individuellen oder
den gruppenbezogenen Kontext hdher, was zu einem verstéarkten interpersonalen oder

intergruppalen Verhalten fuhren kann (vgl. Tajfel, 1982, S. 3f).

Insgesamt basiert die komplexe Theorie der sozialen ldentitat auf vier miteinander in
Zusammenhang stehenden theoretischen Konstrukten. Dabei handelt es sich um die
soziale Kategorisierung, die sozialen Vergleiche, die soziale Identitéat und die soziale
Distinktheit. Im weiteren Verlauf des Kapitels werden die einzelnen Bereiche naher
betrachtet.

Soziale Kategorisierung

Die soziale Kategorisierung im Rahmen der Theorie der sozialen Identitat bezieht sich
auf die Einteilung von Binnen- und Fremdgruppen. Mit der Binnengruppe wird die
Gruppe bezeichnet, der das Individuum selbst angehért. Fremdgruppen bezeichnen
Gruppen, die eindeutig von der Binnengruppe getrennt sind. Das Kriterium flr die
Trennung von Gruppen muss hierbei nicht nur das Verhalten sein, sondern wie der
Blick auf Fangruppen im Fu3ball deutlich macht, tragt auch beispielsweise das Tragen
von unterschiedlichen Farben zur Kategorisierung von Personen in eine bestimmte
Gruppe bei (vgl. Bierhoff, 2000, S. 301f). Da aufgrund der sozialen Kategorisierung
auch das Bilden einer sozialen Identitat veranlasst wird, hat die soziale Kategorisierung
eine grofl3e Auswirkung auf die Wahrnehmung der sozialen Umwelt. Durch die soziale
Kategorisierung kommt es bei einem Individuum gewissermafen zur Organisation
seiner subjektiven Erfahrungen, indem es seine soziale Umwelt anhand der sozialen
Kategorien strukturiert. Dadurch erfahrt auch die soziale Interaktion mit verschiedenen
Individuen, Gruppen oder anderen sozialen Kategorien eine Struktur. Durch die soziale
Kategorisierung wird somit auch die zuklnftige Wahrnehmung beeinflusst, da die

Konsequenzen dieses sozialen Orientierungssystems eine Bewertung von Personen
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anhand von Stereotypen oder eine soziale Diskriminierung sein kénnen, was in
weiterer Folge zum Aufkommen von intergruppalen Konflikten fihren kann (vgl. Guttler,
2003, S. 157). Im Rahmen der sozialen Kategorisierung werden Stereotypen als
allgemein vertretene Annahmen Uber die Mitglieder einer sozialen Gruppe verstanden.
Stereotypen sind normalerweise vereinfachte Abbilder von Gruppenmitgliedern, die oft
abwertend sind, sich auf Fremdgruppen beziehen und dariber hinaus Klar
herausstellbare Unterschiede zwischen den Gruppen herausgreifen. Somit kann die
Stereotypisierung von Personen als vorverurteilendes und diskriminierendes Verhalten
im Rahmen des intergruppalen Verhaltens angesehen werden. Aufgrund der
beschrankten Wahrnehmungskapazitdten von Personen in der komplexen Umwelt
erflllt die Stereotypisierung von Personen jedoch auch eine Funktion. Das Bilden von
Stereotypen ermdglicht es Personen erst, die Umwelt in seiner Vielfalt und Komplexitat
Zu interpretieren und einzuordnen. Dabei verwenden, wie zahlreiche Studien ergeben
haben, Personen meist die folgenden Muster: Personen sind schnell dazu bereit, eine
Vielzahl von Menschen anhand von einfachen und allgemein vertretbaren Attributen zu
kategorisieren; Stereotype haben einen festen Bestand im Zeitverlauf; die Veranderung
von Stereotypen geht normalerweise mit grundlegenden sozialen, politischen und
okonomischen Veranderungen einher; Stereotype werden in einem frihen
Entwicklungsstadium herausgebildet, bevor die Kinder tiefergehendes Wissen uber die
sozialen Gruppen besitzen; die Stereotypisierung von Personen verstarkt sich, wenn
soziale Konflikte zwischen unterschiedlichen Gruppen bestehen; Stereotype missen
nicht inadaquat oder falsch sein, sondern kénnen auch dazu dienen intergruppales

Verhalten sinnvoll zu gestalten (vgl. Hogg & Vaughan, 2008, S. 54).

In welcher Art und Weise sich Individuen zu unterschiedlichen Gruppen kategorisieren,
hangt laut Tajfel (1982) von deren Kognition und Wertvorstellungen ab. Demnach kann
der im Rahmen der Kognitionswissenschaft definierte Prozess der Wahrnehmung, der
die Wahrnehmung als eine Selektion, Bewertung und Interpretation von Informationen
aus der sozialen Umwelt beschreibt und somit auch einen engen Bezug zur bereits
erwahnten Theorie der Stereotypen aufweist, auch als der zu Grunde liegende
kognitive Prozess der sozialen Kategorisierung verstanden werden (vgl. Tajfel, 1982,
S. 20). Tajfel bezeichnet diese Art der Kognition als sozial kognitive Aktivitat. Die sozial
kognitive Aktivitat kann zwei unterschiedliche Auswirkungen auf das Urteilsvermdgen
und die Verhaltensweise von Personen haben, wenn sich deren Kognition auf
Gruppenmitglieder von sozialen Kategorien bezieht. Zum einen kann es zur
Hervorhebung von Unterschieden zwischen den Gruppen kommen, was in der Literatur

als Interklasseneffekt bezeichnet wird. Das Resultat einer solchen Kognition ist die
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Dichotomisierung. Andererseits kann es zur Betonung von Gemeinsamkeiten innerhalb
einer Gruppe kommen. Dieses Phanomen wird in der Literatur als Intraklasseneffekt
bezeichnet. Die Folge des Intraklasseneffektes ist eine Generalisierung der

wahrgenommenen Reize aus der sozialen Umwelt (vgl. Guttler, 2003, S. 158).

Soziale Vergleiche

Die sozialen Vergleiche im Rahmen der Theorie der sozialen Identitat zielen auf die
Herausstellung von Kontrasten zwischen der Binnen- und Fremdgruppe ab, indem
Merkmale, die die beiden Gruppen unterscheiden, hervorgehoben werden. Das Ziel
der Mitglieder einer Gruppe ist es, die sogenannte positive Distinktheit zu erreichen
und damit das eigene Selbstwertgefiihl zu steigern. Positive Distinktheit kann immer
dann auftreten, wenn die Binnengruppe eigene positive Attribute betont, um eine
Uberlegenheit in Bezug auf die Fremdgruppe herzustellen. In diesem Zusammenhang
werden Kriterien zum Vergleich herangezogen, die mit Vorteilen fur die eigene Gruppe
behaftet sind. Beim Hervorheben dieses vorteilhaften Kontrastes der Binnengruppe im
Vergleich zur Fremdgruppe, kénnen die Mitglieder der Binnengruppe in weiterer Folge
den Schluss ziehen, dass sie besser sind als die Mitglieder der Fremdgruppe. In der
Realitat basiert dieses gegenseitige Ab- und Aufwerten auf Gegenseitigkeit (vgl.
Bierhoff, 2000, S. 302). Ziel der sozialen Vergleiche stellt somit die Befriedigung des
essenziellen Bedurfnisses einer Person dar, die eigene soziale Identitat positiv zu
bewerten, da es fur jedes Individuum schwer ist mit einer negativ behafteten Ansicht
Uber das eigene Selbst zu leben, egal ob diese von auf3en auferlegt oder von innen
heraus wahrgenommen wird. Die sozialen Vergleiche dienen in diesem
Zusammenhang dazu als soziale Realitatstests, die die Gewissheit des Individuums
Uber dessen positiv behaftete soziale Identitat erhéhen soll. Dabei sind zwei
grundlegende Motive von besonderer Bedeutung. Einmal strebt das Individuum nach
kognitiver Strukturiertheit, indem es als essenziell erachtet wird, dass die eigene
soziale Identitat in einem sicheren und zuverlassigen kognitiven Rahmen oder
Kategoriensystem evaluiert wird. Dartber hinaus versucht das Individuum den
Selbstwert zu schiitzen oder zu erhéhen. Dies kommt wie bereits erwéahnt dadurch zum
Ausdruck, dass fir die eigene soziale Identitat foérderliche soziale Vergleiche gezogen
werden, wobei sich das Individuum positiv von anderen Personen oder Gruppen
abgrenzen kann (vgl. Guttler, 2003, S. 158).

Soziale ldentitat
Die Vertreter der sozialen Identitdtstheorie sind der Auffassung, dass zwei

grundsatzliche Formen der Identitat bestehen. Einerseits kann von sozialer Identitat
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gesprochen werden, die das Individuum in Bezug auf seine Gruppenzugehdrigkeit
definiert. Andererseits kann von personaler Identitat gesprochen werden, die das
Individuum anhand seiner individuellen personlichen Beziehungen und Eigenschaften
definiert. Wie bereits erwahnt, ist die soziale Identitat mit intergruppalem Verhalten in
Verbindung zu bringen, das durch eine verzerrte Wahrnehmung in Bezug auf die
Eigenschaften der Binnen- und Fremdgruppe, eine erhéhte Binnengruppen-Solidaritat
und Fremdgruppen-Diskriminierung sowie dem Vorhandensein von Stereotypisierung

gekennzeichnet ist (vgl. Hogg & Vaughan, 2008, S. 125).

Laut der sozialen Identitatstheorie weist eine Person mehrere soziale ldentitdten auf.
Die multiplen sozialen Identitdten sind die unterschiedlichen sozialen Kategorien und
Gruppen zu den das Individuum gehort. Diese multiplen sozialen Identitaten weisen
zueinander Beziehungen auf. Eine Mdglichkeit wie soziale Identitaten miteinander in
Beziehung gebracht werden kdénnen, ist die Kategorisierung dieser anhand eines
Modells mit mehreren Ebenen, wobei die Identitat der Ubergeordneten Ebene die
Identitat der untergeordneten Ebene einschlief3t. In diesem Zusammenhang kann das
~superordinate level” als oberstes Level bezeichnet werden, in dem sich alle Personen
der Spezies des Homo Sapiens zuordnen. Das ,intermediate level* bezeichnet die
nachste tiefer liegende soziale ldentitatsstufe, in der sich Personen eines bestimmten
Kontinents oder einer Nation zuordnen. SchlieBlich erfolgt auf der Ebene des
~subordinate level" die regionale Zuordnung einer Person, indem sich die Person mit
der Binnengruppe, die alle regional ansassigen Personen umfasst, identifiziert (vgl.
Stets & Burke, 2000, S. 230f). Wenn ein Individuum Uber unterschiedliche soziale
Identitéaten verflgt, stellt sich die Frage nach dem Aufkommen der unterschiedlichen
Identitaten. Dazu hat sich in der Fachliteratur der Begriff der ,ldentity Salience”
herausgebildet. Laut Hogg et al. (1995) bezeichnet die Identity Salience ,the likelihood
that the identity will be invoked in diverse situations”. Somit werden soziale Identitaten
aufgrund des aktuellen situativen Kontextes hervorgerufen. Das Konzept der ldentity
Salience kann abermals als Hierarchie verstanden werden, bei der bestimmte soziale
Identitaten hoher gestellt sind als andere. Die Ubergeordneten sozialen ldentitaten
werden bevorzugt in bestimmten Situationen hervorgerufen und sind somit starker mit

dem jeweiligen Verhalten in der Situation verbunden (vgl. Hogg et al., 1995, S. 257).

Soziale Distinktheit
Wie bereits erwadhnt, stellt die soziale Distinktheit die Unterscheidung der
Binnengruppe zur Fremdgruppe dar. Mit sozialer Distinktheit wird somit die Eigenart

der Gruppe bezeichnet. Da unter dem Punkt der sozialen Vergleiche bereits auf das
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Konzept der positiven Distinktheit eingegangen wurde und hervorgehoben wurde, dass
soziale Vergleiche dazu dienen die eigenen Eigenarten in einer positiven Art und
Weise hervorzuheben und somit das Selbstwertgefiihl zu steigern, soll im weiteren
Verlauf nur noch dargestellt werden, welche Mdglichkeiten Individuen in einer Gruppe
grundsatzlich gegeben sind, um sich im Rahmen des intergruppalen Verhaltens weiter
zu differenzieren, damit die positive Distinktheit verbessert werden kann. Laut Gattler
(2003) bietet sich einerseits die Mdglichkeit der sozialen Mobilitdt. Das ist eine
Strategie zur Verbesserung der sozialen Identitét, bei der eine statusniedrigere Gruppe
entweder objektiv oder psychologisch verlassen wird. Dabei handelt es sich um eine
individualistische Lésung, die nicht zu einer Disidentifikation mit der Binnengruppe
fuhrt. Eine weitere Moéglichkeit stellt der soziale Wandel dar. Hierbei wird versucht eine
soziale Veranderung herbeizufihren, indem Verhaltensweisen an den Tag gelegt
werden, die die internen Gruppenbeziehungen verandern und in diesem
Zusammenhang die soziale Identitat der Binnengruppe steigern sollen (vgl. Guttler,
2003, S. 177).

2.1.3.2 Regionale Identitat und die Theorie der sozialen Identitat

Die regionale Identitat und die Theorie der sozialen Identitat sind eng miteinander
verflochten. Wie bereits unter Punkt 3.1.1.2 dargestellt, kann die Region nicht nur
anhand der physischen Dimension definiert werden, sondern stellt immer auch eine
soziale Einheit dar, die von den in der Region lebenden Personen gebildet wird. Diese
Tatsache wird auch durch Kriterien zur Regionalisierung untermauert, die sich nicht auf
physische Gegebenheiten beziehen, sondern soziale Kriterien wie zum Beispiel eine
gemeinsame Kultur zur Abgrenzung von unterschiedlichen Regionen heranziehen. In
diesem Zusammenhang stellt sich die Frage, ob regionale Identitat nur dort entstehen
kann, wo sich Personen befinden mit denen man sich identifizieren kann. Laut Haus
(1989) kann zur Klarung dieser Frage angefiihrt werden, dass flur die Entstehung von
regionaler Identitdt soziale Beziehungen forderlich aber nicht notwendig sind. Im
Hinblick auf die soziale Beziehungskomponente zu einem Ort kann davon
ausgegangen werden, dass man sich eher in einer Region zuhause fihlt, in der
Menschen leben, die gleiche Interessen verfolgen. Jedoch weist Relph (1976) explizit
darauf hin, dass die sozialen Aspekte in Bezug auf die Herausbildung von regionaler
Identitat im Vergleich zur Beziehung im Hinblick auf die physische Umgebung nicht
Uberbewertet werden sollten. Somit kann festgehalten werden, dass sowohl eine

positive Beziehung zur physischen Umwelt als auch eine positive soziale Beziehung zu
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den in der Region lebenden Personen flr das Entstehen von regionaler ldentitét
forderlich sind (vgl. Haus, 1989, S. 13). Welche der beiden Bezugspunkte bei einem
Individuum dominant ist und fir die Entwicklung und Auspragung der regionalen
Identitat ausschlaggebender ist, hdngt mit groRer Wahrscheinlichkeit von dessen
individuellen Motiven und Neigungen ab. Bei einer Person mit einem hohen
Anschlussmotiv und starken Fremdbezug, spielt die soziale Beziehungskomponente
eine gréRere Rolle bei dem Herausbilden der regionalen Identitdt als beim

Nichtvorhandensein dieser Personlichkeitsmerkmale.

2.1.4 Formen von regionaler Identitat

Wie bereits im Rahmen der Begriffsdefinition ersichtlich wurde, existieren viele
unterschiedliche Begriffe, die das Konstrukt der regionalen Identitéat aufgreifen. Im
vorliegenden Kapitel werden nicht noch einmal Begriffe definiert und voneinander
abgegrenzt. Vielmehr werden unterschiedliche Kriterien zur Differenzierung von
regionaler ldentitdt von verschiedenen Autoren vorgestellt und im Anschluss daran
praktische Beispiele fur unterschiedliche Formen von regionaler Identitat angefiihrt, um
ein tiefer gehendes Verstéandnis flr die praktischen Auspragungen der regionalen

Identitéat zu gewinnen.
2.1.4.1 Theoretische Unterscheidungskriterien

Eine Form der Abgrenzung von regionaler Identitat kann anhand der Intensitat des
regionalen Bewusstseins vorgenommen werden. Dabei kann die Intensitat des
regionalen Bewusstseins laut Maier-Dallach (1980) in vier verschiedene Formen
unterteilt werden, die den diffusen, bewussten, artikulierten und praktizierten
Regionalismus umfassen. Der diffuse Regionalismus ist durch eine unbewusste
emotionsbasierte Reaktion im Hinblick auf die Region gekennzeichnet. Der bewusste
Regionalismus wird dadurch zum Ausdruck gebracht, dass die Person ihr
Regionalbewusstsein wissentlich in seine Lebensplanung integriert. Vom artikulierten
Regionalismus spricht man, wenn eine Person aktiv die mit einer Region in Verbindung
stehenden Merkmale nach auRen kommuniziert. Beim praktizierten Regionalismus
stehen flr die Person primar Aktivitaten im Vordergrund, die einen Nutzen fiur die
Region erbringen, wie zum Beispiel ein Engagement in der regionalen Politik oder in

regionsverbundenen Vereinen (vgl. Maier-Dallach, 1980, S. 306).

Neben der Intensitat des Regionalbewusstseins, kann die regionale Identitat auch im

Hinblick auf ihre raumliche Tragweite differenziert werden. Hierbei wird unter dem
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Deckmantel der kollektiven Identitaten je nachdem, welche MalRstabsebene
angewendet wird, zwischen lokaler, regionaler, nationaler und supranationaler ldentitat
bzw. zwischen Lokal-, Regional-, National- und Supranationalbewusstsein
unterschieden. Im Forschungskontext wurde im Hinblick auf diese Unterteilung
hauptsachlich der nationalen Identitat Bedeutung beigemessen, die dadurch aus
Forschungssicht als Urtyp der kollektiven Identitdten bezeichnet werden kann (vgl.
Schildberg, 2010, S. 53f).

Dartber hinaus haben Blotevogel et al. (1987) ein zweidimensionales
Koordinatensystem entwickelt, anhand dessen das regionale Bewusstsein klassifiziert
werden kann. Auf der x-Achse wird der Grad der Manifestation des
Regionalbewusstseins wiedergespiegelt, die y-Achse gibt die Starke der emotionalen
Raumbindung wieder. Aus der folgenden Grafik kdnnen nun die unterschiedlichen
Formen des regionalen Bewusstseins vor dem Hintergrund des Koordinatensystems
abgelesen werden. Da sich die beiden Dimensionen auf die Starke der Manifestation
und die Starke der emotionalen Raumbindung in Bezug auf bestimmte Personen
beziehen, handelt es sich hierbei wiederum um eine Einteilung des
Regionalbewusstseins anhand dessen individueller Intensitat. In der folgenden Grafik

ist das Koordinatensystem von Blotevogel et al. (1987) dargestellt:

Abbildung 1: Dimensionen des Regionalbewusstseins und der regionalen ldentitat
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(Quelle: In Anlehnung an Blotevogel et al., 1987)

2.1.4.2 Beispiele fir unterschiedliche regionale Identitaten

Unterscheidungsmerkmal Intensitat von regionaler Identitat
Wird die Intensitat von regionaler Identitat als Unterscheidungsmerkmal herangezogen,
so kénnen auf der individuellen Ebene fir die vier Formen nach Maier-Dallach (1980)

die folgenden praktischen Beispiele angefiihrt werden:

Tabelle 1: Beispiele fur die Intensitaten von regionaler Identitat

Diffuse regionale Identitat

Eine Person uberkommt das Gefiuihl von Vertrautheit und
Wohlbehagen, wenn sie nach einer langen Reise in ihre Heimat
zuriickkehrt.

Eine Person, die aus Erwerbsgriinden ihre Heimat verlassen muss
empfindet plétzlich Trauer trotz anfanglicher Vorfreude.

Bewusste regionale ldentitat

Eine Person entscheidet sich auf ein gutes Jobangebot in einer
fremden Stadt zu verzichten, um in ihrer Heimat zu bleiben.

Artikulierte regionale Identitat

Die Person verzichtet nicht nur auf das bessere Jobangebot, sondern

ergreift immer wieder Partei fur ihre Heimat, indem sie die vielfaltigen

Vorteile herausstellt, wenn es um Standortentscheidungen ihrer Firma
geht.

Praktizierte regionale ldentitat

Eine Person ist in politische Aktivitaten einer Kommune eingebunden
oder betatigt sich im ortsverbundenen Vereinen, wie zum Beispiel
einem Heimatschutzverein.

Im Hinblick auf die Intensitat von regionaler Identitéat soll auch der historische Kontext
im Rahmen des Kapitels aufgegriffen werden. Das in diesem Kapitel beschriebene
Konzept der regionalen ldentitdt, bei dem vor allem sozialwissenschaftliche und
psychologische Aspekte im Mittelpunkt stehen, stellt im Vergleich zu dem in der
Vergangenheit gepragten Heimatgedanken oder Nationalbewusstsein ein neues
Konzept dar das sich nicht, wie von Krochow (1984) propagiert, gegen die
Weltoffenheit, Aufklarung und den Liberalismus richtet und keine faschistischen Zige
aufweist, sondern die Fragen nach dem ,wo gehdre ich hin“ und ,wer bin ich” in einem

sozialen Kontext beantwortet ( vgl. Geipel et al., 1993, S. 28ff). Da Verhaltensbeispiele
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im Rahmen eines Ubersteigerten Nationalbewusstseins oder Heimatgefiihls aus der
jungsten Vergangenheit aber auch aus der Gegenwart hinreichend bekannt sind, soll
auf die Auffihrung konkreter Beispiele in Bezug auf diesen Aspekt der

Regionalbewusstseinsforschung verzichtet werden.

Unterscheidungsmerkmal Mal3stabsebene

Im Hinblick auf die lokale Identitat kann weiterhin in die lokale Identitat selbst und in die
kommunale Identitdt unterschieden werden. Bei der kommunalen Identitéat handelt es
sich um die Verbundenheit einer Person mit der Gemeinde in der sie lebt und daruber
hinaus um dessen soziale Integration in Bezug auf das kommunale Umfeld (vgl.
BUhlmann, 2010, S. 204). Somit ist der Begriff der kommunalen Identitat eng gefasst,
indem er sich lediglich auf die Identifikation mit einer Gemeinde bzw. Kommune
bezieht. Im Gegensatz dazu definiert Esser (1987) den Begriff der lokalen Identitat
weiter, indem er nicht die Kommune selbst, sondern ,territoriale Elemente* als
Bestandteil in den Identifikationsprozess einbezieht (vgl. Esser, 1987, S. 110).
Demnach ware die Verbundenheit eines Einwohners von KrummnufRbaum zu der
Gemeinde KrummnufBbaum ein Beispiel fur die kommunale Identitat. Handelt es sich
jedoch um eine Person, die einen engen Bezug zu den Nussbaumen in
KrummnuBbaum und anderen territorialen Elementen wie beispielsweise dem

Donauufer aufweist, kann von lokaler Identitat gesprochen werden.

Im Gegensatz zur lokalen Identitat bezieht sich die regionale Identitat laut Blotevogel et
al. (1989) auf eine mittlere Mal3stabsebene (vgl. Blotevogel et al., 1989, S. 68). Je
nachdem welches Kriterium zur Regionalisierung herangezogen wird, kodnnen
unterschiedliche Regionen unterschieden werden, zu denen von Personen eine
regionale Identitat aufgebaut werden kann. Wird zum Beispiel der wirtschaftliche
Sektor zur Regionalisierung herangezogen, kdnnen Industriegebiete, wie
beispielsweise die Obersteiermark, als Region identifiziert werden, die einerseits eine
bestimmte Ortsidentitdt aufweisen und andererseits Bestandteile der regionalen
Identitdt von Personen darstellen. Wahrend solche Gebiete der Eisen- und
Stahlindustrie laut Steiner (1987) im industriellen Zeitalter noch prosperierende Gebiete
waren, gehdren sie heute aus gesellschaftlichen und 6konomischen Grinden zu
Regionen, die durch wirtschaftliche Probleme gekennzeichnet sind. Daflir sprechen
unter anderem Beschaftigungsprobleme, ein sinkendes Einkommen sowie die
mangelnde Attraktivitat fir neue Arbeitgeberinnen und Arbeitgeber. Dieser Umstand
schlagt sich auch auf das Selbstbewusstsein der Bevolkerung nieder, was in weiterer

Folge zu abnehmenden Bevélkerungszahlen und einer zunehmenden Pendlertatigkeit
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fuhrt (vgl. Steiner, 1987, S. 70). Ein anderes Kriterium zur Regionalisierung stellen
beispielsweise naturgeographische Gegebenheiten dar. Hierbei wird aufgrund von
gleichen Naturmerkmalen die Regionalisierung vorgenommen. Beispiele fur diese
Form der Regionalisierung sind die Alpenregion, der Bayerische Wald oder die

Ostseekuiste usw.

Neben der lokalen, kommunalen und regionalen Identitdt kann die Identifikation von
Personen auch auf nationaler Ebene stattfinden. Hierbei wird als Kriterium der
Regionalisierung die Nation, der Staat bzw. das Land in dem eine Person lebt
herangezogen. Demnach versteht sich eine Person, die in KrummnufZbaum lebt nicht
nur als KrummnuRbaumer auf der lokalen Ebene und als Niederdsterreicher auf der
regionalen Ebene, sondern auch als Osterreicher auf der nationalen Ebene, sobald
eine Osterreichische Staatsbirgerschaft vorhanden ist oder andere emotionsbasierte
Einstellungen vorliegen, die der Person das Geflihl geben der ¢sterreichischen Nation
anzugehotren. Das Nationalbewusstsein spiegelt sich oftmals im Verhalten der
Individuen wieder. Beispielsweise kommt es bei internationalen Sportveranstaltungen,
wie der FulB3balleuropameisterschaft oder den Olympischen Winterspielen zum
Ausdruck.

Auf der supranationalen Ebene werden mehrere Staaten zu einer Region gebiindelt
(vgl. Maier & Todtling, 1996, S. 15). Diese kénnen wieder anhand von verschiedenen
Kriterien bestimmt werden. Ein weit verbreitetes Kriterium zur Bindelung von
unterschiedlichen Staaten zu einer Region stellen die bereits im Rahmen der
regionalen Identitdt erwahnten naturgeographischen Merkmale dar. In diesem
Zusammenhang werden mehrere Staaten beispielsweise in Form von Kontinenten, wie
Europa, Nord- und Sidamerika, Afrika, Asien und Australien zu einem Bereich
zusammengeschlossen. Aber auch auf tieferliegenden Aggregationsebenen werden
anhand ihrer regionalen Lage mehrere Staaten zu einer supranationalen Region
zusammengefasst. Hierbei kdnnte man beispielsweise vom osteuropdischen Raum
oder dem sudostasiatischen Raum sprechen. Ein anderes wichtiges Kriterium zur
Bindelung von unterschiedlichen Staaten zu einem Gebiet, stellen politische
Biindnisse dar. In diesem Zusammenhang sind zum Beispiel die Européische Union
oder die NATO zu erwahnen. Da es sich bei politischen Bindnissen im Verlauf der
Geschichte um kurzfristige auf Vertragen basierende Zusammenschlisse handelt,
findet auf der Seite der davon betroffenen Individuen meist nur eine geringe oder gar

keine ldentifikation mit den dadurch geschaffenen Regionen statt.
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2.1.5 Funktionen von regionaler Identitdt und Regionalentwicklung

Im vorliegenden Kapitel werden die Funktionen von regionaler Identitat vorgestellt.
Dabei wird die Auswirkung der regionalen ldentitat sowohl auf der personalen als auch

auf der regionalen Ebene betrachtet.

2.1.5.1 Personale Ebene

Wie bereits erwahnt stellt die regionale Identitdt einen Teil der Identitdt des
Individuums dar, indem das Individuum sowohl auf der kognitiven, der emotionalen als
auch auf der verhaltensbasierten Ebene eine Beziehung zu einer Region aufbauen
kann und sich somit auch anhand seines rdumlichen und sozialen Raumes definiert.
Diese Funktion zur Bildung der Selbstidentitat bringt Weichhart (1990) zum Ausdruck,
indem er darauf hinweist, dass der physische Raum ,zur Entwicklung und
Aufrechterhaltung der personalen Einheit, Geschlossenheit und selbstreferentiellen
Struktur des Individuums* beitragt (vgl. Weichhart, 1990, S. 33). Neben der Funktion
der Selbstfindung und Identifikation fuhrt die regionale ldentitdt auch zur Befriedigung
der Bedurfnisse nach Sicherheit und Geborgenheit. Das geschieht indem mit Hilfe des
Identifikationsprozesses die komplexe und vielfaltige Welt klassifiziert wird und somit
eine Orientierungshilfe entsteht, anhand derer das Individuum seine Handlung
bestimmen und regeln kann. Dieses Konstrukt wird zu einem Ankerpunkt, der das
Gefuhl von Sicherheit und Geborgenheit in einer vertrauten Wohnumgebung
widerspiegelt (vgl. Schmied, 1985, S. 29).

Neben den Funktionen der Identifikation selbst sowie dem oben beschriebenen Nutzen
der Vermittlung von Sicherheit und Geborgenheit identifiziert Maier (2001) noch zwei
weitere Funktionen des Raumes fir das Individuum. Demnach bietet der Raum
einerseits die Mdoglichkeit zur Aktivitdt und Stimulation. Dort wo sich ein Individuum
aktiv einbringen kann und eine kreative Auseinandersetzung mit dem Raum aufgrund
von Vereinen, Gartenarbeit und anderen Aktivitaten stattfinden kann, tritt demnach
keine Entfremdung ein. Darlber hinaus verhilft der Raum, wenn er als sozialer Raum
betrachtet wird, auch zu sozialen Interaktionen. Dadurch werden gemeinsame Werte
gepragt, soziale Beziehungen gepflegt und das Zusammengehdorigkeitsgefiihl weiter
entwickelt, wodurch die sozialen Bedirfnisse des Individuums befriedigt werden
kénnen (vgl. Maier, 2001, S. 39).
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2.1.5.2 Regionale Ebene

Neben den individuellen Funktionen erfillt die regionale Identitdt auch Funktionen flr
soziale Systeme, also die Region und die darin lebenden Personen selbst. Diese
Funktionen werden im folgenden Kapitel in politische, 6konomische,
soziodemografische und weitere Funktionen unterteilt. Im darauf folgenden Kapitel
werden die Funktionen der regionalen Identitdt mit der Regionalentwicklung in

Zusammenhang gebracht.

Politische Funktionen

Die positive Auswirkung der regionalen Identitat auf die unterschiedlichen Aspekte der
regionalen Ebene ist von der Intensitdt des Regionalbewusstseins bei den in den
Prozess involvierten Personen abhéngig. Das steht in engem Zusammenhang von der
bereits vorgestellten Theorie von Maier-Dallach (1980), der das Regionalbewusstsein
in diffuses, bewusstes, artikuliertes und praktiziertes Regionalbewusstsein
unterscheidet und diesen Formen unterschiedliche Verhaltensweisen zugeordnet hat,
deren Engagement fir die Region proportional zum Regionalbewusstsein ansteigt.
Demnach liegt der HoOhepunkt des regionalen Engagements im praktizierten
Regionalismus begrindet (vgl. Maier-Dallach, 1980, S. 306). Was in diesem
Zusammenhang von Maier-Dallach (1980) als praktiziertes Regionalbewusstsein
definiert wird, wird auch von anderen Autoren aufgegriffen. So spricht sich Pankoke
(1993) dafur aus, dass Personen, die sich mit einem Raum positiv identifizieren eher
daran interessiert sind, sich fur diese Region einzusetzen. Demnach sind solche
Personen nicht nur eher dazu bereit ihr finanzielles Kapital zu investieren, sondern
neigen auch dazu die eigene Kompetenz in Form von Humankapital fir die Region
einzubringen. Weiters entfaltet sich deren Engagement nicht nur auf wirtschaftlicher
Ebene, sondern auch im kulturellen Kontext (vgl. Pankoke, 1993, S. 764). Somit bildet
also die regionale Identitdt und der damit einhergehende Bezug von Personen zu einer
bestimmten Region eine wichtige Grundlage fiir das Entstehen von individuellen und

politischen Initiativen, die auf die Region ausgerichtet sind.

Okonomische Funktionen

Darlber hinaus kann eine hohe regionale Identitat bei den Einwohnerinnen und
Einwohnern einer Region auch zu einer gesteigerten Wirtschaftskonjunktur fihren,
indem durch diese Personen im erhéhten Ausmaf die Nachfrage nach regionalen
Produkten steigt und somit der regionale Wirtschaftskreislauf wieder angekurbelt wird

(vgl. Maier, 2001, S. 41). Die Regionalisierung des Konsums steht im Widerspruch zur
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modernen Konsumgesellschaft und der damit einhergehenden Globalisierung des
Konsums. Fir den westlichen Raum Europas ist diese Entwicklung vor allem an der
immer weiter fortschreitenden Amerikanisierung der Produkte und Kultur in den letzten
Jahrzehnten deutlich geworden. Dennoch bleiben im Rahmen der Globalisierung des
Konsums regionale Unterschiede wichtig. Diese kdnnen laut Schramm (2002) an drei
Formen der Regionalisierung von Produkten im Rahmen der Globalisierung
festgemacht  werden.  Zunéchst werden  historisch  bedingte  regionale
Konsumgewohnheiten im Rahmen der Globalisierung berlcksichtigt, welil
regionsspezifisches Marketing von internationalen Produkten betrieben wird. Darlber
hinaus findet die Globalisierung bzw. Internationalisierung von Produkten unter
Beibehaltung ihrer regionalen Bezeichnung statt. Als dritter Punkt kann in diesem
Zusammenhang eine Rickbesinnung auf traditionell hergestellte Produkte und
Leistungen genannt werden, denen durch ihren regional verwurzelten
Herstellungsprozess eine gewisse Authentizitat verliehen wird (vgl. Schramm, 2002, S.
18). Um im Rahmen der Globalisierung des Konsums eine Regionalisierung von
Produkten vornehmen zu kénnen, muss laut Ermann (2005) eine Abgrenzung der
regionalen Produkte erfolgen. Diese Abgrenzung des Wertes der Produkte und der
Produkte selbst wird in der Regel von den Anbietern der Produkte durchgefiihrt. Die
Durchfihrung der Abgrenzung kann dabei mit dem Bilden von Assoziation
gleichgesetzt werden, die Kunden mit den Werten und Leistungen des Produktes
verbinden. Solche Assoziation beziehen sich im Rahmen der Regionalisierung
vornehmlich auf die folgenden Bereiche: Protektionismus, Sicherheit und Gesundheit,
Umweltvertraglichkeit, Landschaftspflege, Starkung kultureller ldentitat, landliches
Leben, Solidaritdit und Sozialvertraglichkeit, Transparenz und Nachvollziehbarkeit
sowie ein sinnstiftendes Arbeiten. (vgl. Ermann, 2005, S. 172f). Abschlieend soll noch
darauf hingewiesen werden, dass unterschiedliche Typen des regionalen Konsums in
der Bevdlkerung bestehen. Aufbauend auf einer historischen Analyse des regionalen
Konsums in Sachsen konnte Schramm (2002) vier unterschiedliche Typen des
regionalen Konsums identifizieren. Der erste Typ des regionalen Konsums liegt in der
Volkskultur sowie historischen Traditionen und Gebrauchen begriindet. Hierbei findet
der Gebrauch und Verbrauch von bestimmten Gitern zu festgelegten Anlassen statt.
Als Beispiel fuhrt Schramm den séachsischen Weihnachtsstollen auf. Der zweite Typ
des regionalen Konsums basiert auf dem Bedirfnis der Menschen sich von anderen zu
differenzieren. Bereits vor Jahrhunderten fragten hdhergestellte Personen nach
Qualitatsprodukten nach, dessen Zugang den allgemeinen Blrgern nicht moglich war.
Als Beispiel wird das Mei3ner Porzellan oder die Plauener Spitze angefihrt. Der dritte

Typ begreift den regionalen Konsum als klassenubergreifenden Lebensstil. Dabei wird
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der Konsum von regionalen Produkten von den einzelnen Konsumentinnen und
Konsumenten individuell festgelegt und ist im Unterschied zum ersten Typ nicht von
Traditionen gepréagt. Beispiele dafir finden sich vor allem im Bereich der Lebensmittel
und Gastronomie. Der letzte Typ des regionalen Konsums fokussiert sich auf
regionalen Konsum in Krisenzeiten. Demnach empfinden Person mit einer hohen
regionalen Identitdt das Bedurfnis in schlechten wirtschaftlichen Zeiten regionale
Produkte nachzufragen, um den oben erwahnten regionalen Wirtschaftskreislauf
wieder anzukurbeln (vgl. Schramm, 2002, S. 286).

Soziodemografische Funktionen

Wie bereits in der Einleitung der Arbeit erwdhnt, sind vor allem landliche Regionen von
der Abwanderung betroffen, da hauptsachlich junge Menschen, die eine geringe
Ortshindung und eine hohe Mobilitdt aufweisen, urbane Regionen mit besseren
Zukunftsaussichten verbinden. Die Entscheidung zur Abwanderung wird dabei von
vielen Faktoren beeinflusst. Diese kdnnen laut Dienel (2005) in exogene, endogene
und so genannte Haltefaktoren unterteilt werden. Bei den exogenen Faktoren spielt
das Arbeitsplatzangebot, die Lebensbedingungen, das Image der Region und der
soziodkonomische Status eine Rolle. Endogene Faktoren beziehen sich auf das
Qualifikationsniveau, den Grad der Karriereorientierung, die Auspragung der Motivation
in Bezug auf die Unabhéangigkeit sowie eine zielgerichtete Lebensplanung. Die
Haltefaktoren werden wiederum in regionale und personale Aspekte unterteilt. Die
regionalen Aspekte der Haltefaktoren umfassen die regionale und sprachliche Identitat
sowie das vorhandene Heimatgefiihl. Unter den personalen Aspekten der
Haltefaktoren werden einerseits die Bindung zur Familie und zum Partner und
andererseits die Bindung zum regionalen sozialen Umfeld, wie den Freundeskreis oder
der Nachbarschaft verstanden (vgl. Dienel, 2005, S. 21).

Somit stehen die regionalen Aspekte der Haltefaktoren im Einklang mit der Definition
der raumbezogenen Identitdt von Blotevogel et al. (1989), wobei der Raum als
physischer Raum verstanden wird. Wohingegen die personalen Aspekte der
Haltefaktoren die Definition der raumbezogenen ldentitat widerspiegeln, die den Raum
als sozialen Raum definiert. Wie der Name der Haltefaktoren diese als Einflussfaktoren
auf die Abwanderung zum Ausdruck bringt, ist die Auspragung der regionalen Identitat
bezogen auf den physischen und sozialen Raum entscheidend daflr, wie schnell sich
ein Individuum bei gegebenen exogenen und endogenen Faktoren fir eine

Abwanderung entscheidet.
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Weitere Funktionen flr soziale Systeme

Neben diesen beiden zentralen Aspekten konnte Maier (2001) noch drei weitere
Punkte identifizieren. Demnach bietet regionale Identitdt fir soziale Systeme auch
einen Verweis- oder Orientierungshintergrund, indem aufgrund von bekannten
Rahmenbedingungen und einer gemeinsamen Bezugsbasis eine hohe
Interaktionssicherheit geschaffen wird. Zusatzlich wird durch die regionale Identitat die
Kommunikation und Prasentation der sozialen und personalen Identitat erhéht. Hierbei
wird das Bedurfnis der Personen befriedigt ihre eigene Identitat zu vermitteln, indem
der soziale Raum dafur die Sprache und andere Kulturglter bereitstellt. Als letzter
Punkt fur die positive Auswirkung der regionalen ldentitat auf soziale Systeme wird die
Kohésions- und Integrationswirkung genannt. In diesem Zusammenhang ist der
wichtige Beitrag des Regionalbewusstseins der Individuen in Bezug auf die Kohasion
und Integration dieser Personen in die entsprechende soziale Gruppe gemeint (vgl.
Maier, 2001, S. 40).

2.1.5.3 Funktionen der regionalen Identitat und Regionalentwicklung

Im weiteren Verlauf des Kapitels wird auf die Bedeutung der regionalen Identitat fur die
Regionalentwicklung eingegangen. Zu Beginn des Kapitels soll zunachst die
Regionalentwicklung von der Regionalpolitik abgegrenzt werden. Unter dem Begriff der
Regionalpolitik wird im weiteren Verlauf die staatliche Politik verstanden, die darauf
abzielt, regionale Unterschiede auszugleichen, indem wirtschaftliche Prozesse in
Regionen eines Nationalstaates oder eines supranationalen Wirtschaftsraumes von der
offentlichen Hand beeinflusst werden. Im Gegensatz dazu bezeichnet die
Regionalentwicklung das Bemihen der Region, sich von innen heraus
weiterzuentwickeln. Somit ist die Regionalentwicklung die Aufgabe einer Region und
Regionalpolitik die Aufgabe des Staates. Wahrend es sich bei der Regionalpolitik um
einen von oben herab initiierten top-down Ansatz handelt, indem grol3 angelegte
MalRnahmen fir den ganzen Staat verabschiedet werden, geht es bei der
Regionalentwicklung um einen lokal orientierten bottom-up Ansatz, der die
individuellen Bedirfnisse der Region berticksichtigt (vgl. Ivanisin, 2006, S. 33f). Laut
Maier (2001) folgte Osterreich bisher beiden oben vorgestellten Strategien. Dabei kann
der Ansatz der Regionalpolitik als historischer Ansatz verstanden werden. Hierzu
zahlten der Ausbau von Verkehrswegen, die Unterstlitzung von Zentren in der
Peripherie, die Unterstutzung von Betriebsgrindungen und Verlagerungen von

Industrien. Die endogene Regionalentwicklung, die bei jedem Ort von innen heraus
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initiiert wird, ist von den individuellen Potenzialen der Region abhangig und
unterscheidet sich somit von Region zu Region (vgl. Maier, 2001, S. 53f). Da die
Potenziale einer Region als Ansatzpunkte fur die Regionalentwicklung gelten, soll im
weiteren Verlauf ein Uberblick tiber grundlegende Potenziale von Regionen gegeben
werden. Zu den naturlichen bzw. 6kologischen Potenzialen von Regionen zahlen laut
Maier (2001) die Bodenschéatze, die Landschaftsasthetik, das Umweltpotenzial sowie
das Flachenpotenzial. Neben den natirlichen und 6kologischen Potenzialen bestehen
dariber hinaus das  Arbeitskraftepotenzial, das  Kapitalpotenzial, das
Infrastrukturpotenzial, das Kulturpotenzial sowie das psychologische und soziologische

Potenzial unter dem des Regionalbewusstsein zu verstehen ist (vgl. ebd. S. 55ff).

Wie die Definition der Regionalentwicklung ersichtlich macht, hat die regionale Identitat
vielfaltige Auswirkungen auf die Regionalentwicklung, da sie die Denkweise, das
Empfinden und die Verhaltensweise der Personen beeinflusst, die fir die regionale
Entwicklung verantwortlich sind. Nach dem Studium der Literatur sind in diesem
Zusammenhang vor allem drei Bereiche zu erwahnen. Zum einen kann die regionale
Identitéat die Regionalentwicklung auf einer politischen Ebene férdern, indem sie zu
vermehrten Blrgerinitiativen oder einem erhdhten politischen Engagement bei den
ansassigen Personen fuhrt. Dartber hinaus kann die regionale Identitat einen positiven
Effekt auf die Wirtschaftsleistung der Region hervorrufen und somit die
Regionalentwicklung auf einer 6konomischen Ebene unterstiitzen. Zusatzlich kann als
positiver Effekt der regionalen ldentitdt auf die Regionalentwicklung die verringerte
Abwanderung der Bevdlkerung angesehen werden. Werden die drei wesentlichen
Punkte zusammengefasst kann festgehalten werden, dass eine erhdhte regionale
Identitat positive politische, 6konomische und sozialdemografische Auswirkungen auf

die entsprechende Region nach sich zieht.

2.1.6 Entstehung von regionaler Identitat

Wie im vorherigen Kapitel dargestellt erfillt die regionale Identitdt nicht nur auf der
individuellen Ebene sondern auch auf der regionalen Ebene flr soziale Systeme
mehrere wichtige Funktionen, die fir die Regionalentwicklung férderlich sind. Aus
diesem Grund soll im vorliegenden Kapitel einerseits darauf eingegangen wie regionale
Identitat entsteht und andererseits sollen darauf aufbauend gezielte MalRnhahmen zu

deren Forderung abgeleitet werden.
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2.1.6.1 Entstehung von regionaler Identitat

Laut Schramm (2002) kénnen grundsatzlich vier verschiedene theoretische Anséatze
unterschieden werden, die die Entstehung von regionaler Identitat aufgreifen. Der erste
Ansatz bringt die Identifikation mit dem Raum als anthropologische Konstante zum
Ausdruck. Dabei erheben Menschen den Anspruch den Raum in dem sie leben als
ihren eigenen zu betrachten. Der zweite Ansatz begriindet die Identifikation von
Personen mit einem Raum auf den in einem kleinen Umfeld stattfindenden Interaktion
und den daraus hervorgehenden individuellen Erfahrungen. Demnach kann ein
wirklicher Bezug von Personen nur auf einer kleinen Mal3stabsebene stattfinden. Im
Rahmen des dritten Theorieansatzes werden die Inhalte des zweiten Ansatzes um das
Vorhandensein einer gezielten Manipulation der Personen durch die Massenmedien
ergdnzt. Wonach der grolRere Teil einer Bevoélkerung als Empfangerinnen und
Empfanger von Inhalten angesehen wird, die bewusst und strategisch von Eliten
geleitet werden und deren Interessen in den propagierten ldentifikationsangeboten
widergespiegelt werden. Der vierte Ansatz stellt die kompensatorische Komponente
von ldentifikationen in Bezug auf eine Region oder Nation in den Mittelpunkt. Nach
dieser Auffassung sorgen diverse Veranderungen in der modernen Welt und die damit
einhergehende Infragestellung vorhandener Einstellungen und Wertvorstellungen fir
Verunsicherungen bei den Personen, die im weiteren Verlauf, um diese zu
kompensieren, Ankerpunkte in ihrer Umwelt suchen und beginnen sich mit Ihrer

Region oder Nation zu identifizieren (vgl. Schramm, 2002, S. 22f).

Im weiteren Verlauf des Kapitels wird der zweite Ansatz von Schramm herausgegriffen,
indem die Identifikation mit der Region auf den Interaktionen und Erfahrungen der
Person im Rahmen der Region basiert. Dieser Ansatz ist vor allem Sozialgeographen
zuzuordnen. So verdeutlicht Reuber (1995) beispielsweise in seinem Fachbeitrag, dass
sich die regionale Identitat sowohl aus dem kollektiven als auch aus dem individuellen
Gedachtnis zusammensetzt, welches einerseits Traditionen Uberliefert und auf der
anderen Seite die individuellen Erfahrungen einer Person in Zusammenhang mit einem
bestimmten Raum speichert. Dadurch werden sowohl die kollektiven als auch die
individuellen Erinnerungen unmittelbar mit dem in diesem Zusammenhang stehenden
Raum verknipft (vgl. Reuber, 1995, S. 61ff). Auch Werlin (1999) streicht heraus, dass
die Entstehung und Beibehaltung solcher Identitdten auf den individuellen zeitlichen
und raumlichen Strukturen basieren (vgl. Werlin, 1999, S. 49). Wird diese Perspektive
mit der psychologischen Sichtweise der regionalen Identitat in Verbindung gebracht

kann festgestellt werden, dass die individuellen Interaktionen und Erfahrungen auf drei
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Ebenen zur Bildung von regionaler Identitat fihren kdnnen. Erstens kann sich eine
emotionsbasierte regionale Identitat herausbilden, was in der Entwicklung eines
Gefuhls fur die Region bzw. Heimatgefiuihls zum Ausdruck kommt. Darlber hinaus
kann eine kognitiv basierte regionale Identitdt geformt werden, wenn die Person
kognitiv basierte Einstellungen Uber eine Region entwickelt. Schliel3lich kann sich die
regionale Identitdt im Verhalten der Person niederschlagen, indem die Person
beispielsweise in einer Region ihren bevorzugten Wohnort sieht oder sich aktiv fir die

Region engagiert.

Esser (1987) hat in einem Grundmodell zur Erklarung der regionalen Identitat neben
der individuellen psychologischen Komponente auch die soziale Komponente
berilicksichtigt. In seinem Modell wird die regionale Identitat direkt von der lokalen
Integration sowie von der Wohndauer der Personen in einer Region, von dem Grad der
Funktionalitdit der Region fiur die Person und von der Reputation der Region
beeinflusst. Die drei letztgenannten Einflussfaktoren beeinflussen wiederum die lokale
Integration der Person. Zusatzlich werden die Wohndauer, die Funktionalitat und die
Reputation auf der einen Seite von den individuellen Merkmalen der Person und auf
der anderen Seite durch die Merkmale der Region beeinflusst (vgl. Esser, 1987, S.
112f). Im weiteren Verlauf werden die einzelnen Einflussfaktoren und deren
Auswirkung auf die regionale ldentitat kurz vorgestellt. Betrachtet man die Wohndauer
als Kriterium zur Férderung der regionalen ldentitdt gehen Gerson et al. (1977) davon
aus, dass eine gesteigerte Wohndauer zu mehr sozialen Kontakten und Erfahrungen
fuhrt, die mit dem Umfeld verbunden werden kdnnen und somit die Wahrscheinlichkeit
steigt, dass sich Personen zu einer Region hingezogen fiihlen (vgl. Gerson et al., 1977,
S. 143). Auf der anderen Seite fiuhrt der Wechsel eines Wohnorts zu einer
abnehmenden regionalen Identitét, da die Person weniger Gelegenheiten hat, konkrete
Erfahrung zu sammeln. Auch verstarkte Pendlertatigkeiten fliihren dazu, dass Personen
weniger stark an ihrem eigentlichen Wohnort verwurzelt sind und somit ein geringeres
Interesse gegeniber der eigenen Region pflegen (vgl. Fischer, 1991, S. 85). Mit
Hinblick auf die Funktionalitat einer Region als Einflussfaktor auf die Entwicklung der
regionalen ldentitat stellt Esser (1987) heraus, dass diese als Verbindung zwischen
territorialen Merkmalen und den sozialen Kontakten in der Region verstanden werden
muss (vgl. Esser, 1987, S. 112). Naheliegende Beispiele wéaren das Leben von
Fischern an der Kiste, da sie ihrem Berufsstand nicht im Landesinneren nachgehen
konnten oder das Sozialkapital eines regionalen Politikers. Der Einflussfaktor der
lokalen Integration weist ebenfalls einen positiven Zusammenhang zu dem Grad der

regionalen ldentitdt der Person auf. In diesem Zusammenhang kann die Region als
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sozialer Raum verstanden werden zu dem eine starkere Bindung aufgebaut wird, wenn
die Person dazu in der Lage ist ihre soziale Integration zu erhéhen. Im Hinblick auf den
Einflussfaktor der Merkmale einer Person und deren individueller Biografie fand Bolan
(1997) heraus, dass Personen die hausliches Eigentum in einer bestimmten Region
besitzen oder eine Familie mit jungen Kindern aufweisen, ein héheres Interesse fur die
Region aufbringen (vgl. Bolan, 1997, S. 225). Wastl-Walter (1989) kam bei ihrer Studie
ebenfalls zu dem Ergebnis, dass Hauseigentiimer eine wesentlich starkere Bindung zu
Ihrem Wohnort aufweisen als das bei Mietern der Fall ist und stellte dartiber hinaus in
ihrem Beitrag EinflussgroRen in Bezug auf die lokale Identitat vor, die weitestgehend
den Kriterien zur Erklarung von regionaler Identitat von Esser (1987) entsprechen (vgl.
Wastl-Walter, 1989, S. 392ff). SchlieZlich wirken laut dem Modell von Esser (1987)
noch territoriale Merkmale sowie die Reputation also das Image eines Ortes sowohl auf
die lokale Integration als auch auf die lokale Identifikation ein. Aufgrund der Nahe
dieser Punkte zur Ortsidentitat werden diese Einflussfaktoren unter dem Punkt 2.1.6.2

aufgegriffen.

Bevor im nachsten Kapitel auf die Rolle der Ortsidentitat in Bezug auf die Entstehung
von regionaler Identitat eingegangen wird, soll zunachst noch ein anderer Punkt
besprochen werden, der sich auf die soziale Integration und das Interesse an lokalen
Geschehnissen bei Personen auswirkt und somit mittelbar die Entstehung von
regionaler ldentitat beeinflusst. Ein wichtiger Megatrend, dem in der Moderne immer
groRere Bedeutung zukommt, ist der Grad der Urbanisierung einer Region. In diesem
Zusammenhang belegen zahlreiche Studien, dass die Urbanisierung negative
Auswirkung auf die Bildung von lokaler Identitat haben kann. So wurde
herausgefunden, dass Menschen, die in bevdlkerungsreichen Stadten leben, weniger
sozialen Kontakt zu ihrer direkten Nachbarschaft aufweisen als Personen, die in
schwach bevélkerten Regionen leben. Guest und Wierzbicki (1999) fuhrten dazu eine
Metastudie durch, in der sie Ergebnisse zwischen 1974 und 1996 miteinander
verglichen und dabei zu der Erkenntnis kamen, dass der Grad der sozialen Netzwerke
zwischen Nachbarn in urbanen Regionen stetig abnimmt (vgl. Guest & Wierzbicki,
1999, S. 92). In diesem Zusammenhang fand Oliver (2000) heraus, dass Menschen in
grolRen Stadten weniger dazu neigen sich an offentliche Institutionen zu wenden,
kommunale Interessen zu pflegen und zu lokalen Wahlen zu gehen. Die geringere
Teilhabe an lokalen Geschehnissen von Stadtern im Vergleich zu Menschen, die in
Gemeinden leben, ist nach Oliver sowohl auf Unterschiede in den sozialen
Beziehungen als auch auf Unterschiede in der Psyche zurlckzufuhren. Weiterhin

bringt der Autor zum Ausdruck, dass sich das geringere Ausmal3 an Aktivitaten in der
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Region sowie das geringere Interesse an lokalen Angelegenheiten bei den Menschen
in groBen Stadten auch auf die Regionalentwicklung auswirken und somit je nach
Urbanisierungsgrad unterschiedliche Akzente gesetzt werden missen, um die soziale
Gesellschaft zu fordern (vgl. Oliver, 2000, S. 361). Die geringere soziale Integration
sowie das geringere Interesse an lokalen Geschehnissen flhre dazu, dass zwei
grundlegende Einflussfaktoren auf die Entstehung von regionaler Identitat nur schwach
ausgepragt sind und somit davon ausgegangen werden kann, dass in dicht besiedelten
Gebieten die regionale ldentitdt schwécher ausgepragt ist als in Regionen mit einer
geringen Bevdlkerungsdichte. Jedoch kann es auch in Stadten und insbesondere in
Stadtteilen zur Ausbildung von regionaler Identitdt kommen. Die regionale Identitat in
Stadtteilen wird einerseits durch soziale Interaktion in der Nachbarschaft geférdert,
sobald diese trotz urbaner Charakteristiken vorhanden sind. Auf der anderen Seite
geht ein positiver Effekt von einer auf einen langen Zeitraum bezogenen korperlichen
Anwesenheit der betroffenen Personen aus. Zusatzlich wird die Bildung von regionaler
Identitéat in Stadtteilen beglnstigt, wenn die Bewohnerinnen und Bewohner eines
Stadltteils ein positives Selbstbild von dem Gebiet haben und dieses sich positiv von
dem bestehen Fremdbild unterscheidet (vgl. Reihnhardt, 1999, S. 69).

2.1.6.2 Ortsidentitat und die Entstehung von regionaler Identitat

Wie das Modell von Esser (1987) verdeutlicht hat, spielen bei der Entwicklung von
regionaler Identitat sowohl die Merkmale einer Region als auch das Image der Region
neben den anderen Einflussfaktoren eine grof3e Rolle. Dieser Umstand kann anhand
der bereits im Kapitel 2.1.2 vorgestellten Theorie von Graumann (1983) verdeutlicht
werden, der drei unterschiedliche Arten der Entstehungsmdoglichkeiten von
Identifikationen identifiziert hat, indem davon ausgegangen wird, dass der
Identifikationsprozess eines Individuums mit einer Region (Identification with)
vereinfacht wird, wenn die Region aufgrund seiner Merkmale und seines Images

deutlicher von anderen Region zu unterscheiden ist (Identification of).

In diesem Zusammenhang hat Gdschel (1987) zehn Kriterien formuliert, die auf der
einen Seite dazu dienen, die Identitat einer Region zu definieren, also dessen
Unverwechselbarkeit hervorzuheben und die auf der anderen Seite eine Grundlage fir
die Bewohnerinnen und Bewohner bieten, sich mit ihrer Region zu identifizieren. Im
vorliegenden Abschnitt werden die Kriterien erwdhnt und kurz auf sie eingegangen. Bei

dem ersten Kriterium handelt es sich um ein grundlegendes Element, das die Region
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als Interaktionssystem versteht und sich in Abhangigkeit von seiner Auspragung von
Region zu Region unterscheiden kann (vgl. Gdschel, 1987, S. 92). Dieses Kriterium
bildet die Grundlage fir die Entstehung von regionaler Identitét, die sich in Anlehnung
an die Einflussfaktoren des Modells von Esser (1987) auf die lokale Integration und die
Funktionalitdten der Region auswirken. Dariber hinaus beschreibt Goschel (1987) die
Grenzen eines Interaktionssystems als ein weiteres Kriterium anhand dessen ein
Raum von anderen abgegrenzt werden kann und somit zu dessen ldentifikation sowie
der Identifikation mit ihm beitragt. Als drittes Kriterium, werden lokale Kulturen erwahnt,
die anhand der ortstypischen Merkmale einer Kultur zum Identitatsmerkmal eines
Raumes werden (vgl. ebd. 93f). Fir lokale Kulturen gilt wiederum, dass sie neben der
Identifikation eines Ortes auch dazu beitragen, dass sich die in der Region lebenden
Menschen mit der Region identifizieren, indem sie regionsspezifische Aspekte der
Kultur in ihre soziale Identitat aufnehmen. Dariiber hinaus kann die
Bevdlkerungshomogenitat einer Region als Kriterium herangezogen werden, um sie als
eine Art Kulturraum identifizierbar zu machen. Und damit kann sie als Grundlage der
Identifikation von Personen mit einem Kollektiv dienen. Als fiinftes Kriterium erwéahnt
Goschel (1987) die Institutionen einer Region, die einem Raum als Gesamtheit der
vorhandenen Institutionen eine ldentitat verleihen und Personen dazu befahigen sich
mit ihm zu identifizieren. Darliber hinaus bildet die politische Autonomie einer Region
ein Merkmal anhand dessen eine regionale Identitat bei den Personen entstehen kann.
Die politische Autonomie wird hier als Existenz eines im Raum bestehenden
L~umfassenden politisch-administrativen Systems* (vgl. ebd. S. 96) verstanden. Als ein
weiteres wichtiges Merkmal zur ldentitdtsbildung von R&aumen wird die Funktion
verstanden, welche der Raum oder die Region erflllen soll. Als Beispiele kdnnen hier
Touristen- und Erholungszentren, Garten- und Rentnerzentren sowie Kulturzentren
angefiihrt werden. Zusatzlich wird die Wirtschaftsstruktur eines Raumes als weiteres
Kriterium fur dessen Unterscheidbarkeit und somit als Mdglichkeit der Herausbildung
von regionaler Identitat angesehen. Unter diesem Kriterium kénnen ganze Regionen,
wie beispielsweise das Ruhrgebiet anhand ihrer erwerbswirtschaftlichen Ausrichtung
identifiziert werden. Auch der Name von Regionen bildet ein Kriterium fiir dessen
Unterscheidbarkeit und stellt einen Anhaltspunkt fur die Identifikation mit der Region
dar. Als letztes Kriterium erwahnt Goschel Zeichensysteme, die aufgrund von
sichtspezifischen, funktionalen und kulturellen Unterschieden Angriffspunkte fur die
Differenzierung von Regionen bieten (vgl. ebd. S. 96). Maier (2001) unterteilt in
Anlehnung an Pohl (1993) unterschiedliche Arten von Symbolen, die dazu dienen, eine
Region von anderen zu unterscheiden und die somit zur Entstehung von regionaler

Identitat beitragen. Demnach tragt der Name einer Region zu dessen Differenzierung
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bei. Landschaftliche Symbole, die sich in einer unverwechselbaren Landschaft wie in
Seen, Bergen oder besonderen Vegetationen niederschlagen kdnnen. Darlber hinaus
bieten geschichtliche Symbole, die das Zusammengehdrigkeitsgefihl von den
Bewohnerinnen und Bewohnern einer Region starken und die vor allem im Rahmen
von sozialen Veranstaltungen wie Festen aufkommen ein Unterscheidungsmerkmal
von Regionen. Eine weitere Art von Symbolen sind folkloristische Symbole zu denen
das Brauchtum ebenso gehort wie regionale Speisen und Getranke oder das Liedgut.
Auch die kulturellen Symbole und die Symbole des Alltags werden von Maier (2001)
angefiuhrt. Dazu zahlen sowohl bestimmte Verhaltensweisen, wie zum Beispiel eine
BegruRung durch Handeschutteln aber auch der Lebensstil und Kleidungsstiicke (vgl.
Maier, 2001, S. 28f). Daruber hinaus identifiziert Maier weitere Kriterien, die das
Aufkommen von regionaler ldentitat in Abhangigkeit der Identitdt der Region fordern.
Dazu zahlen die Abgrenzbarkeit einer Region, Unterbrechungen der
Werktagswirklichkeit, Konfrontation mit Fremden, die Wirtschaftskraft, Krisensituation,
die Modernisierung der Region, das Wohlfihlen am Wohnort, die Informiertheit tGber
die Region, das positive Image der Region sowie die Vereinszugehorigkeit (vgl. ebd.,
S. 30ff).

Zurick zu Essers Erklarungsmodell zur Entstehung von regionaler Identitat. Er greift
Bestandteile der Ortsidentitat in zweierlei Hinsicht auf, um dessen Einfluss auf die
Entstehung von regionaler Identitat zu erklaren. Einerseits beeinflussen die
individuellen Merkmale eines Territoriums, zu denen beispielsweise die Struktur, die
Qualitat und die Besonderheiten einer Region zahlen, die Entstehung der regionalen
Identitat nur indirekt, indem sie die Wohndauer und die wahrgenommene Funktionalitat
der Region beeinflussen. Auf der anderen Seite beeinflusst die in den Képfen der
Bewohnerinnen und Bewohner verankerte Reputation der Region, die unter anderem
von den Merkmalen des Territoriums abhangig ist, direkt die Entwicklung der
regionalen ldentitat (vgl. Esser, 1987, S. 113). Somit sind sich Goéschel (1987) und
Esser (1987) einig, dass die Merkmale einer Region, egal ob sie physischer oder
sozialer Natur sind, sowie die Reputation, also das Image einer Region, die Entstehung
von regionaler Identitat beeinflussen. Auch Lindstaedt (2006) stellt heraus, dass fir die
Entstehung von regionaler Identitdt wahrnehmbare Besonderheiten einer Region und
klar abgrenzbare Unterschiede zu anderen Regionen von entscheidender Bedeutung
sind, und fuhrt kulturelle Unterschiede als einen wichtigen Bezugspunkt fur die
Identifikationsbildung an. Darlber hinaus verdeutlicht er, dass ein enger
Zusammenhang zwischen der regionalen Identitdt der Bevoélkerung und dem Image

einer Region besteht. In diesem Zusammenhang hat auch das von aul3en

41



wahrgenommene Image, also das Bild durch das eine Region nach auf3en hin
dargestellt wird, eine Auswirkung auf die Entstehung von regionaler Identitat, da die
Bewohnerschaft einer Region anhand des Aufl3enimages der eigenen Region von
anderen Personen Merkmale und Identitdten zugeschrieben bekommen. Somit
vermischt sich die Ortsidentitat mit der Identitdt der Bewohnerinnen und Bewohner,
was in der AuBenwahrnehmung dazu fihrt, dass nicht nur die Ortsidentitat auf die
Einwohnerinnen und Einwohner der Region Ubertragen werden kann, sondern auch die
Identitat der Bevolkerung auf die Region Ubergeht (vgl. Lindstaedt, 2006, S. 92f).

2.1.7 Implikationen flr den weiteren Verlauf der Arbeit

Nachdem der Begriff der regionalen ldentitat definiert und abgegrenzt wurde, dessen
Bedeutung aus psychologischer und soziologischer Sicht untersucht wurde, sowie die
unterschiedlichen Formen der regionalen Identitat aufgezeigt wurden, um ein tiefer
gehendes praktisches Verstdndnis von dem Untersuchungskontext zu erlangen,
wurden im zweiten Teil des Kapitels vor allem die Funktionen und die Entstehung von
regionaler ldentitat thematisiert. Dabei wurde aufgezeigt, dass die regionale Identitat
die Regionalentwicklung unterstitzt, indem sie positive Auswirkungen auf der
politischen, 6konomischen und soziodemografischen Ebene einer Region aufweist.
Daraus ergibt sich die Frage, wie die regionale Identitéat geférdert werden kann, damit
eine optimale Unterstlitzung in Bezug auf die regionale Entwicklung stattfinden kann. In
diesem Kapitel sollen vor allem die Erkenntnisse Uber die Entstehung der regionalen
Identitéat genutzt werden, um Mdoglichkeiten fir die Férderung von regionaler Identitat

zu identifizieren.

Wie in Kapitel 2.1.6 beschrieben, wirken auf die Entstehung der regionalen Identitat
multiple Einflussfaktoren ein. Somit bestehen auch zahlreiche Mdglichkeiten, die
Entstehung der regionalen Identitat zu férdern. Im weiteren Verlauf des Kapitels wird
erneut das Modell von Esser (1987) herangezogen, um von den Einflussfaktoren der
Entstehung der regionalen Identitdit MaRnahmen abzuleiten, die die Entstehung der
regionalen Identitat férdern. Wird der erste Einflussfaktor der lokalen Integration von
Personen betrachtet so stellt sich die Frage wie die sozialen Beziehungen einer Person
in einer bestimmten Region geférdert werden kénnen, um seine regionale ldentitat zu
erhéhen. Volker et al. (2007) stellen heraus, dass der Gemeinschaftssinn die lokale
Integration von Personen steigert und identifizierten die folgenden vier Eigenschaften,

den dazu beitragenden Gemeinschaftssinn und somit soziale Integration von Person
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zu Person zu steigern. Demnach pflegen Personen zu ihren Nachbarn eine bessere
Beziehung, wenn in der Nachbarschaft mehr Platze vorhanden sind an den sich
Personen treffen kodnnen, eine grolRere Motivation bei den Personen vorliegt
Ressourcen in lokale Beziehungen zu investieren, weniger soziale Beziehungen
aulRerhalb der Nachbarschaft bestehen und keine gegenseitigen Abh&ngigkeiten im
Rahmen der Nachbarschaft bestehen (vgl. Vélker et al., 2007, S. 99). Aus diesen vier
Punkten lassen sich die folgenden MaRRnahmen ableiten, um die soziale Integration
steigern zu kdnnen und somit die regionale Identitat der Personen zu fordern. Zunachst
sollte auf der Planungsebene sowohl in Stadten als auch in landlichen Regionen
ausreichend Platz fur soziale Interaktion an neutralen Orten vorhanden sein. Auf der
anderen Seite sollten Malhahmen bereitgestellt werden, die darauf abzielen die
individuelle Motivation in Bezug auf das Eingehen von lokalen sozialen Beziehungen
zu erhohen. Da die direkte Beeinflussung der Motivation schwierig ist und diese von
anderen nicht beeinflussbaren Faktoren, wie sozialen Beziehungen auf3erhalb der
Nachbarschaft abhéangt, kénnten MalBnhahmen darauf abzielen neben der bereits
besprochenen Ausweitung der Platze auch die sonstigen Rahmenbedingungen zu
verbessern, indem beispielsweise Veranstaltungen initiiert werden, die das Interesse
von Personen wecken und auf der anderen Seite die Ressourcen schonen. Aufbauend
auf der Theorie zur Entstehung von regionaler Identitat aufgrund von Interaktionen und
Erfahrungen einer Person in der Region gilt laut Esser (1987) die Assoziationsdauer,
also der Zeitraum, die der Person zur Verfligung steht um Erfahrungen zu sammeln
und Interaktion durchzufiihren, der auch als Wohndauer bezeichnet werden kann, als
Einflussfaktor flir die Entstehung von regionaler Identitat. Die Assoziationsdauer kann
verlangert werden, indem die Ortsbindung der Personen erhéht wird. Eine MaBRnahme
zur Steigerung der Ortsbindung ist beispielsweise die Forderung von Wohneigentum.
Um die Funktionalitdt einer Region zu steigern und somit die regionale ldentitat zu
erhdhen stehen zahlreiche MaRnahmen zur Verfiigung. Esser (1987) definiert die
Funktionalitdt eines Raumes anhand der Funktionen, die sich aus der Verknupfung der
sozialen Kontakte mit den rdumlichen Gegebenheiten ergeben (vgl. Esser, 1987, S.
112). Diese Definition folgend wiirden MalRnahmen, die die raumlichen Gegebenheiten
verbessern, das wirtschaftliche Angebot in der Region erhéhen und die
Interessengruppen aufeinander abstimmen die Funktionalitdt der Regionen fur die
Bewohnerinnen und Bewohner aufwerten. Die Beispiele fir konkrete MaRnahmen
unterscheiden sich von Region zu Region und sind von den konkreten Merkmalen des
physischen Raumes abhangig. In einer Seenlandschaft kann zum Beispiel das
Erholungs- und Sportangebot in Verbindung mit Seen in Gebirgslandschaften in

Verbindung mit Bergen optimiert werden. Schlie3lich geht Esser (1987) noch auf die
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Bedeutung der Reputation einer Region ein als er die Entstehung von regionaler
Identitéat erklart. Unter der Reputation eines Ortes versteht er den Charakter einer
Region, dem durch dessen ,Ruf* Ausdruck verliehen wird (vgl. ebd.). Da die
Ortsidentitat wie im Kapitel 2.1.6.2 beschrieben, bei der Entstehung der regionalen
Identitdét eine wichtige Rolle spielt und sich das Untersuchungsbeispiel des
Themendorfs KrummnufRbaum auf diese Art der Férderung der regionalen Identitat
bezieht, werden die Ortsidentitdt und MalRnahmen zur Steigerung des damit

einhergehenden Images der Region im nachsten Kapitel ausfihrlich behandelt.

2.2 Ortsidentitat
2.2.1 Definition und Formen von Ortsidentitat

Wie bereits im Kapitel 2.1.2 erwédhn,t kann der ldentifikationsprozess aus den drei von
Graumann (1983) definierten Blickwinkeln ,ldentification of*, ,ldentification with* und
.Being identified" betrachtet werden (vgl. Graumann, 1983, S. 309ff). ,ldentification of*
bezieht sich dabei auf den kognitiven Prozess, bei dem die Identifikation eines
bestimmten Objektes in den Mittelpunkt gestellt wird. In diesem Prozess missen die
Person, bei der der Kkognitive Prozess der Identifikation ablauft und das
Identifikationsobjekt unterschieden werden. Als Identifikationsobjekt kommen
grundsatzlich alle Arten von Objekten wie Personen, Regionen, soziale Systeme usw.
in Frage. Im Kontext der vorliegenden Arbeit wird im Zusammenhang mit dem Begriff
der Ortsidentitat das ldentifikationsobjekt einer Region zugrunde gelegt. In den damit
einhergehenden Identifikationsprozess einer Person wird demnach eine Region von

einer Person als eine bestimmte Region X definiert.

Eine wichtige Unterscheidung in diesem Zusammenhang stellen das Selbstbild und
das Fremdbild einer Region dar. In Anlehnung an die Wirtschaftswissenschaften, in
denen die Frage nach der Identitat eines Unternehmens gestellt wird, soll zunéchst das
Selbstbild der Region erklart werden. Im Rahmen des Corporate Identity Ansatzes wird
davon ausgegangen, dass die Identitat eines Unternehmens analog zur Ich-ldentitat
von Personen definiert werden kann, indem das Unternehmen mithilfe seines Wesens,
zu denen das Unternehmensverhalten, die Unternehmenskommunikation und die
Unternehmenserscheinung zéhlen in seinem manifestierten Selbstverstandnis
identifiziert wird (vgl. Birkigt et al., 2002, S.18). Mit Hinblick auf die Definition des
Selbstbilds eines Raumes scheint die Unterscheidung des Raumes in den sozialen und

physischen Raum sinnvoll. Da es fur das Selbstbild der Identitat wesentlich ist, dass
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dieses aus dem manifestierten Selbstverstidndnis des Identifikationsobjekts selbst
entspringt, erscheint der physische Raum nicht dazu in der Lage zu sein, ein Selbstbild
von sich zu definieren, da hierfir kognitive und emotionale Fahigkeiten notwendig sind
zu dem nur der Mensch nicht aber der physische Raum im Stande zu sein vermag. Mit
Hinblick auf den sozialen Raum ist festzuhalten, dass sich aus der Gruppe heraus ein
kollektives Selbstverstandnis entwickeln kann, was dann aber das Selbstbild der
Identitét der Bewohnerinnen und Bewohner einer Region widerspiegelt. Aus diesem
Grund ist fur den weiteren Verlauf der Arbeit nicht das Selbstbild, sondern das
Fremdbild einer Region von besonderer Bedeutung, dass auch als Image der Region
bezeichnet werden kann. Laut Birkigt et al. (2002) ist das Image eines Unternehmens
die von der sozialen Umwelt projektierte Identitat (vgl. ebd. S. 23). Im Hinblick auf die
Region bezeichnet das Fremdbild der Region das in den Koépfen der Menschen

widergespiegelte Verstandnis Uber diese Region.

Analog zur regionalen Identitat bestehen auch fir die Ortsidentitat unterschiedliche
Formen. So kann die Identitdt einer Region in Anlehnung an das Unterscheidungs-
kriterium der MaRstabsebene im Rahmen der Regionalisierung auch in die Identitat
von Staatengemeinschaften, Staaten, Regionen und kleinen lokalen Gebieten
eingeteilt werden. Eine andere Maoglichkeit zur Abgrenzung von unterschiedlichen
Formen der Ortsidentitat kann die GroRRe einer Gemeinde oder Kommune darstellen.
So wird beispielsweise die Stadtidentitat von der Dorfidentitat unterschieden. Dabei ist
vor allem die Stadtidentitat in der Literatur weit verbreitet. Eberle und Gramberg (2004)
identifizieren, ebenso wie Petzold (1993) fur das Individuum, finf Saulen auf denen
das Fundament zur Identifikation von Stadten beruht. Demnach werden Stadte durch
ihr Stadtbild, ihre Lebensqualitat, ihre Werte, ihre Arbeits- und Verdienstmdglichkeiten
sowie materielle Ressourcen und Belastungen, die von der Stadt ausgehen,
identifiziert (vgl. Eberle & Gramberg, 2004, S. 33).

2.2.2 Gezielte Entwicklung der Ortsidentitat

Wie bereits erwahnt, wirkt sich eine positive Ortsidentitat foérderlich auf das Entstehen
von regionaler Identitat aus. Aus diesem Grund soll im vorliegenden Kapitel untersucht
werden, wie die Ortsidentitat gezielt geférdert werden kann. In diesem Zusammenhang
werden zunachst Griinde aufgelistet, die fiir eine gezielte Entwicklung der Ortsidentitat
sprechen. Im Hauptteil des Kapitels wird dann Regionalmarketing als Instrument zur

Forderung der Ortsidentitéat vorgestellt.
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2.2.2.1 Legitimation

Der erste wichtige Grund, der die gezielte Entwicklung der Ortsidentitat legitimiert,
besteht in dessen positiver Auswirkung auf die Entwicklung von regionaler Identitat bei
den Bewohnerinnen und Bewohnern einer Region und Drittpersonen. Eine gesteigerte
regionale Identitat unterstitzt wiederum die Regionalentwicklung von Regionen. Als ein
weiterer Grund der fUr die gezielte Entwicklung einer Ortsidentitat spricht, kann laut
Werthmoller (1995) die immer weiter fortschreitende Dynamik im 6kologischen,
technologischen wirtschaftlichen und dartiber hinaus politisch-gesellschaftlichen
Umfeld genannt werden. Die komplexere Umwelt fihrt dazu, dass sich Regionen in
einem intensivierten  Wettbewerbsumfeld befinden, das nicht nur die
Nachbargemeinden umfasst, sondern einen weitaus gréf3eren Horizont aufweist. Somit
kann der interkommunale Wettbewerb als Legitimation fur die gezielte Entwicklung der
Ortsidentitdt von unterschiedlichen Regionen angesehen werden (vgl. Werthmoller,
1995, S. 1ff). Neben dieser Ursache identifiziert Holzer (1997) weitere Grinde, die fur
die Etablierung einer gezielten Ortsidentitdt von Regionen sprechen. Dazu z&ahlt unter
anderem die Medienlandschaft als meinungsbildendes Instrument flr die breite
Offentlichkeit, die im Zusammenhang mit Regionen nicht mehr nur wirtschaftliche und
touristische Themen aufgreift, sondern auch die Corporate Identity von Stadten
thematisiert. Als ein weiterer Grund nennt er die Europaisierung als Legitimation flr die
Entwicklung von Identitaten fir bestimmte Regionen. Ein anderer Grund ist der Druck,
der von Unternehmungen ausgeht, die lhre Investitionsentscheidungen von
Standortvor- und -nachteilen einer bestimmten Region abhangig machen (vgl. Hélzer,
1997, S. 32ff).

2.2.2.2 Regionalmarketing zur Entwicklung der Ortsidentitat

Zu Beginn des Kapitels soll zunéchst die Bedeutung des Begriffs Regionalmarketing
erklart werden, indem das betriebswirtschaftliche Konstrukt des Marketings von
Unternehmen auf Regionen Ubertragen wird. Der Begriff des Marketings ist in der
Betriebswirtschaft keineswegs neu. Seit Mitte des letzten Jahrhunderts wurde sein
inhaltlicher Fokus an den unterschiedlichsten Dimensionen wie zum Beispiel der
Distribution, dem Verbraucher, dem Handel, dem Wettbewerb, der Umwelt sowie dem
Netzwerkgedanken ausgerichtet. Dadurch kann Marketing einerseits in seiner

klassischen o0©konomischen Sichtweise als die betriebswirtschaftliche Funktion
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angesehen werden, die sowohl fir die Planung und Koordination als auch fur die
Kontrolle von Unternehmensaktivitaten zustandig ist, die auf die aktuell vom
Unternehmen bearbeiteten Méarkte und die Zukunftsmarkte abzielen. Auf der anderen
Seite wird Marketing in einer modernen Auffassung als generisches Konstrukt
verstanden, indem es als ,universelles Konzept der Beeinflussung und als
Sozialtechnik" angesehen wird (vgl. Meffert et al., 2012, S. 10). Wird diese Definition
auf das Stadte- bzw. Regionalmarketing Ubertragen, umfasst das Regionalmarketing
die Analyse und Planung sowie die Koordination und Kontrolle von
Marketingprogrammen mit dem Zweck, gewinschte Austauschbeziehungen mit
festgelegten Markten und Zielgruppen zu etablieren. Dabei sollen die Einstellungen
und Verhaltensweisen durch ein fir diesen Zweck entwickeltes MaRnahmenbiindel von
ex- und internen Zielgruppen zielgerichtet beeinflusst werden (vgl. Werthmdller, 1995,
S. 15). Je nach Auspragung des Regionalmarketings kann es in unterschiedliche
Formen eingeteilt werden. Eine wichtige Unterteilung ist dabei die Unterscheidung in
Kommunal- und Regionalmarketing. Laut Weichhart (2004) sollte aufgrund der
Verlagerung der Aktionsraume hin zu einer zunehmenden funktionalen Diversifizierung
der Standardsysteme sowie der erhéhten Mobilitdt in der Gesellschaft und der damit
einhergehenden Betonung der regionalen und nicht der lokalen Organisationen
unserer Lebenswelt eine Fokussierung auf das Regionalmarketing stattfinden. Durch
eine Verlagerung des Managements von raumbezogener ldentitdt auf die regionale
Ebene kann den oben beschriebenen Veranderungen und der damit einhergehenden
verstarkten Standortkonkurrenz auf regionaler Ebene begegnet werden (vgl.
Weichhart, 2004, S. 137). Diese Forderung kommt einem Ubergang vom Kommunal-
zum Regionalmarketing gleich, da laut dem neuen Ansatz auf regionaler Ebene
Marketing flr die Region in seiner Gesamtheit betrieben werden soll.
Kommunalmarketing wird im Gegensatz dazu direkt von kommunalen Institutionen
organisiert und ist auf die Kommunalverwaltung selbst, 6ffentliche Unternehmen oder
offentliche Guter ausgerichtet (vgl. Werthmdller, 1995, S.21). Wahrend auf der einen
Seite das Regionalmarketing vom Kommunalmarketing abgegrenzt werden muss,
muss auf der anderen Seite auch eine Abgrenzung vom Stadtemarketing zum City
Marketing erfolgen. Dabei stellt das City Marketing eine Sonderform des
Stadtmarketings dar, indem es auf die Forderung des innerstadtischen Einzelhandels
ausgerichtet ist (vgl. Stratmann, 1999, S. 205). Da das City-Marketing und das
Kommunalmarketing sich nur auf spezielle Facetten einer Region, wie zum Beispiel
den innerstadtischen Einzelhandel oder bestimmte offentliche Guter beziehen, sind
diese Konstrukte vom so genannten Place-Marketing abzugrenzen. Das Place-

Marketing ist im Gegensatz dazu als ein ganzheitlicher Marketingansatz zu verstehen,
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der auf samtliche Leistungsfelder einer Stadt oder Region ausgerichtet ist (vgl.
Werthmoller, 1995, S.22).

Neben den unterschiedlichen Formen, die das Marketing fir einen Raum annehmen
kann, stellt sich auch die Frage nach der Position des Raums im Rahmen der
Marketingkonzeption. Laut Maier (2001) sind in diesem Zusammenhang grundsatzlich
zwei verschiedene Uberlegungen moglich. Einerseits kann die Region analog zum
wirtschaftswissenschaftlichen Verstandnis die gleiche Rolle wie das Unternehmen in
der Marketingkonzeption einnehmen, wobei die Region gewissermalen fur die
Produktion von Lebensqualitéat und anderen Dienstleistungen zustandig ist und diese
fur die unterschiedlichen Zielgruppen, wie die Bevolkerung oder Touristen, zur
Verfigung stellt. Im Gegensatz dazu konnte die Region auch als Produkt verstanden
werden, das im Rahmen der Marketingkonzeption vermarktet wird (vgl. Maier, 2001, S.
60). Da eine Region selbst, wenn sie als physischer Raum definiert ist, nicht dazu in
der Lage ist wie ein soziales System zu agieren und somit nicht die Funktionen eines
Unternehmens im Rahmen des Marketingkonzeptes Ubernehmen kann, wird in der
vorliegenden Arbeit der Region die Rolle des Produktes zugeordnet, deren ldentitat im
Rahmen des Regionalmarketings zielgerichtet aufgebaut wird, um das Image der
Region als Fremdbild bei den unterschiedlichen Zielgruppen zielgerichtet beeinflussen

zu kdnnen.

Um das Image einer Region bei der Zielgruppe zielgerichtet beeinflussen zu kénnen,
hat sich in der Literatur des Regionalmarketings in Anlehnung an die
Wirtschaftswissenschaften ein strategischer Handlungsansatz in Bezug auf das
Regionalmarketing herausgebildet. Dieser strategische Handlungsansatz gibt den
Rahmen flir die Umsetzung des Regionalmarketings auf der konzeptionellen und
operativen Ebene vor. Im folgenden Abschnitt werden die wichtigsten
Handlungsansatze und Instrumente in diesem Zusammenhang vorgestellt. Zunachst
soll auf die unterschiedlichen Phasen im Rahmen des Regionalmarketings
eingegangen werden. In Bezug auf ein ganzheitliches Stadtmarketing existieren
zahlreiche unterschiedliche Ansatze von Autoren, um den grundsatzlichen Ablauf in
Phasen zu unterteilen. Fusshdller et al. (1995) hat dabei das Stadtmarketing nicht nur
in seinen unterschiedlichen Phasen eingeteilt, sondern den Phasen auch die damit
einhergehenden Probleme zugeordnet. Die folgende Grafik gibt einen Uberblick
daruiber, welche Phasen im Rahmen des Stadtmarketings durchlaufen werden mussen

und welche grundsétzlichen Probleme dabei auftreten:
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Phasen Probleme

Anschubphase * Ungenugende und

* Initiierung ungenaue Informationen

+ Aktivierung der * Missverstandnisse Uber
Partner Anliegen

» Grindung der » Fehlende Unterstutzung
Initiative von der Kommune

Analysephase
» Befindlichkeitsanalyse
 Ableitung von * Analysebedarfist nicht
Zielbereichen genau definiert

* Bewertung der
Chancen und Risiken

Leitbildphase * Nutzen des Leitbildes
+ Leitbildphase- nicht vermittelt
Workshop » Text zu abgehoben
- Redaktionelle * Fehlende
Bearbeitung Beruicksichtigung der
» Folge-Workshop Interessengruppen
Umsetzungsphase * Fehlende Lenkung und
Kontrolle
* MaBnahmenkatalog - MaRnahmen und Leitbild
) Ma[}nahmen und passen nicht zusammen
Aktionen * Teamarbeit weist
* Integriertes Konzept organisatorische
* Erfolgskontrolle Schwachen auf usw.

Abbildung 2: Phasen und Probleme des Regionalmarketings

(Quelle: In Anlehnung an Fusshdller et al., 1995)

Nach Jekel (1998), der in seinen Modell fir den Prozessablauf des Regionalmarketings
ebenfalls eine Analysephase, das Erstellen eines Leitbildes sowie die daran
anknipfende Umsetzungsphase vorsieht, ist das Regionalmarketing ein fortlaufender
Prozess. Nach der Umsetzungsphase, in der die Strategie anhand von konkreten
MaRnahmen umgesetzt wurde, schlieRt sich die Uberprifung der Ist-Ergebnisse mit
dem gewilnschten Sollzustand an, um den Entwicklungsverlauf des Images der Region
Uberprifen zu kdénnen. Aus diesen Informationen wird dann abermals eine Zielstellung
fur die Entwicklung des Images und Selbstbildes der Region abgeleitet, woran sich
erneut die Analyse-, Leitbild- und Umsetzungsphase anschlief3t (vgl. Jekel, 1998, S.
80).
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2.3 Themendodrfer als MaBhahme des Regionalmarketings zur Férderung der

Orts- und regionalen ldentitét
2.3.1 Definition und Vorteile von Themendoérfern

Bei Themendorfern handelt es sich um Ddrfer, die sich auf der Grundlage ihrer eigenen
Starken und Potenziale mit einem unverwechselbaren Thema identifizieren. Dieses
Thema dient als ein besonderes Image zur AulRRenwahrnehmung auf dem ein
touristisches Alleinstellungsmerkmal begriindet werden kann (Landesamt fir Umwelt,
Landwirtschaft und Geologie, 2010, S. 3).

Demnach handelt sich bei der Etablierung von Themendérfern um eine Malinahme des
Regionalmarketings, die darauf abzielt, die Ortsidentitat zu steigern. Somit soll den
unterschiedlichen Interessengruppen die Identifikation mit dem Themendorf erleichtert
werden, was unterschiedliche Vorteile fir die Gemeinde mit sich bringt. Auf der einen
Seite kann die Bekanntheit der Gemeinde gesteigert werden und somit der Tourismus
fur die Gemeinde belebt werden. Auf der anderen Seite kbnnen mit der Entwicklung
von Themendorfern und der damit einhergehenden Steigerung der Ortsidentitat auch
alle oben genannten Vorteile, die sich im Rahmen einer gezielten Steigerung der

Ortsidentitat ergeben, geltend gemacht werden (siehe Kapitel 2.2.2.1).

Werden die Unterteilungsformen von Regionalmarketing von Wertmduller (1995)
herangezogen, kann die Etablierung und Aufrechterhaltung des Images fir ein
Themendorf als eine Kommunalmarketingmalinahme betrachtet werden. Im Rahmen
von Themendoérfern kommt es zur gezielten Vermarktung einer kleinen Kommune,
deren o6ffentlichen Unternehmen und bestimmter lokaler Guter (vgl. Werthmoéller, 1995,
S.21). Im Rahmen ihrer Marketingstrategie streben Themendorfern jedoch oftmals eine
regionale Ausstrahlung ihrer positiven Effekte an, indem sie sich in das
Regionalmarketing der umliegenden Region integrieren. Die regionale Wirkung der
Themendorfer hangt dabei von unterschiedlichen Faktoren ab. Ein wichtiger Faktor ist
dabei die Kompatibilitat zwischen der Spezialisierung und den Potenzialen der Region

mit der jeweiligen Positionierung des Themendorfes (Korff et al., 2008, S. 14).

2.3.2 Themendorfentwicklung

Im Auftrag des sachsischen Landesamts fur Umwelt, Landwirtschaft und Geologie

wurde von Korff et al. (2008) eine Studie zum Thema ,Touristische
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Dorfvermarktungsstrategien durchgefiihrt. Im Rahmen der Untersuchung wurden 20
Dorfer aus Europa analysiert, um innovative Dorfvermarktungsstrategien sowie deren
Inhalte, Erfolgsfaktoren und ©6konomische Konzepte zu identifizieren. Daran
anknipfend wurden die Ergebnisse der Untersuchung in einer Checkliste zur
Entwicklung von Themendorfern sowie einem Beitrag zur Themendorfpraxis publiziert,
in dem unterschiedliche Wege zur touristischen Profilierung durch Themendorfer

aufgezeigt werden.
2.3.2.1 Handlungsschwerpunkte

Laut Korffs Beitrag zur  Themendorfpraxis kénnen die  folgenden
Handlungsschwerpunkte zur Etablierung eines Themendorfes abgeleitet werden. Zu
Beginn steht eine Potenzialanalyse. Die Potenzialanalyse ist der Ausgangspunkt fir
alle weiteren Planungs- und Entwicklungsprozesse im Rahmen der Etablierung eines
Themendorfs. Als Instrumente fir die Potenzialanalyse, die sich an den
Besonderheiten der Landschaft, der Infrastruktur, bestimmten Leistungen, der
Gastronomie, dem Freizeitangebot usw. ausrichten sollte, kann eine SWOT-Analyse
herangezogen werden. In diesem Zusammenhang sollte auch das bereits vorhandene
Image, Vereinsleben, Tradition und Brauchtum sowie die Konkurrenzsituation mit der
Region berlcksichtigt werden. Im Anschluss daran kommt es zur Themenauswahl und
zur Themenuberprifung. Nachdem mehrere Themen in den engeren Kreis einbezogen
wurden, muss explizit die Frage geklart werden, welches Thema sich besonders fir
eine Profilierung eignet. Dartber hinaus sollte ein Leitbild ausgearbeitet werden, dass
die ldentitats- und Bewusstseinsbildung im Entwicklungsprozess des Themendorfs
unterstitzt. Das kommt der Entwicklung einer Vision gleich, die an die Analyse der
Potenziale und der Themenwahl ankntipft (Landesamt fir Umwelt, Landwirtschaft und
Geologie, 2010, S. 14f). Nachdem ein grundsatzliches Thema gewahlt und die Vision
fir die Umsetzung entwickelt wurde, ist in einem zweiten Handlungsschwerpunkt die
Akteursbeteiligung im Entwicklungsprozess festzulegen. Dabei geht es nicht nur um
Organe der Kommune, wie den Blrgermeister oder den Gemeinderat bzw.
Ortsaufsichtsrat, sondern auch um das Einbinden von Einwohnerinnen und
Einwohnern, Vereinen, Verbanden, Tourismusunternehmen, Entscheidungstrager aus
der Politik und Verwaltung sowie von weitere Sponsoren und Foérderer. Um die Partner
in das Projekt einzubinden, sind moderierte Veranstaltungen, regelméagige Treffen zum
Erfahrungsaustausch, die Bildung von Arbeitsgruppen sowie jahrliche interne Aktionen
und Veranstaltungen unerldsslich (ebd., S. 16). Als nachster wichtiger

Handlungsschwerpunkt kann die Organisation und Finanzierung der Entwicklung und
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Aufrechterhaltung des Themendorfs angesehen werden. Im Hinblick auf die
Organisationsstruktur mussen die Aufgabenfelder und Verantwortlichkeiten Kklar
definiert werden und auf entsprechende Personen verteilt werden. In der Praxis hat
sich der Einsatz von einem Projektteam besonders bewdahrt. Dieses kdnnte dartber
hinaus vom  hauptamtlichen  Blrgermeister und einem  professionellen
Projektmanagement unterstitzt werden. Im Hinblick auf die Finanzierung muss
zunachst der Finanzbedarf in unterschiedlichen Bereichen, wie zum Beispiel den
Planungs-, Personal-, Sach-, und Investitionskosten erhoben werden. Nachdem der
Finanzbedarf bekannt ist, missen Finanzierungsquellen evaluiert werden. Dazu z&hlen
Eigenmittel, Einnahmen und Erlése, Stiftungsgelder, Sponsorengelder, Fordermittel
aus unterschiedlichen Fachprogrammen, Wettbewerbe mit Preisgeldern sowie
Bankkredite (ebd., S. 18f). Nachdem im Entwicklungsprozess eines Themendorfs das
Thema und Leitbild gewahlt, die Akteursbeteiligung festgelegt, die Organisation
strukturiert sowie die Finanzierung sichergestellt sind, zahlen die Kommunikation und
Offentlichkeitsarbeit als weitere wichtige Punkte bei der Etablierung eines
Themendorfs. Hierbei steht die Vermittlung von Informationen zwischen den Beteiligten
auf der einen Seite und der Offentlichkeit auf der anderen Seite im Mittelpunkt.
Demnach sind die unmittelbaren Akteure und Institutionen, die Bewohnerinnen und
Bewohner, die Entscheidungstrager sowie Vereine, Verbande und andere Initiativen
genauso wie Unternehmen und die Medien wichtige Zielgruppen. In diesem
Zusammenhang ist es wichtig, dass zwischen interner und externer Kommunikation
unterschieden wird. Wahrend die interne Kommunikation vor allem durch regelmafige
Treffen der Arbeitsgruppen und Projektteams sowie durch das Versenden von
Newslettern aufrechterhalten werden kann, geht es bei der externen Kommunikation
hauptsachlich um die Steigerung der Bekanntheit und um die Verbesserung des
Images. Dies kann mithilfe von Pressearbeit, der Zusammenarbeit mit den Medien und
Veranstaltungen, die fir die Offentlichkeit zugénglich sind, geschehen (ebd., S. 20).
Einen weiteren Handlungsschwerpunkt stellt die Inszenierung des Themas dar. Dabei
geht es vor allem um das Erkennbar machen und Visualisieren des Themas.
MaBBnahmen wie eine generelle Ortsbildgestaltung, Aktions- und Kunstobjekte,
Beschilderungssysteme und Informationstafeln, Gestaltung von Marketingmitteln, die
Einbeziehung der Gastronomie und des Einzelhandels sowie thematische Fihrungen
konnen dabei zur Inszenierung des Themas beitragen. Fir einen ganzheitlichen
Ansatz der Inszenierung des Themas kann diese an der gesamten touristischen
Servicekette ausgerichtet werden. Das heif3t die Inszenierung sollte sich von der
Information und Buchung uber die Anreise, das Ankommen und Orientieren bis hin zur

Unterkunft, Verpflegung, zu Aktivitdten sowie zur Mobilitat vor Ort, der Abreise und zu
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der Nachbereitung erstrecken (ebd., S. 22). Ein weiterer wichtiger
Handlungsschwerpunkt ist die Vermarktung der Produkte und Angebote. Hierbei ist
festzuhalten, dass sowohl die Ziele als auch die Strategien der Vermarktung
insbesondere von den eigenen Kapazitaten, aber auch von den Zielstellungen der
regionalen und Uberregionalen Vermarktungsstrategien abhangen. Weiterhin ist es
wichtig, dass das Thema des Themendorfes bei allen Informationen und MaRnahmen
in Zusammenhang mit der Vermarktung sichtbar ist. In der Praxis haben sich vor allem
die folgenden MaflRnahmen bewéhrt (ebd., S. 25):

* Internetprasentation

e Suchmaschinenmarketing

+ Presse- und Offentlichkeitsarbeit
¢ Mund-zu-Mund-Propaganda

« Pflege von Stammgéasten

e Ausbau von Netzwerken

« Synergieeffekte nutzbar machen
» Eigene Marktforschung betreiben
» Guerrilla-Marketing betreiben

» Klassische Werbeangebote nutzen (Radio- und Fernsehbeitrage)

2.3.2.2 Positionierung von Themenddrfern

Im Rahmen der Studie von Korff et al. (2008) ergab sich insbesondere im Hinblick auf
Vermarktungsstrategien und Positionierung ein unterschiedliches Bild bei den
analysierten Themendoérfern, da diese jeweils ihre individuellen Potenziale und Starken
in den Mittelpunkt gertckt haben. Um einen Leitfaden fir die Positionierung von
Themendorfern bereitstellen zu koénnen, haben Korff et al. (2008) aus den
unterschiedlichen Positionierungsstrategien der beobachteten Themendorfer einerseits
bestehende und anderseits abgeleitete Faktoren identifiziert, die als Grundlage fir die
Positionierung des Themendorfs herangezogen werden kénnen. Zu den bestehenden
Faktoren zahlen Elemente, die sich beispielsweise aus der Dorfgeschichte, dem
Ortsbild oder der Dorfentwicklung ergeben. Dazu zahlen die Lage und Landschatft, die
Baugeschichte, das Ortsbild, einzelne Denkmaler, historische Persénlichkeiten und
deren Wirkungsstatten, historische Ereignisse, botanische oder geologische
Besonderheiten sowie die Dorfgeschichte. Diese Faktoren sind natirlich von Dorf zu

Dorf unterschiedlich stark ausgepragt und haben das Ortsbild langfristig und nachhaltig
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gepréagt und beeinflusst. Im Gegensatz dazu werden die abgeleiteten Faktoren der
Positionierung erst durch bestimmte Dienstleistungen, Angebote und Produkte
ausgebaut und weiter entwickelt. Demnach lassen sich Paositionierungen, die auf
abgeleiteten Faktoren basieren auch am ehesten auf andere Dorfer Gbertragen. Im
Folgenden werden die gangigsten abgeleiteten Faktoren der Dorfvermarktung genannt:
Zielgruppenorientierung, Spezialisierung auf landwirtschaftliche Produkte,
Spezialisierung auf gesellschaftliche Themen, Wiederentdeckung der handwerklichen
Produkte und Themenspezialisierungen aufgrund von neueren Stadteentwicklungen
(Korff et al., 2008, S. 19f).

2.3.2.3 Erfolgsfaktoren fir die Themendorfentwicklung

Neben den Einflussfaktoren auf die Positionierung von Themendérfern konnten Korff et
al. (2008) auf der Grundlage ihrer Analyse von 20 Themendérfern auch Erfolgsfaktoren
fur die Entwicklung von Themendérfern identifizieren. Als erster wichtiger Erfolgsfaktor
hat sich demnach das Leitbild erwiesen, da es eine konsequente Entwicklung des
Themas ermdglicht. Dartber hinaus bildet die kontinuierliche Teamentwicklung einen
Erfolgsfaktor. In diesem Kontext steht die Beharrlichkeit, die bei der Positionierung
eines Themendorfs vorgenommen werden muss im Mittelpunkt. Diese Beharrlichkeit
muss vor allem bei Positionierungen, die auf abgeleiteten Faktoren basieren an den
Tag gelegt werden, da hierbei die Positionierung nicht auf althergebrachten und
festverankerten Faktoren beruht. Somit vergehen in der Regel von der ersten
Positionierung bis zur erfolgreichen Positionierung am Markt mehrere Jahre (ebd., S.
20f). Einen weiteren wichtigen Erfolgsfaktor stellt der Mensch selbst dar. Demnach
kénnen Themenddrfer davon profitieren, wenn sie Leitfiguren identifizieren kénnen, die
sie im besonderen MaRe fur die Entwicklung des Themendorfes einsetzen. Dies ist
besonders in der Anfangsphase der Positionierung wichtig. Als ein weiterer wichtiger
Erfolgsfaktor gilt die Spezialisierung. Hiermit ist gemeint, dass das Thema sowie die
vermarkteten Produkte und Leistungen Alleinstellungsmerkmale aufweisen mussen,
um sich von der Konkurrenz abzuheben. Wahrend ein solides Grundangebot
beispielsweise in der Infrastruktur oder der Gastronomie forderlich ist, sind es jedoch
die spezialisierten Angebote und Produkte, die den Ausschlag fir den Erfolg geben
(Landesamt fiir Umwelt, Landwirtschaft und Geologie, 2010, S. 26). Als weiterer
Erfolgsfaktor kann auch die Originalitat der Idee und deren Ausgefallenheit einen
Beitrag zu einer hoheren Spezialisierung leisten. Damit gehen viele Vorteile einher,
beispielsweise erhdht die Ausgefallenheit einer Idee deren Medienwirksamkeit und

somit die Aufmerksamkeit in der Ortlichkeit. Dariiber hinaus tragt eine hohere
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Ausgefallenheit auch zu einer leichteren Differenzierung von der Konkurrenz bei.
Dadurch kénnen einfacher weitere Partner mobilisiert werden und in weiterer Folge
Rickschlage einfacher tUberwunden werden. Weiterhin stellt die Qualitat in diesem
Zusammenhang einen Erfolgsfaktor dar. Demnach gilt ein hoher Qualitatsanspruch
und eine kontinuierliche Qualitatssicherung als Voraussetzung fur den Erfolg, da
dadurch die Glaubwaurdigkeit der Positionierung verbessert werden kann. Weiterhin
wurde das Prinzip der Arbeitsgruppe als Erfolgsfaktor identifiziert. Wahrend die
ausschlaggebende Idee fir die Positionierung noch von einer Person stammen kann,
so ist bei der Umsetzung und Entwicklung der Idee zu einem Themendorf der
Einbezug von mehreren Personen im Rahmen einer Arbeitsgruppe notwendig. Noch
wichtiger fir einen Erfolg ist die Finanzierung bzw. die Sicherstellung von
Fordermitteln. Hierbei ist zu erwéhnen, dass eine klare Positionierung des Dorfes die
Gewinnung von finanziellen Mitteln erleichtert. Darliber hinaus ist das kontinuierliche
Innovieren fur den Erfolg der Entwicklung eines Themendorfs von Bedeutung. Dadurch
werden die Partner und internen Akteure immer wieder neu gefordert und es kommt zu
einer konstanten Auseinandersetzung und Weiterentwicklung der eigenen
Positionierung. Schlief3lich gilt ein hoher Bekanntheitsgrad als in weiterer Erfolgsfaktor.
Dieser kann durch einen hohen Innovationsgrad und einen hohen Grad der
Ausgefallenheit und durch das einhergehende erhdhte Medieninteresse gefordert

werden.

Schlie3lich stellen Korff und Glatzel (2008) noch eine Checkliste zur
Themendorfentwicklung bereit. Dieser Checkliste kénnen fir die unterschiedlichen
Tatigkeitsbereiche praktische Fragen entnommen werden, die die Entwicklung des
Themendorfes einleiten kdnnen (vgl. Korff & Glatzel, 2008, S. 3ff). Auf eine detaillierte
Darstellung der Praxisfragen wird im weiteren Verlauf der Arbeit verzichtet, da das

nicht den Fokus der Arbeit wiederspiegelt.
2.3.3 Themendorf KrummnufRbaum
2.3.3.1 KrummnufRbaum

KrummnuRbaum ist eine Marktgemeinde mit 1.461 Einwohnerinnen und Einwohnern
mit Hauptwohnsitz und 180 mit Zweitwohnsitz. Insgesamt gehen daraus 550
verschiedene Haushalte hervor. Das Gemeindegebiet von KrummnufRbaum erstreckt
sich  (Ober 10 km? und liegt 219 m (dber dem Meeresspiegel
(http://www.krummnussbaum.at /system/web/fakten.aspx?menuonr=219458528). Die

Einwohnerzahl nimmt seit dem Jahr 1971 mit einem Stand von 1.204 Einwohnerinnen

55



und Einwohnern bis zum heutigen Tag stetig zu. In Bezug auf die Geschichte von
Krummnussbaum ist festzuhalten, dass es sich dabei um ein altes Siedlungsgebiet
handelt, indem sich hauptsachlich Fischer ansiedelten. Die weitreichendsten Funde,
die im Zusammenhang mit Krummnussbaum stehen, reichen bis in die Steinzeit zurtick
(http://de.wikipedia.org /wiki/Krummnu%C3%9Fbaum). Der Name Krummnussbaum
leitet sich von dem Ausdruck ,beim krumm gewachsenen Nussbaum" ab. Diese krumm
gewachsenen Nussbdume standen in vergangener Zeit bei den Fischerhitten und
galten als besonders regionales Merkmal fir all jene, die die Donau Uberqueren

mussten.

2.3.3.2 Malnahmen und Instrumente zur Etablierung von Krummnufbaum als

Themendorf

Da bis zu diesem Zeitpunkt keine Literatur Uber das Themendorf Krummnussbaum
vorhanden ist, werden als Quellen fur die Darstellung der Malinahmeninstrumente zur
Etablierung von KrummnufZbaum als Themendorf Internetquellen von der Gemeinde

Krummnufbaum herangezogen.

Das Projekt Krummnussbaum als Themendorf mit dem Thema der Nuss zu
positionieren geht bis in das Jahr 2002 zuriick. Die Initialziindung flir das Projekt der
Themendorfentwicklung war die Leitbilderstellung im Jahr 2002. Eines der ersten
Projekte im Rahmen des Nussprojektes in Krummnussbaum war die Errichtung des
Nussparks bei der Ortseinfahrt neben der Sportanlage. Dabei handelt es sich um einen
Spielplatz mit Grillstelle auf dem verschiedene Nussbaume gepflanzt wurden
(http://www.dorf-stadterneuerung.at/content.php?pageld=5030). Diese Malinhahme
fordert einerseits fiir externe Akteure die Inszenierung des Themendorfs, da sie gleich
bei der Einfahrt in den Ort mit dem Thema des Themendorfs konfrontiert werden.
Andererseits fihrt das Vorhandensein von solchen 6ffentlichen Platzen zu einer
vermehrten Integration der Bewohnerinnen und Bewohner von Krummnussbaum,
wodurch die regionale Identitat unmittelbar gestarkt werden kann, ohne dafir zuerst die

Ortsidentitat mithilfe des Themendorfs zu erhéhen.

Neben dem oben erwahnten Infrastrukturprojekt finden regelmaRig wiederkehrende
Veranstaltungen statt, die das Thema des Themendorfs aufgreifen. Das wichtigste
Beispiel ist hierfir das Nussfest, das zum gleichen Zeitpunkt wie das ehemalige
Marktfest ausgerichtet wird. Zur Initiierung des Festes engagieren sich Vereine und

sonstige Organisationen, wobei vornehmlich regionale Produkte angeboten werden.
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Dartber hinaus finden viele themenspezifische Wettbewerbe wie zum Beispiel
Nussknacken oder Nussblockziehen statt (ebd.). Diese MalRnahme ist ein gutes
Beispiel dafiir wie verschiedene Handlungsschwerpunkte im Rahmen der Entwicklung
eines Themendorfs miteinander integriert werden kdnnen. Einerseits findet eine die
internen Akteure Ubergreifende Akteursbeteiligung statt, indem Vereine und sonstige
Organisationen in dem Prozess involviert sind. Darlber hinaus kommt es zur
Vermarktung von lokalen Produkten, die im Zusammenhang mit dem Thema des
Themendorfs stehen. Zusatzlich werden im Rahmen der Veranstaltung weitere Events
wie Wettbewerbe in Bezug zum Thema des Themendorfs angeboten, was die
Kommunikation und Offentlichkeitsarbeit und somit die Entwicklung des Themendorfes

fordert.

Neben dem wiederkehrenden Nussfest werden auch einmalige Projekte im
Zusammenhang mit dem Nussthema durchgefiihrt. Besonders erwahnenswert ist hier
der Weltrekordversuch vom Jahr 2003 in dem die Gemeinde versucht hat den langsten
Nussstrudel zu backen. Leider scheiterte der Versuch im Jahr 2003 jedoch wurde im
Jahr 2007 erneut ein Versuch unternommen. Im Rahmen dessen konnte ein
Nussstrudel mit der Ladnge von 83,354 m gebacken werden, was zum Eintrag in
Guinness-Buch der Rekorde gefiihrt hat (ebd.). Diese Aktion ist ein sehr gutes Beispiel
wie mithilfe von originellen und innovativen ldeen eine hohe Medienaufmerksamkeit
erlangt und somit das Themendorf in den Képfen der Menschen verankert werden

kann.
2.3.3.3 Auswirkungen des Themendorfs Kummnussbaum

Dartber hinaus wird auf der Internetseite der Gemeinde ersichtlich, welche positiven
Auswirkungen sich die Gemeinde von der Etablierung eines Themendorfs mit dem

Thema der Nuss erhofft. Die folgenden Bereiche werden hier angefiihrt (ebd.):

e, Starkung der Identitat der Bevolkerung mit ihrer Heimatgemeinde
e Imagebildung des Ortes
« Vermarktung der Gemeinde fiir den Tourismus

« Gemeinsame Abwicklung von Projekte: Dorferneuerung — Wirtschaft —
Landwirtschaft

» Verbesserung der Kommunikation verschiedener Gruppierungen

* Wertschopfung der heimischen Betriebe®
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Weil bisher noch keine empirische Untersuchung Uberprift hat, ob die Etablierung des
Themendorfs Krummnussbaum tatséchlich zu einer héheren Ortsidentitat und somit zu
einer hoheren regionalen Identitat der Bevdlkerung fihrt, soll das im Rahmen der

vorliegenden Arbeit untersucht werden.
3 Methodisches Vorgehen
3.1 Forschungsfragen und Hypothesen

Wie aus dem vorherigen Kapitel ersichtlich wurde, zielt die Gemeinde
Krummnussbaum mit der Inszenierung eines Themendorfs darauf ab, die regionale
Identitat der Bevolkerung mit ihrer Heimatgemeinde zu starken. Das steht im Einklang
mit den oben aufgeworfenen Forschungsfragen, die zur Erinnerung erneut aufgefuhrt
werden:
FF1: Konnen sich die Bewohnerinnen und Bewohner des
Themendorfs  KrummnufRbaum mit dem Thema ,Nuss®

identifizieren?

FF2: Tragt eine erhohte Identifikation mit dem Thema ,Nuss” zu
einer Erh6hung der regionalen ldentitat bei den Bewohnerinnen

und Bewohnern bei?

Um die Forschungsfragen empirisch fundiert beantworten zu kénnen und diese so
spezifisch wie mdglich ausgestalten zu kénnen, werden die Forschungsfragen in
weiterer Folge in unterschiedliche Hypothesen uberfiihrt. Dartiber hinaus werden im

folgenden Kapitel die Hypothesen theoretisch fundiert.

3.1.1 Auswirkung der Einstellungen zum Nussprojekt auf die

themendorfspezifische Imagebildung

Mithilfe der Entwicklung eines Themendorfs verfolgt die Gemeinde Krummnuf3baum
das Ziel, die Imagebildung des Ortes bei der Bevdlkerung von Krummnuf3baum zu
starken (http://www.dorf-stadterneuerung.at/content.php?pageld=5030). In diesem
Zusammenhang ist fur die Gemeinde vor allen Dingen interessant, von welchen
Faktoren die Imagebildung der Bewohnerinnen und Bewohner im Hinblick auf die
Gemeinde Krummnussbaum als Themendorf stattfindet. Sind die beeinflussenden
Faktoren der Imagebildung bekannt, kann positiv darauf eingewirkt werden und somit

die Imagebildung der Einwohnerinnen und Einwohner von Krummnussbaum geférdert
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werden und in weiterer Folge die Ortsidentitdt gesteigert werden. In der vorliegenden
Untersuchung soll die Akzeptanz des Nussprojekts bei den Bewohnerinnen und
Bewohnern als beeinflussender Faktor auf die Imagebildung der Bevdlkerung von
Krummnussbaum untersucht werden. Dabei soll die Ausprdgung von bestimmten
Einstellungen der Burgerinnen und Burger im Hinblick auf das Nussprojekt untersucht
werden. Es wird davon ausgegangen, dass je nachdem, ob die Einstellung zum Projekt
positiv oder negativ ist, es zu einer starkeren oder wenig starkeren Imagebildung der
Bewohnerinnen und Bewohner von Krummnussbaum kommt. Demnach kann die

folgende Hypothese abgeleitet werden:

H1: Je positiver die Einstellungen einer Bewohnerin oder eines Bewohners zum
Nussprojekt, desto starker ist das Image von KrummnuRbaum als Themendorf bei der

Bewohnerin oder dem Bewohner etabliert.
3.1.2 Auswirkung der Ortsidentitat auf die regionale Identitat

Neben der Starkung der Imagebildung bei der Bevdlkerung verfolgt die Gemeinde
Krummnubaum mithilfe der Entwicklung eines Themendorfs auch das Ziel, die
regionale ldentitat der Bewohnerinnen und Bewohner in Bezug auf Krummnuf3baum zu
starken (http://www.dorf-stadterneuerung.at/content.php?pageld=5030). Laut Schramm
(2002) kann regionale Identitat entstehen, indem sich Personen durch die im Raum
stattfindenden Interaktionen und den daraus hervorgehenden individuellen
Erfahrungen mit dem Raum identifizieren. Neben den selbst gesammelten Erfahrungen
kann laut dem Modell von Esser (1987) jedoch auch die Reputation der Region dazu
beitragen, dass regionale ldentitdt entsteht. Dem Modell von Graumann (1983) folgend
tragt das Image oder die Reputation einer Region, also deren Ortsidentitat, zu einer
hdheren regionalen Identitat bei, da eine starke Ortsidentitéat dazu beitragt, dass der
Identifikationsprozess eines Individuums mit einer Region vereinfacht wird, wenn die
Region aufgrund seiner Merkmale und seines Images deutlicher von anderen Region
Zu unterscheiden ist. In Bezug auf die gezielte Etablierung eines Themendorfes kann
es somit aufgrund von bestimmten Einflussfaktoren dazu kommen, dass die
Ortsidentitdt des Dorfes gesteigert wird. Dieser Zusammenhang wird von der H1
untersucht. Die zweite Hypothese soll nun dazu dienen, zu untersuchen, ob eine
gesteigerte Ortsidentitdt der Bewohnerinnen und Bewohner von KrummnuRbaum
tatsachlich auch zu einer héheren regionalen Identitdt der Bevdlkerung beitragt. Eine
gesteigerte regionale Identitat bei den Blrgerinnen und Blrgern von Krummnuf3baum

wirde bedeuten, dass die Gemeinde von den damit einhergehenden Vorteilen
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profitieren kann. Um die oben aufgeworfenen Theorien und das Interesse der
Gemeinde Krummnussbaum Uuberprifen zu koénnen, wird die folgende Hypothese

abgeleitet:

H2: Je starker das Image von Krummnuf3baum als Themendorf bei der Bevdlkerung
etabliert ist, desto hoher ist die regionale Identitat der Bewohnerin oder des

Bewohners.
3.2 Forschungsdesign und Ablaufplan Datenerhebung

Zur Beantwortung der oben aufgeworfenen Hypothesen wird in der vorliegenden Arbeit
ein quantitatives Forschungsdesign gewahlt. Quantitative Forschung zeichnet sich vor
allem dadurch aus, dass eine klare Isolierung von Ursachen und Wirkungen sowie eine
saubere lIsolierung von theoretischen Zusammenhéangen vorliegen. Zudem steht die
Messbarkeit und Quantifizierung von Phanomenen - neben der Formulierung von
Untersuchungsanordnungen - im Vordergrund, die es erlauben, dass die gewonnen
Ergebnisse verallgemeinert und glltige Gesetzen aufgestellt werden kénnen (vgl. Flick,
2007, S. 23f.). In der quantitativen Forschung werden primar grof3e Mengen an Daten
erhoben, um damit madglichst reprasentative Ergebnisse aus einem Vergleich der
erhobenen Datensatze zu gewinnen. Demnach ist es unabdingbar, dass stets mit einer
groBen Zahl von Datentrdgern gearbeitet wird, sprich mit einer groen Anzahl an
Fallen, damit die aufgestellten Aussagen mit den Methoden der

Wahrscheinlichkeitstheorie verallgemeinert werden kénnen (vgl. Kromrey, 2006, S. 14).

Als konkrete empirische Methode wird dabei eine Befragung mittels standardisiertem
Fragebogen angewendet. Die Methode wurde ausgewahlt, da es sich bei dem
grundlegenden Erkenntnisinteresse um eine Uberpriifung von Hypothesen handelt und
keine Hypothesen generiert werden sollen. Da die Datenerhebung lediglich zu einem
Zeitpunkt stattgefunden hat, handelt es sich hierbei um eine
Querschnittsuntersuchung. Die Fragebtégen wurden an die Bevolkerung von
KrummnuRbaum ausgeteilt, indem sie mithilfe der regionalen Zeitung an die einzelnen
Haushalte versendet worden. Nach dem Ausfillen der Fragebdgen wurden die

Probanden gebeten, die ausgeflillten Fragebtgen zurlickzusenden.
3.3 Grundgesamtheit und Stichprobe

Mit der oben beschriebenen Methode der Datenerhebung konnten insgesamt 138

Probanden akquiriert werden. Der Grof3teil von den Probanden hat den gesamten
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Fragebogen ausgeflillt. Eine genaue Beschreibung der Stichprobe ist unter dem Punkt
empirische Ergebnisse im Rahmen der deskriptiven Analyse enthalten. Bei den 138
Probanden handelt es sich um Bewohnerinnen und Bewohner von Krummnuf3baum.
Diese Stichprobe soll auf die Grundgesamtheit der gesamten Einwohnerzahl von
KrummnufRbaum bezogen werden. Dabei handelt es sich um 1.641 Personen. Somit

wurden 8,4 % der Grundgesamtheit im Rahmen der Stichprobe erfasst.

3.4 Fragebogen und Operationalisierung

3.4.1 Fragebogen

In Bezug auf den Fragebogen wurde fir den Zweck der Untersuchung ein eigener
Fragebogen konstruiert. Dieser Fragebogen zielt auf die Bevoélkerung von
KrummnufRbaum ab und ist in die folgenden Kategorien unterteilt. Die erste Kategorie
umfasst Fragen zum Ort KrummnuRbaum. Diese Kategorie zieht vor allem darauf ab,
die regionale Identitat der Bewohnerinnen und Bewohner vom KrummnuBbaum zu
erheben. Im zweiten Teil des Fragebogens werden Fragen zum Thema des
Themendorfs gestellt. Hierbei werden einerseits die Einstellungen der Bevdlkerung zu
dem Thema des Themendorfs und andererseits die themenspezifische Ortsidentitat
von KrummnufRbaum bei den Bewohnerinnen und Bewohnern erhoben. Der dritte Teil
des Fragebogens erhebt die Meinung der Blrgerinnen und Birger von
KrummnuBbaum zu zukiinftigen Aktionen in Bezug auf die Entwicklung des
Themendorfs. Dabei stehen sowohl die Vermarktung von Produkten, die Inszenierung
des gesamten Themas im Themendorf und die eigene Bereitschaft, an der
Vermarktung von Produkten teilzuhaben im Mittelpunkt. Der vierte und letzte Teil des
Fragebogens befasst sich mit soziodemographischen Daten der Probanden und
darlber hinaus mit weiteren persdnlichen Merkmalen, die fir den

Untersuchungskontext relevant sind.
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3.4.2 Operationalisierung

Im folgenden Kapitel wird auf die Operationalisierung der fir die oben aufgeworfenen

Hypothesen notwendigen Variablen eingegangen.

Einstellungen der Bevdlkerung zum Nussprojekt

Tabelle 2: Operationalisierung Einstellungen zum Nussprojekt

Einstellungen zum Nussprojekt Beschreibung
ltems im .Das Nussprojekt hat grof3es wirtschaftliches Potential fiir Geschlossen
Fragebogen Krummnussbaum

.Das Nussprojekt hat grofRes soziales Potential fur
Krummnussbaum®*

.~Jeder Einheimische kdnnte durch das Nussprojekt
profitieren*

.Das Nussprojekt hat grof3es touristisches Potential fur
Krummnussbaum®

»Das Nussprojekt macht Krummnussbaum fur Zuzugler
interessanter”

.pburch das Nussprojekt ist in der Gemeinde viel Gutes
geschehen”

.Das Nussprojekt hat die Gemeinde starker gemacht”

.Das Nussprojekt hat das Engagement der Blrger
belebt"

»Das Nussprojekt hat den Bekanntheitsgrad von
Krummnussbaum erhght*

.Die Gemeinde ist durch das Nussprojekt attraktiver
geworden”

.Das Nussprojekt tragt zur Verschénerung der Gemeinde

bei*
Statistische Intervall Likert-Skala (5-stufig)
Operationa- Kodierung Trifft sehr zu = 5
lisierung

Trifft eher zu = 4

Trifft teilweise zu = 3
Trifft eher nicht zu = 2
Trifft nicht zu = 1

Wie die Tabelle zeigt, werden die Einstellungen der Bevélkerung zum Nussprojekt
anhand von 11 Items im Fragebogen operationalisiert. Diese werden anhand von

geschlossenen Antwortmdglichkeiten abgefragt und mithilfe einer Likert-Skala skaliert.
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Fur die spatere Auswertung wird ein aggregierter Mittelwert der 11 Items berechnet,
wodurch die Variable ein intervallskaliertes Skalenniveau aufweist.

Image von Krummnuf3baum als Themendorf (themendorfspezifische Ortsidentitat)

Tabelle 3: Operationalisierung themendorfspezifische Ortsidentitat

Themendorfspezifische Ortsidentitat Beschreibung
Items im .Die Gemeinde prasentiert sich nach auf3en hin als das Geschlossen
Fragebogen Nussdorf

LDie Nuss ist charakteristisch flir KrummnuZbaum*

Statistische Intervall Likert-Skala (5-stufig)
Operationa- Kodierung Trifft sehr zu = 5
lisierung

Trifft eher zu =4
Trifft teilweise zu = 3

Trifft eher nicht zu = 2

Trifft nicht zu=1

Wie aus der Tabelle ersichtlich wird, weist die Operationalisierung der
themendorfspezifischen Ortsidentitat die gleiche statistische Operationalisierung auf
wie die Einstellungen zum Nussprojekt, da wiederum Likert-Skalen verwendet werden.
Somit liegt auch bei dieser Variablen ein intervall skalierte Skalenniveau vor. Auch hier
wird ein aggregierter Mittelwert berechnet, der sich aus den beiden in der Tabelle

erwahnten Items zusammensetzt.

Regionale Identitat

Die regionale Identitat wird anhand von den Items im ersten Bereich des Fragebogens
erhoben. Insgesamt zielen 19 Items auf die Erhebung der regionalen ldentitat ab.
Dabei handelt es sich wiederum um geschlossene Fragen, die mithilfe von
vorgegebenen Antwortmoglichkeiten anhand einer Likert-Skala operationalisiert sind.
Diesmal wurde die folgende Skalenbeschriftung der 5-stufigen Likert-Skala verwendet.
Die Kodierung ist in Klammer dargestellt: sehr (5), ziemlich (4), Mittel (3), Wenig (2)
und Nicht (2). Fiir die Uberpriifung der Hypothese wird ein aggregierter Mittelwert der
regionalen Identitat tGber alle Items hinweg gebildet. Somit handelt es sich bei der
Erhebung der regionalen Identitdt wiederum eine um Variable, die ein

intervallskaliertes Skalenniveau aufweist.
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4 Empirische Ergebnisse

4.1 Deskriptive Analyse

4.1.1 Beschreibung der Stichprobe

Die vorliegende Stichprobe umfasst insgesamt 138 Probanden, wobei jedoch nicht bei
jeder Variablen Antworten von allen Befragten vorliegen. Uber das Alter gaben nur 135
Personen Auskunft, die relative Mehrheit ist zwischen 46 und 55 Jahren alt (n=34;
25%), 19% der Stichprobe weisen ein Alter von unter 25 Jahren auf, 12% sind &lter als
66 Jahre. Die Stichprobe besteht aus 75 (56%) Frauen und 59 (44%) Mannern, von 4
Personen fehlen die Angaben zum Geschlecht. 29% der Stichprobe leben in einem 2-
Personenhaushalt, bei 30% liegt die HaushaltsgroRe bei 4 Personen, bei 17% ist sie

noch grélRer. 12% geben an, dass sie alleinlebend sind.

Tabelle 4: Beschreibung der Stichprobe nach soziodemografischen Merkmalen

Alter von 16 bis 25 26 19%
von 26 bis 35 16 12%

von 36 bis 45 23 17%

von 46 bis 55 34 25%

von 56 bis 65 19 14%

von 66 bis 75 11 8%

von 76 bis 85 6 4%

von 86 bis 96 0 0%

Geschlecht Mannlich 59 44%
Weiblich 75 56%

Anzahl der Personen im 1P 16 12%
Haushalt P 39 29%
3P 22 16%

4P 40 30%

>=5P 17 13%

Schulabschluss Pflichtschule 27 20%
BMS/Lehre 58 43%

Matura 50 37%

Ich besitze ein/e Ja 29 22%
Nussdirndl/Nussjanker Nein 103 8%
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20% der Stichprobe weisen einen Pflichtschulabschluss auf, 43% haben eine Lehre
bzw. eine berufsbildende mittlere Schule absolviert und 37% verfigen Uber Matura
bzw. einen hdéheren Abschluss. Fast ein Viertel (n=29; 22%) der Stichprobe gibt an,
dass sie eine Nusstracht besitzen. Die genaue Verteilung der soziodemografischen

Daten ist Tabelle 1 zu enthnehmen.

Manner und Frauen dieser Stichprobe unterscheiden sich nicht hinsichtlich des Alters
(z=-0,084; p=0,933; U-Test nach Mann Whitney), auch beziglich HaushaltsgréRe (z=-
0,210; p=0,833; U-Test) und Schulbildung (X%(2)=2,358; p=0,308; X°*
Unabhangigkeitstest; siehe auch Abbildung 1) sind keine signifikanten

Geschlechtsunterschiede gegeben.

o

B Pflichtschule M BMS/Lehre ™ Matura

Gesamt

Weiblich

Mannlich

3 ‘ ‘ ‘ _

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Abbildung 3: Schulbildung, getrennt nach Manner und Frauen (x*(2)=2,358; p=0,308
Auch bezlglich des Besitzes einer Nusstracht sind keine signifikanten

Geschlechtsunterschiede belegbar (x%(1)=0,127; p=0,722). 23% der Frauen geben an,

ein Nussdirndl zu besitzen, bei den Mannern verfliigen 21% Uber einen Nussjanker.
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Abbildung 4: Besitz einer Nusstracht, getrennt nach Geschlecht (x*(1)=0,127; p=0,722)
Besitzer einer Nusstracht unterscheiden sich auch nicht beziglich des Alters von
Nichtbesitzern (z=-0,126; p=0,224; U-Test), bezlglich Schuldbildung lasst sich eine

leichte Tendenz erkennen (X*(2)=4,361; p=0,113). 29% der Probanden mit Matura

besitzen eine Nusstracht, bei den Pflichtschtilern sind es nur 8%.

H |ch besitze ein Nussdirndl Ja H |ch besitze ein Nussdirndl Nein
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Abbildung 5: Besitz einer Nusstracht, getrennt nach Schulbildung (x*(2)=4,361;
p=0,113)

66



4.1.2 Regionale Identitat der Bevolkerung mit KrummnuRbaum

Bei der regionalen ldentitdt der Bewohnerinnen und Bewohner mit KrummnufZbaum
wurden vier Teilbereiche abgefragt, die in der Folge auch gesondert dargestellt
werden. Beim ersten Teilbereich handelt es sich um Identifikation, beim zweiten um
Abhangigkeit, beim dritten um Familie und Freunde und der vierte Bereich erfasst eine
allgemeine Dimension. Fur jeden dieser Bereiche wird ein Mittelwert Gber die darin
enthaltenen einzelnen Aussagen berechnet, die einzelnen Aussagen werden mit
diesem Gesamtmittelwert je Bereich mittels Einstichproben T-Test verglichen. Dadurch
wird festgestellt, welche Aussagen mehr oder welche weniger Zustimmung finden. Um
zu Uberprifen, ob Uberhaupt sinnvollerweise ein Gesamtwert je Bereich gebildet
werden darf, wird eine Reliabiiltatsanalyse (Berechnung des Cronbach-a) durchgefihrt.
Fur die finf Items des Bereichs Identifikation mit dem Ort wird ein Cronbach-a von 0,82
ermittelt. Dieser Wert kann als sehr zufrieden stellend bewertet werden, die ltems in
diesem Bereich erfassen in groRem Ausmall das gleiche Konstrukt. Der
Gesamtmittelwert im Bereich ldentifikation mit dem Ort liegt bei 4,05 (SD=0,69). Dieser
Mittelwert weist auf eine relativ hohe Identifikation mit dem Ort Krummnussbaum hin.
Die grote Zustimmung weist dabei die Aussage ,lch fuhle mich stark mit
Krummnussbaum verbunden® (M=4,24) und die Aussage ,Ich identifiziere mich stark
mit  Krummnussbaum® (M=4,19) auf. Beide Items weichen signifikant vom
Gesamtmittelwert ab. Die geringste Zustimmung zeigt die Aussage ,Ilch wirde mir
winschen mehr Zeit in KrummnufZbaum zu verbringen wenn ich kénnte* (M=3,48), die
Abweichung vom Gesamtmittelwert in diesem Bereich ist signifikant.

Tabelle 5: Deskriptive Statistiken, Identifikation mit dem Ort, Teststatistik

Einstichproben-T-Test (Testwert: Mittelwert Gber alle Items Identifikation mit Ort (1=trifft
gar nicht zu; 5=trifft sehr zu)

N M SD
Identifikation mit Ort (Cronbach-a=0,82) 136 4,05 0,69
Ich identifiziere mich stark mit Krummnussbaum 136 4,19 0,80 | 0,042
Ich fuihle mich stark mit Krummnussbaum verbunden 136 4,24 0,87 | 0,011
Dieser Ort ist ein Teil von mir 133 4,06 0,91 | 0,898
Krummnussbaum bedeutet mir sehr viel 132 4,17 0,79 | 0,093
L(;r:g\:;:]rs:nmv\;;\;v:?cs;rg::::hr Zeit in Krummnussbaum zu 123 3.48 111 | 0,000

Bei der Dimension Abhéngigkeit wird eine Reliabilitatskoeffizient von Cronbach-a=0,82

ermittelt. Der Mittelwert Gber alle Aussagen in diesem Bereich liegt bei 3,60 (SD=0,80).
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Zwei Items weisen dabei eine (Uberdurchschnittiche Zustimmung auf
(,Krummnussbaum ist der beste Ort um zu wohnen* (M=3,81) und ,lch geniel3e es
mehr in dieser Gemeinde zu wohnen als wenn ich in einer anderen Gemeinde leben
wirde" (M=3,99).

Tabelle 6: Deskriptive Statistiken, Abhéangigkeit mit dem Ort, Teststatistik

Einstichproben-T-Test (Testwert: Mittelwert Gber alle Items Abhangigkeit (1=trifft gar
nicht zu; 5=trifft sehr zu)

N M SD p
Abhangigkeit von Ort 136 3,60 0,80
Krummnussbaum ist der beste Ort um zu wohnen 135 3,81 0,88 0,005
_Ich genleBe es mehr |n_d|eser Geme_.lnde zu wohnen als wenn ich 135 3,99 0,88 0,000
in einer anderen Gemeinde leben wiirde
Keine andere Gemeinde kann mit Krummnussbaum verglichen 130 3,28 1.06 | 0,001
werden
In Krummnussbaum zu sein befriedigt mich mehr als einen 128 3,23 1.07 | 0,000
anderen Ort zu besuchen

Vergleichsweise unterdurchschnittlich ist die Bewertung der Aussagen ,Keine andere
Gemeinde kann mit Krummnussbaum verglichen werden* (M=3,28) und ,In
Krummnussbaum zu sein befriedigt mich mehr als einen anderen Ort zu besuchen”
(M=3,23).

Fur die Items, die die soziale Integration in Krummnussbaum erfassen, wird ein
Cronbach-a von 0,80 berechnet, der Gesamtmittelwert liegt bei 3,92 (SD=0,85). Zwei
Aussagen zeigen eine signifikante geringere Bewertung der Wichtigkeit ,Einem Verein
beizutreten ist sehr wichtig fur mich* (M=3,54) und ,Neue Gemeindeburger finden bei
uns leicht und schnell Anschluss” (M=3,58). Besonders grof3 ist die Zustimmung zu der
Aussage ,Ich lebe in Krummnussbaum weil meine Familie hier wohnt* (M=4,22), der
Mittelwert dieses Items weicht signifikant nach oben vom Gesamtmittelwert ab.

Tabelle 7: Deskriptive Statistiken, Abhéangigkeit mit dem Ort, Teststatistik

Einstichproben-T-Test (Testwert: Mittelwert Gber alle Items Soziale Integration (1=trifft
gar nicht zu; 5=trifft sehr zu)

N M SD p
Soziale Integration 136 3,92 0,85
msrr;emiir:sils)zgit schon sehr lange eine Verbindung zu 134 4.10 1,34 0.115
Ich lebe in Krummnussbaum weil meine Familie hier wohnt 135 4,22 1,32 0,009
Viele Freunde von mir leben in Krummnussbaum 135 4,07 1,09 0,119
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Ich habe eine spezielle Verbindung zu Krummnussbaum und zu den

Menschen die hier leben 133 4.02 1,00 0,275
Einem Verein beizutreten ist sehr wichtig fiir mich 133 3,54 1,32 0,001
Neue Gemeindebirger finden bei uns leicht und schnell Anschluss 130 3,58 0,91 0,000

Fur die allgemeinen Items zum Leben in Krummnussbaum wird ein Cronbach-a von
0,79 errechnet, der Zustimmung zu diesem Bereich ist als sehr hoch zu bewerten, der
Mittelwert liegt bei 4,13 (SD=0,72). Besonders viel Zustimmung erhalten die Aussagen
»ES ist mir wichtig wie sich Krummnussbaum entwickelt* (M=4,39) und ,Ich bin stolz
aus Krummnussbaum zu sein* (M=4,37).

Tabelle 8: Deskriptive Statistiken, Abhéangigkeit mit dem Ort, Teststatistik

Einstichproben-T-Test (Testwert: Mittelwert Uber alle ltems Allgemein Aussagen (1=trifft
gar nicht zu; 5=trifft sehr zu)

N M SD p
Ort Allgemein 136 4,13 0,72
Ich nehme gerne und aktiv am Gemeinschaftsleben im Ort teil 135 3,78 1,07 0,000
Fir die Zukunft der Kinder ist Krummnussbaum sehr attraktiv 134 3,95 0,93 0,025
Es ist mir wichtig wie sich Krummnussbaum entwickelt 135 4,39 0,78 0,000
Ich bin stolz aus Krummnussbaum zu sein 134 4,37 0,84 0,001

Im Vergleich zu diesen beiden Aussagen ist die Zustimmung bei ,Ich nehme gerne und
aktiv am Gemeinschaftsleben im Ort teil* (M=3,78) und ,Fur die Zukunft der Kinder ist

Krummnussbaum sehr attraktiv* (M=3,95) relativ gering.

Bei der Bildung eines Gesamtwertes Uber alle vier Bereiche wird ein Mittelwert von
3,93 (SD=0,64) ermittelt. Die Identifikation mit Krummnussbaum ist also als generell
sehr hoch zu bewerten. Von diesem Gesamtmittelwert weichen die Bereiche
Jdentifikation mit Ort* (M=4,05; p=0,042) und Ort Allgemein (M=4,13; p=0,002))
signifikant noch oben ab, unterdurchschnittlich ist der Bereich Abhangigkeit vom Ort
(M=3,60; p<0,001)
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Ort Allgemein 4,12

Soziale Integration 3,92

Abhéangigkeit von Ort 3,60

Identifikaton mit Ort

4,05

Identifikation Gesamt 3,93

:‘ ‘

1,00 1,50 2,00 2,50 3,00 3,50 4,00 4,50 5,00

Abbildung 6: Mittelwerte der Bereich sowie Gesamtwert Uber alle Bereiche

Die vier Bereiche korrelieren untereinander sehr hoch. Eine hohe Identifikation mit dem
Ort ist assoziiert mit einer hohen Abhéangigkeit (r=0,709; p<0,001) und einer allgemein
positiven Einstellung (r=0,682; p<0,001). Der Bereich Identifikation mit dem Ort
korreliert ebenfalls hoch mit dem Bereich ,Soziale Integration” (r=0,599; p<0,001). Die
verhaltnismaflig geringste Korrelation besteht zwischen den Bereichen ,Soziale
Integration“ und ,Abhangigkeit vom Ort* (r=0,447; p<0,001). Die allgemein positive

Einstellung korreliert mit r=0,6 mit ,Abhangigkeit* und ,Sozialer Integration”

Tabelle 9: Korrelationen (Pearson Produktmomentkorrelation) der Bereiche zur
Identifikation mit dem Ort

Identifikation mit Ort | Abh&angigkeit von Ort | Soziale Integration
r p r p r p
Abhangigkeit von Ort 0,709 0,000
Soziale Integration 0,599 0,000 0,447 0,000
Ort Allgemein 0,682 0,000 0,639 0,000 0,603 0,000

4.1.3 Einstellung zum Nussprojekt

Die Einstellung zum Nussprojekt wurde mit insgesamt 17 Fragen erfasst. Eine
Faktorenanalyse erbrachte eine 2 Faktorenldsung, wobei die Faktoren jedoch nicht gut
interpretierbar waren. Das ist sicherlich darauf zurtckzufihren, dass die Ladungen

auch nach einer Faktorenrotation in beiden Faktoren oftmals von gleicher Grél3e

70



waren. Es erscheint daher sinnvoll alle Items in einem Score zusammenzufassen, noch

dazu, wo das Cronbach-a fir diese 17 Items bei ausgezeichneten 0,95 liegt.

Tabelle 10: Faktorladungen und deskriptive Statistiken der Items zur Erfassung der
Einstellung zum Nussprojekt

L1 L2 M SD P

Gesamtwert Einstellung NUSS (Cronbach-a=0,95) 3,95 0,74

Das Nussprojekt hat gro3es wirtschaftliches Potential

. 0,88 0,11 3,90 0,96 0,570
far Krummnussbaum

Das Nussprojekt hat grof3es soziales Potential fir

0,86 0,17 4,00 0,99 0,562
Krummnussbaum

Jeder Einheimische kénnte durch das Nussprojekt

. 0,74 0,33 3,51 1,11 0,000
profitieren

Das Nussprojekt hat grof3es touristisches Potential flr

0,72 0,31 3,96 0,96 0,879
Krummnussbaum

Das Nussprojekt macht Krummnussbaum fir
Zuzigler interessanter

Mir ist es ein pgrsonllches Anllggen dass das 0,66 0,54 377 118 0,080
Nussthema weiterentwickelt wird

0,69 0,37 3,27 1,19 0,000

Ich bin bereit aktiv bei der Weiterentwicklung

. 0,66 0,37 3,11 1,30 0,000
mitzuhelfen

Das Nussprojekt hat die Gemeinde starker gemacht 0,62 0,53 3,89 0,98 0,507

Das Nussprojekt hat das Engagement der Biirger 0,60 0,51 4,01 0,97 0,491

belebt
Die Nusstracht gefallt mir sehr gut 0,13 0,68 4,06 1,06 0,232

Die Gemeinde ist durch das Nussprojekt attraktiver

geworden

Der Gesamtmittelwert dieser 17 Items liegt bei 3,95 (SD=0,74). Eher gering fallt die

Zustimmung bei den Items ,Jeder Einheimische konnte durch das Nussprojekt
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profitieren* (M=3,51), ,Das Nussprojekt macht Krummnussbaum flr Zuzlgler
interessanter” (M=3,27), Ich bin bereit aktiv bei der Weiterentwicklung mitzuhelfen”
(M=3,11) aus. Uberdurchschnittlich hoch ist hingegen die Zustimmung bei den
Aussagen ,Durch das Nussprojekt ist in der Gemeinde viel Gutes geschehen*
(M=4,26); ,Die Nuss ist charakteristisch fir Krummnussbaum®“ (M=4,33), ,Das
Nussprojekt hat den Bekanntheitsgrad von Krummnussbaum erhoht* (M=4,40), ,Die
Gemeinde prasentiert sich nach auf’en hin als das Nussdorf* (M=4,14), ,Das
Nussprojekt tragt zur Verschonerung der Gemeinde bei* (M=4,18) und ,Viele meiner
Bekannten haben das Nussfest besucht” (M=4,25)

4.1.4 Zustimmung zur Nuss

Fur die Erfassung zur Zustimmung der Nuss wurden die Ja-Antworten aufsummiert.
Insgesamt wurden im Durchschnitt 6,02 Ja-Antworten gegeben. Signifikant haufiger mit
.ja"“ beantwortet als der Durchschnitt wurde die Fragen ,Die Nuss sollte das ganze Jahr

kauflich erwerbbar sein” (92%), ,,

Tabelle 11: Deskriptive Statistiken Zustimmung (% der Ja-Antworten) zur NUSS

N M/% p

Summe ,Ja“ Antworten (Cronbach-a=0,78) 138 6,02

Durchschnittlich mit ,Ja“ beantwortet 136 70%

Die Nuss sollte das ganze Jahr kauflich erwerbbar sein 134 92% 0,000
Die Nuss sollte bei jeder Veranstaltung prasent sein 135 79% 0,009
\I?V:fdz:ema Nuss sollte fur Kinder besser aufbereitet 131 79% 0.657
Es sollten noch mehr Walnussbaume gepflanzt werden 130 54% 0,000
Die Gastronomie sollte mehr Nussspeisen anbieten 133 86% 0,000
Ich kdnnte mir vorstellen in das Nussgeschéft einzusteigen 134 36% 0,000
Es sollten mehr Infos Uber die Nuss bereitgestellt werden 130 68% 0,576
Elsjss;llzﬁrgjgg;;ngilﬁeiZZ;ene Kind in der Gemeinde ein 132 5206 0,000

Die Nuss sollte bei jeder Veranstaltung prasent sein“ (79%); ,Die Gastronomie sollte
mehr Nussspeisen anbieten* (86%) ,Es kénnten Betriebe wie Lebensmittelgeschafte
Gastwirte Ab-Hof Laden Béackerei etc. profitieren” (91%). Verhaltnismafiig gering war

die Zustimmung bei den Fragen ,Es sollten noch mehr Walnussbaume gepflanzt
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werden” (54%), ,Ilch kénnte mir vorstellen in das Nussgeschaft einzusteigen* (36%)
und ,Es sollte fur jedes neugeborene Kind in der Gemeinde ein Nussbaum gepflanzt
werden” (52%).

4.1.5 Regionalen Identitat der Bevolkerung mit Krummnuf3baum und

soziodemografische Merkmale

4151 Geschlecht

Manner und Frauen unterscheiden sich bezlglich des Gesamtwertes der Identifikation
mit dem Ort signifikant (t(df=132)=-2,543; p=0,012). Fur Frauen wird ein Mittelwert von
4,07 ermittelt, bei den Mannern liegt der Mittelwert nur bei 3,79. Frauen weisen somit

eine signifikant hohere Ortsverbundenheit auf als Manner.

o

H Insgesamt M Weiblich B Mannlich

Ort Allgemein

Soziale Integration

Abhéangigkeit von Ort

Identifikaton mit Ort

e 304

3,79

n

1,00 1,50 2,00 250 3,00 3,50 4,00 4,50 5,00

Abbildung 7: Gesamtskala Identifikation mit Ort sowie die Teilbereiche der

Identifikation, getrennt nach Geschlecht

Betrachtet man die einzelnen Teilaspekte der Identifikation mit Krummnussbaum, so
sind Unterschiede beim Bereich Identifikation (t(df=132)=-2,213; p=0,029) und
Abhangigkeit vom Ort (t(df=132)=-3,062; p=0,003) gegeben. Frauen weisen in diesen
Bereichen deutlich héhere Werte auf. Bei dem Bereich ,Soziale Integration” ist kein
signifikanter Geschlechtsunterschied belegbar (t(df=132)=-1,497; p=0,137), der

Unterschied bei der allgemeinen positiven Einstellung zu Krummnussbaum ist ein

73



tendenziell signifikanter Unterschied belegbar (t(df=132)=-1,971; p=0,051). Auch hier

weisen die Frauen hdhere, also positivere Werte auf als die Manner.

4.1.5.2 Bildung

Auch bezuglich Bildung ist ein signifikanter Unterschied beim Gesamtwert der
Ortverbundenheit belegbar (F(2,132)=3,252; p=0,042). Personen mit niedrigerer
Schulbildung weisen die hochste Identifikation auf (M=4,14); Person mit hdhere
Schulbildung die geringste (M=3,77). Fiur die Personen mit mittlerem Bildungsniveau
wird ein Mittelwert von 3,98 errechnet. Posthoc Tests nach Bonferoni belegen nun,
dass sich Pflichtschiler und Maturanten signifikant unterscheiden. Bei den einzelnen
Bereichen findet sich nur bei der Dimensionen ,,Abhangigkeit vom Ort* ein signifikanter
Unterschied F(2,132)=6,088; p=0,003. Personen mit Pflichtschulabschluss weisen den
hochsten Mittelwert auf (M=3,96); Maturanten haben wieder den geringsten
durchschnittlichen Wert (M=3,34).

o
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Ort Allgemein 4,12
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Soziale Integration 3,98
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Abhéngigkeit von Ort 3,67
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Identifikaton mit Ort 4,11
4,25
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Identifikation Gesamt 3,98
4,14
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Abbildung 8: Gesamtskala Identifikation mit Ort sowie die Teilbereiche der

Identifikation, getrennt nach Bildung

Post Hoc Tests belegen unterschiede zwischen Pflichtschilern und Maturanten
(p=0,003), der Unterschied zwischen Maturanten und Personen mit BMS-Abschluss
oder Lehre ist tendenziell signifikant (p=0,078). Personen mit hdherer Bildung zeigen

somit im Bereich Abhéngigkeit die geringste Auspragung. Beim Bereich Identifikation
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mit dem Ort ist ein tendenziell signifikanter Unterschied feststellbar (F(2,132)=2,848;
p=0,062), Pflichtschiler zeigen die starkste ldentifikation, Maturanten die geringste.
Statistisch nicht relevant sind die Unterschiede bei sozialer Integration
(F(2,132)=1,479; p=0,232) und allgemeiner positiver Einstellung zu Krummnussbaum
(F(2,132)=0,79; p=0,456).

4.1.5.3 Alter, HaushaltsgrtR3e; Lebenszeit

Das Alter korreliert signifikant mit dem Gesamtwert der Ortsverbundenheit (r=0,277;
p=0,001). Mit steigendem Alter der Probanden nimmt die generelle Ortsverbundenheit
zu. Die Stéarke der Korrelation ist jedoch eher als gering zu bewerten, es werden nur
rund 8% an Varianz erklart. Bei den Teilbereichen findet sich die hdchste Korrelation
mit der Abhéangigkeit (r=0,361; p<0,001). Die Abh&ngigkeit ist starker, wenn das Alter
anwéchst. Dieser Zusammenhang kann als moderat bewertet werden, es werden rund
13% an Varianz erklart. Der Bereich ,ldentifikation mit dem Ort* weist einen
Korrelationskoeffizient von 0,320 mit dem Alter auf, altere Personen weisen eher
héhere Werte bei diesem Teilbereich auf. Die Starke des Zusammenhangs ist mit rund
10% erklarte Varianz als moderat zu Kklassifizieren. Nicht signifikant ist der

Zusammenhang von Alter und sozialer Integration (r=0,096; p=0,268).

Tabelle 12: Korrelationen (Pearson Produktmomentkorrelation) des Gesamtwertes
.ldentifikation mit Ort* und der vier Teilbereiche mit Alter, HaushaltsgroRe und
Lebenszeit in Krummnussbaum

Alter Haushaltsgrof3e Krt(ranbn(::izitt);:m
r p r p r p

Gesamtwert ldentifikation 0,277 0,001 0,030 0,730 0,414 0,000
Identifikation mit Ort 0,320 0,000 -0,051 0,557 0,410 0,000
Abhangigkeit von Ort 0,361 0,000 -0,183 0,034 0,347 0,000
Soziale Integration 0,096 0,268 0,221 0,010 0,357 0,000
Ort Allgemein 0,223 0,009 0,019 0,824 0,243 0,006
Die HaushaltsgroRe korreliert nicht signifikant mit dem Gesamtwert der

Ortsverbundenheit (r=0,030; p=0,730), auch die Bereiche Identifikation mit dem Ort (r=-
0,051; p=0,557) und allgemeine positive Einstellung zu Krummnussbaum (r=0,019;
p=0,824) weisen keinen signifikanten Korrelationskoeffizienten auf. Die Anzahl der
Personen im Haushalt korreliert aber signifikant negativ mit dem Bereich Abhangigkeit

(r=-0,183; p=0,034) und signifikant positiv mit der Sozialen Integration (r=0,221,
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p=0,010). Die negative Korrelation bedeutet, dass mit steigender HaushaltsgroRe die
Abhangigkeit abnimmt, der positive Korrelationskoeffizient bedeutet, dass mit mehr
Personen im gemeinsamen Haushalt die soziale Integration hoéher ist. Die Stéarke
beider Korrelationskoeffizienten ist jedoch als eher gering zu bewerten.

Die Lebenszeit in Krummnussbaum héngt moderat mit der Ortsverbundenheit
zusammen. Fur den Gesamtwert der Identifikation ergibt sich ein
Korrelationskoeffizient von r=0,414; fur die Teilbereiche Identifikation (r=0,410;
p<0,001), Abhéangigkeit (r=0,347; p<0,001) und Soziale Integration (r=0,357; p<0,001)
werden ebenfalls Korrelationskoeffizient von moderater Starke ermittelt. Die erklarten
Varianzanteile schwanken dabei zwischen 12 und 17%. Eher gering ist der
Zusammenhang von Lebenszeit in Krummnussbaum und allgemeiner positiver
Einstellung (r=0,243; p=0,006). Durch diesen Zusammenhang kénnen nur 6% der
Varianz beider Variablen erklart werden. Je langer die Personen in Krummnussbaum

leben, desto verbundener fiihlen sie sich mit dem Ort.

4154 Besitz einer Tracht

Probanden, die eine Nusstracht besitzen zeigen beim Gesamtwert der
Ortsverbundenheit einen hoheren Mittelwert (M=4,15) als Personen, die keine
Nusstracht besitzen (M=3,89). Der Unterschied ist als signifikant zu bewerten
(t(df=130)=2,007; p=0,047). Bei den Teilbereichen Identifikation (t(df=130)=2,897;
p=0,004) und allgemeine positive Einstellung zu Krummnussbaum sind ebenfalls
signifikante Unterschiede belegbar (t(df=130)=3,116; p=0,002). Probanden mit einer
Nusstracht weisen héhere Mittelwerte auf. Nicht signifikant sind die Unterschiede bei
Abhangigkeit (t(df=130)=0,926; p=0,356) und Sozialer Integration (t(df=130)=0,503;
p=0,616).
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M nsgesamt M Kein Besitz einer Nusstracht M Besitz einer Nusstracht

4,134
Ort Allgemein 4,036
4,483
3,96
Soziale Integration 3,94
4,03
3,60
Abhdngigkeit von Ort 3,57
3,72
4,07
Identifikaton mit Ort 3,98
4,38
3,95
Identifikation Gesamt 3,89
4,15

n

1,00 1,50 2,00 2,50 3,00 3,50 4,00 4,50 5,00

Abbildung 9: Gesamtskala Identifikation mit Ort sowie die Teilbereiche der

Identifikation, getrennt nach Probanden, die Nusstracht besitzen bzw. nicht besitzen

4.1.6 Einstellung zum Nussprojekt und soziodemografische Merkmale

416.1 Geschlecht

Die Einstellung zum Nussprojekt ist signifikant abhéngig vom Geschlecht (t(132)=-
2,354; p=0,020). Frauen (M=4,09) zeigen eine positivere Einstellung zum Nussprojekt
als Manner (M=4,09).
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Insgesamt 3,96

Maénnlich 3,79

j I

1,00 1,50 2,00 2,50 3,00 3,50 4,00 4,50 5,00

Abbildung 10: Einstellung zum Nussprojekt, getrennt nach Geschlecht (1=trifft gar nicht

zu; 5=trifft sehr zu)
4.1.6.2 Bildung

Auch in Abhangigkeit der Bildung ist ein signifikanter Unterschied in der Einstellung
zum Nussprojekt  gegeben  (F(2,132)=4,108; p=0,019). Personen mit
Pflichtschulabschluss weisen den hdchsten Mittelwert auf (M=4,30), fir Probanden mit
Lehre oder Fachschulabschluss wird ein Mittelwert von 3,92 errechnet, fir Maturanten
ergibt sich ein durchschnittlicher Einstellungswert von 3,81. Posthoc Tests belegen
signifikante Unterschiede zwischen Pflichtschilern und Maturanten (p=0,016), der
Unterschied zwischen Lehre/BMS und Pflichtschule ist tendenziell signifikant
(p=0,078). Probanden mit niedrigem Schulabschluss zeigen somit die positivste
Einstellung zum Nussprojekt. Der Unterschied zwischen Maturanten und Absolventen
einer BMS/Lehre ist nicht signifikant (p=1).
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Matura

1,00 150 2,00 250 3,00 3,50 400 450 5,00

Abbildung 11: Einstellung zum Nussprojekt, getrennt nach Bildung (1=trifft gar nicht zu;
5=trifft sehr zu)

4.1.6.3 Alter, HaushaltsgrtRRe

Das Alter korreliert signifikant mit der Einstellung zum Nussprojekt (r=0,260; p=0,002).
Mit steigendem Alter wird die Einstellung positiver. Der Zusammenhang ist jedoch von
geringer Starke. Es werden nur ca. 6% an gemeinsamer Varianz erklart.

Tabelle 13: Korrelationen (Pearson Produktmomentkorrelation) des Gesamtwertes

Einstellung zum Nussprojekt® mit Alter, HaushaltsgroRe und Lebenszeit in
Krummnussbaum

r p
Alter 0,260 0,002
Wie viele Personen leben in ihrem Haushalt -0,004 0,963
Wie lange leben Sie schon in Krummnussbaum 0,132 0,142

Nicht signifikant sind die Zusammenhange von Einstellung zum Nussprojekt und der
HaushaltsgréRe (r=-0,004; p=0,963) und Lebenszeit in Krummnussbaum (r=0,132;
p=0,142).

41.6.4 Besitz einer Tracht

Personen, die eine Nusstracht besitzen, weisen positivere Werte bei der Einstellung
zum Nussprojekt auf (1(130)=3,400; p=0,001). Personen, die eine Nusstracht besitzen,
haben einen Mittelwert von 4,34; Personen ohne Nusstracht zeigen einen Mittelwert
von 3,85.
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Kein Besitz einer Nusstracht

1,00 1,50 2,00 2,50 3,00 3,50 4,00 4,50 5,00

Abbildung 12: Einstellung zum Nussprojekt, getrennt nach Besitz einer Nusstracht
(1=trifft gar nicht zu; 5=trifft sehr zu)

4.1.7 Zustimmung zur Nuss und soziodemografische Merkmale

41.7.1 Geschlecht

Bei der Zustimmung zur Nuss (Ja/Nein) Antworten sind keine signifikante
Geschlechtsunterschiede gegben (t(132)=-1,400; p=0,165). Frauen geben im
Durchschnitt 6,35 Ja-Antworten, bei den Mannern sind es durchschnittlich 5,80.

o

|

Weiblich

6,35

Maénnlich 5,80

3 I

0,00 100 200 3,00 4,00 500 600 700 8,00 9,00

Abbildung 13: Zustimmung zur Nuss, getrennt nach Geschlecht
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4.1.7.2 Bildung

Auch in Abhéangigkeit von der Bildung sind keine signifikanten Unterschiede bei der
Zustimmung zur Nuss gegeben (F(2,132)=1,110; p=0,334). Maturanten weisen einen
Mittelwert von 6,40 auf, fir Absolventen einer Lehre oder einer BMS wird ein Mittelwert
von 6,14 ermittelt, fur Pflichtschiler ergibt sich eine durchschnittliche Anzahl von Ja-

Antworten von 5,59.

o

Matura 6,40

BMS/Lehre 6,14

Pflichtschule 5,59

3 I

0,00 1,00 200 3,00 4,00 5,00 6,00 700 800 9,00

Abbildung 14: Zustimmung zur Nuss, getrennt nach Bildung (Anzahl von Ja-Antworten)

4.1.7.3 Alter, HaushaltsgréRe und Lebenszeit in Krummnussbaum

Alter, Anzahl der Personen im gemeinsamen Haushalt und Lebenszeit in
Krummnussbaum korreliert nicht signifikant mit der Zustimmung zur Nuss, die
Korrelationskoeffizient sind in Tabelle 11 dargestellt.

Tabelle 14: Korrelationen (Pearson Produktmomentkorrelation) von  Alter,

HaushaltsgroRe und Lebensdauer in Krummnussbaum mit Anzahl der Ja-Antworten
(Zustimmung zu Nuss)

r p
Alter 0,103 0,233
Wie viele Personen leben in ihrem Haushalt |-0,064 0,463
Wie lange leben Sie schon in -0,050 0,576
Krummnussbaum
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41.7.4 Besitz einer Tracht

Signifikante Unterschiede existieren jedoch in Abhangigkeit des Besitzes einer
Nusstracht (t(130)=2,66; p=0,009). Personen mit Nusstracht geben im Durchschnitt

7,07 Ja-Antworten, Personen ohne Nusstracht hingegen nur 5,83.

1

Ja 7,07

3 I

0,00 100 200 3,00 4,00 500 600 700 8,00 9,00

Abbildung 15: Zustimmung zur Nuss, getrennt nach Besitz einer Nusstracht

4.2 Beantwortung der Hypothesen

4.2.1 Zusammenh&nge von regionaler Identitat, Einstellung zum Nussprojekt

und Zustimmung zur Nuss

Die Einstellung zum Nussprojekt korreliert relativ stark mit dem Gesamtwert der
Ortsverbundenheit (r=0,557; p<0,001). Je hoéher die Ortsverbundenheit ist, desto
positiver ist auch die Einstellung zum Nussprojekt. Der erklarte Varianzanteil liegt bei
ca. 30%. Bis auf den Bereich ,soziale Integration” (r=0,328; p<0,001) finden sich mit
den anderen Bereichen &hnlich hohe Korrelationen, die allgemeine positive Einstellung
zu Krummnussbaum korreliert mit der Einstellung zum Nussprojekt am hdchsten
(r=0,648; p<0,001): Die Zustimmung zur Nuss korreliert hingegen nicht mit dem
Gesamtwert der Ortsverbundenheit, bei den Teilbereichen ist nur der
Korrelationskoeffizient mit der allgemeinen positiven Einstellung signifikant (r=0,171;
p=0,042). Die Starke dieser Korrelation ist jedoch als schwach zu bewerten, es

werden nur 3% an Varianz erklart.
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Tabelle 15: Korrelationskoeffizient von Ortsverbundenheit und Teilbereichen der
Ortsverbundenheit mit Einstellung zum Nussprojekt und Zustimmung zur Nuss.

Einstellung zum Nussprojekt Zustimmung zur Nuss

r p r p
Identifikation mit Ort Gesamt 0,557 0,000 0,009 0,914
Identifikation mit Ort 0,482 0,000 0,063 0,464
Abhéngigkeit von Ort 0,524 0,000 0,057 0,513
Soziale Integration 0,328 0,000 -0,146 0,090
Ort Allgemein 0,648 0,000 0,171 0,046

Der Zusammenhang von Zustimmung zu NUSS und Einstellung zu Nuss ist mit
r=0,491 (p<0,001) als eher stark zu bewerten. Eine hohe Zustimmung zur Nuss ist mit

einer hoheren positiven Einstellung zum Nussprojekt assoziiert.

4.3 Auswirkung der Einstellungen zum Nussprojekt auf themendorfspezifische

Ortsidentitat

Die Auswirkung der Einstellung zum Nussprojekt von den Bewohnerinnen und
Bewohnern von Krummnufbaum auf die themendorfspezifische Ortsidentitat, die die
Bevdlkerung von Krummnufbaum entwickeln, soll anhand der folgenden Hypothese

beantwortet werden:

H1: Je positiver die Einstellungen einer Bewohnerin oder eines Bewohners zum
Nussprojekt, desto starker ist das Image von KrummnuR3baum als Themendorf bei der

Bewohnerin oder beim Bewohner etabliert.

Da sich dabei um eine Zusammenhangshypothese handelt, kann die dazugehérige

statistische Nullhypothese wie folgt formuliert werden:

HO: Es besteht kein Zusammenhang zwischen den Einstellungen einer Bewohnerin
oder eines Bewohners zum Nussprojekt und dem Image von KrummnufBbaum als

Themendorf, das bei der Bewohnerin oder beim Bewohner etabliert wird.
Wie bereits im Rahmen des Kapitels der Operationalisierung erwéhnt, handelt es sich

bei der unabhéngigen Variable dieser Hypothese um die Einstellungen der Bewohnerin

oder des Bewohners zum Nussprojekt. Diese Variable wird mithilfe von 11 Items im

83



Fragebogen operationalisiert. Um zu Uberprifen, ob die 11 Items auch inhaltlich in
Bezug zueinanderstehen wird deren interne Konsistenz mithilfe des Cronbach Alpha
gemessen. Der Wert von 0,94 kann als sehr guter Wert interpretiert werden, womit
bewiesen ist, dass die Einstellung zum Nussprojekt anhand eines aggregierten Wertes
von allen 11 Items gemessen werden kann. Der aggregierte Mittelwert der 11 Items
liegt bei 3,95 (SD=0,77). Dieser Wert deutet grundsatzlich auf eine sehr positive

Einstellung zum Nussprojekt hin.

Bei der abhéngigen Variable von der ersten Hypothese handelt es sich um die
themendorfspezifische Ortsidentitdt oder anders ausgedrickt, das Image von
KrummnuBbaum als Themendorf bei seinen Blrgerinnen und Blrgern. Wie bereits im
Rahmen der Operationalisierung erwahnt, wird die themenspezifische Ortsidentitat
anhand eines aggregierten Mittelwerts gemessen. Dabei werden die beiden folgenden
ltems herangezogen: “Die Gemeinde prasentiert sich nach auf3en hin als das
Nussdorf* und “Die Nuss ist charakteristisch fir Krummnuf3baum”. Auch bei dieser
Variablen wird zunachst Uberprift, ob die beiden Items inhaltlich zueinander in Bezug
gesetzt werden dirfen. Zu diesem Zweck wird erneut das Cronbach Alpha berechnet.
Diesmal ergibt sich ein Wert von 0,76 der immer noch als ausreichend interpretiert
werden kann. Somit ist auch bei dieser aggregierten Variablen die interne Konsistenz
nachgewiesen, wodurch es sinnvoll ist den aggregierten Wert fiir statistische
Auswertung heranzuziehen. Im Hinblick auf den aggregierten Mittelwert weist die
themendorfspezifische Ortsidentitdt sogar noch einen hdheren Mittelwert von 4,33
(SD=0,83) auf. Dieser hohe Mittelwert deutet auf eine allgemeine hohe

themendorfspezifische Ortsidentitat bei der Bewohneschaft von Krummnuf3baum hin.

Nach dem die Variablen im Detail betrachtet wurden kann nun die Auswertung der
Hypothese vorgenommen werden. Dazu wird eine lineare Regression berechnet. Der
Signifikanztest ergibt ein hoch signifikantes Ergebnis in Bezug auf das lineare Modell
(F(1,134)=111,73; p<0,001). Der unstandardisierte Regressionskoeffizient hat eine
GroRRe von B=0,727 /(SE=0,07), der standardisierte Regressionskoeffizient hat einen
Wert von 0,674. Der erklarte Varianzanteil liegt bei 45% und kann als sehr hoch

interpretiert werden.
Aufgrund der empirischen Ergebnisse kann die oben aufgeworfene Nullhypothese bei

einem Signifikanzniveau von 1% verworfen werden und die Alternativhypothese bis auf

weiteres als gultig betrachtet werden.
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Die folgende Grafik stellt den Zusammenhang der ersten Hypothese in Form eines

Scatterplots grafisch dar:

Abbildung 16: Scatterplot H1

4.4  Auswirkung der themendorfspezifischen Ortsidentitdt auf die regionale
Identitat

Um die positiven Auswirkungen der themendorfspezifischen Ortsidentitat auf die
regionale Identitat fir den Untersuchungskontext von KrummnufRbaum nachweisen zu

kénnen, wurde die folgende Hypothese formuliert.

H2: Je starker das Image von Krummnuf3baum als Themendorf bei der Bevdlkerung
etabliert ist, desto hoher ist die regionale Identitat der Bewohnerin oder des
Bewohners.

Da es sich bei dieser Hypothese wiederum um eine Zusammenhangshypothese

handelt, kann die dazugehdrige statistische Nullhypothese wie folgt formuliert werden:
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HO: Es besteht kein Zusammenhang zwischen dem Image von KrummnulZbaum als
Themendorf bei seinen Bewohnerinnen und Bewohnern und der regionalen Identitat

der Bewohnerinnen und Bewohner in Bezug auf KrummnufZbaum.

Die unabhangige Variable der zweiten Hypothese ist die gleiche Variable wie die
abhangige Variable der ersten Hypothese. Dabei handelt es sich um die
themenspezifische Ortsidentitat. Aufgrund der ausfihrlichen Behandlung dieser
Variable im vorhergehenden Kapitel kann an dieser Stelle auf eine tiefergehende

Betrachtung verzichtet werden.

Im Hinblick auf die abhangige Variable unterscheidet sich die zweite Hypothese jedoch
von der ersten. Die abhangige Variable der H2 stellt die regionale Identitat der
Bewohnerschaft mit dem Themendorf KrummnuRbaum dar. Wie im Rahmen der
Operationalisierung bereits erwéhnt wurde, setzt sich die aggregierte Variable der
regionalen Identitat aus 19 Items im Fragebogen zusammen. Auch bei dieser Variablen
muss zunéachst Uberprift werden, ob die 19 Items einen inhaltlichen Bezug zueinander
aufweisen, damit sie in weiterer Folge flr eine aggregierte Betrachtung herangezogen
werden kénnen. Zu diesem Zweck wird wiederum das Cronbach Alpha berechnet.
Diesmal errechnet sich ein Wert von 0,92, der als sehr hoch eingestuft werden kann,
wodurch die 19 Items bedenkenlos dazu verwendet werden kdnnen, um einen
gemeinsamen Wert flir die regionale Identitdt widerzuspiegeln. Der aggregierte
Mittelwert belauft sich auf 3,93 (SD=0,64) und weist somit ebenfalls ein hohes
Ergebnis auf. Daraus kann geschlossen werden, dass die Bewohnerinnen und
Bewohner von KrummnuRBbaum generell eine hohe regionale ldentitat in Bezug auf

ihren Ort an den Tag legen.

Um den Zusammenhang der Hypothese zu uberprifen, wird wiederum ein
Signifikanztest durchgefiihrt. Dabei handelt es sich erneut um eine lineare Regression.
Auch dieses Ergebnis weist einen hoch signifikanten Zusammenhang auf
(F(1,134)=46,711; p<0,001). Der unstandardisierte Regressionskoeffizient hat einen
Wert von B=0,395 (SE=0,06), der standardisierte Regressionskoeffizient liegt bei
Beta=0,508. Der erklarte Varianzanteil liegt bei 25% und kann als moderat bezeichnet

werden.

Somit kann wiederum die oben aufgeworfene Nullhypothese bei einem

Signifikanzniveau von einem Prozent aufgrund der empirischen Ergebnisse verworfen
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werden. Die Alternativhypothese H2 kann somit bis auf weiteres als gultig betrachtet

werden.

Zur Veranschaulichung des signifikanten Zusammenhangs stellt die folgende Grafik

einen Scatterplot dar, der diesen Zusammenhang beschreibt:

R2 Linear = 0,258
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Abbildung 17: Scatterplot H2

5 Zusammenfassung

In der vorliegenden Arbeit wurde eine zentrale Problemstellung aufgegriffen, indem das
Thema einer nachhaltigen Starkung von landlichen Gemeinden mithilfe von regionalen
MarketingmalRnahmen bearbeitet wurde. Vor allem im Kontext der zunehmenden
Urbanisierung ist es flir landliche Gemeinden enorm wichtig, sich von innen heraus
nachhaltig zu starken, indem einerseits die Bewohnerinnen und Bewohner der
Gemeinden eine hohe Ortsidentitdt und regionale Identitat aufweisen und andererseits
die Gemeinde dazu in der Lage ist, externe Personen fir die Gemeinde als

Handelspartner oder Urlauber zu begeistern.
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Zu Beginn der Arbeit wurde der Begriff der regionalen Identitdt definiert und
abgegrenzt, dessen Bedeutung aus psychologischer und soziologischer Sicht
untersucht und es wurden die unterschiedlichen Formen der regionalen Identitat
aufgezeigt. Um darauf aufbauend ein noch tiefergehendes Verstéandnis von dem
Untersuchungs-kontext zu erlangen, wurden die Funktionen und die Entstehung von
regionaler Identitat betrachtet. Dabei wurden einerseits die Vorteile der regionalen
Identitat aufgezeigt und andererseits Einflussfaktoren auf die Entstehung von
regionaler ldentitdt untersucht. Hierbei wurde festgestellt, dass die Ortsidentitat und
somit die Reputation oder das Image einer Region einem besonderen Einfluss auf das
Entstehen von regionaler Identitdt hat.  Weiterhin  wurden  regionale
MarketingmalRnahmen identifiziert, die dazu dienen, die Ortsidentitdt und somit die
regionale ldentitat zu steigern. Im weiteren Verlauf der Arbeit fand eine Fokussierung
auf die RegionalmarketingmaRnahmen der Themendorfentwicklung statt. Diese
Eingrenzung erfolgte, um dem Untersuchungskontext des Themendorfs

KrummnufRbaum gerecht zu werden.

Im Rahmen der empirischen Untersuchung wurden 138 Birgerinnen und Birger von
KrummnuBbaum im Hinblick auf ihre regionale Identitat, ihre Ortsidentitat, ihre
Einstellung zum Thema des Themendorfs und zu deren Zustimmung zu zuklnftigen
MaRnahmen fir die Entwicklung des Themendorfs befragt. Anhand der empirischen
Daten konnten die Forschungsfragen, ob sich die Einwohnerinnen und Einwohner von
KrummnuBbaum aufgrund des Themendorfs mehr mit KrummnuRbaum identifizieren
und ob diese Identifikation mit einer gesteigerten Ortsidentitdt zusammenhangt,
beantwortet werden. Sowohl im Hinblick auf die Auswirkung der Einstellung in Bezug
auf das Themendorf auf eine gesteigerte Ortsintensitat als auch in Bezug auf die
Auswirkung der gesteigerten Ortsidentitat auf eine gesteigerte regionale Identitat
konnten hochsignifikante Zusammenhange nachgewiesen werden. Wodurch auch fir
den Untersuchungskontext Krummnussbaum bis auf Weiteres angenommen werden
darf, dass die positive Einstellung der Bewohnerinnen und Bewohner im Hinblick auf
das Themendorf zu einer gesteigerten Ortsidentitat fihrt und diese gesteigerte
Ortsidentitdt wiederum zu einer gesteigerten regionalen Identitat fhrt. Im weiteren
Verlauf der Arbeit werden aus diesen Erkenntnissen Implikationen fiir die Theorie und
Praxis abgeleitet, auf die Limitation der vorliegenden Ergebnisse eingegangen und ein

Ausblick in die Zukunft gegeben.
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6 Implikationen

In dem vorliegenden Kapitel sollen die Implikationen der empirischen Untersuchung fur
die Forschungsgemeinschaft auf der einen Seite und fur die Praxis, das heif3t fir die

Gemeinde KrummnufRbaum, herausgearbeitet werden.
6.1 Theorie

Aufgrund der vorliegenden empirischen Ergebnisse koénnen die theoretischen
Erkenntnisse aus dem Bereich der regionalen Identitat und Ortsidentitat bestatigt
werden. In der vorliegenden Arbeit wurde auch fir das Themendorf KrummnufZbaum
nachgewiesen, dass die regionalen MarketingmaRnahmen der Entwicklung eines
Themendorfs zu einer gesteigerten Ortsidentitat fihren und dadurch in weiterer Folge
die regionale Identitat der Einwohnerinnen und Einwohner von Krummnufl3baum in
Bezug auf ihren Heimatort gesteigert werden koénnen. Diese Erkenntnisse stehen
insbesonders im Einklang mit dem Modell zur Erklarung der Entstehung von regionaler
Identitat von Esser (1987), der die Reputation einer Region als Ursache fir das
Entstehen von regionaler Identitéat in seinem Modell betont. Auch im Hinblick auf die
unterschiedlichen Formen von Identifikationen kann das Modell von Graumann (1983)
durch die gewonnenen Erkenntnisse bestétigt werden. Demnach tragt das Image einer
Region, also die Ortsidentitdt der Region in den Kodpfen der Bevdlkerung oder der
externen Akteure zu einer hodheren regionalen Identitat bei, da dadurch der

Identifikationsprozess eines Individuums mit einer Region vereinfacht wird.
6.2 Praxis

Die zentralen Erkenntnisse, dass aufgrund der Entwicklung eines Themendorfs die
Ortsidentitdt der Bewohnerinnen und Bewohner gesteigert werden kann und somit
ebenfalls die regionale ldentitdt der Bevélkerung von KrummnuRbaum erhéht wird,
haben grundlegende Auswirkungen auf die Praxis des Themendorfs. Somit kann
bestéatigt werden, dass die Bemihungen und Initiativen der Dorfgemeinschaft ein
Themendorf zu etablieren, tatséchlich zu den in diesem Zusammenhang erwarteten
positiven Effekten gefiihrt haben. Woraus sich die Handlungsempfehlungen ableiten
lassen, dass die Gemeinde in Zukunft stetig das Image als Themendorf ausbauen
sollte, um die Ortsidentitat und die regionale Identitat bei ihren Bewohnerinnen und

Bewohnern und eventuell sogar darlber hinaus nachhaltig zu steigern.
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Dartber hinaus liefert die Sektion der Zustimmung zur Nuss im Fragebogen wichtige
Erkenntnisse fur weitere MalRnahmen zur Etablierung des Themendorfs, indem
Bereiche aufgedeckt werden, in denen Potenzial fur eine Intensivierung des Themas
mit der Nuss besteht. So antworten fast alle Befragten (92 %) auf die Frage, ob die
Nuss das ganze Jahr Uber kauflich erwerbbar sein sollte, mit ,ja“. Das spricht fur eine
Ausweitung von Angeboten von Produkten, die thematisch mit der Nuss
zusammenhangen. Weiterhin meinen 79 % der Befragten, dass die Nuss bei jeder
Veranstaltung KrummnufRbaums prasent sein sollte. Wodurch der Bewohnerschaft von
KrummnuRbaum der Entwicklung des Themendorfs weit mehr Raum beimessen, als
bisher von den Verantwortlichen dafir in Anspruch genommen wird. Somit wirde eine
Intensivierung der Entwicklung des Themendorfs durch die sehr breite Mehrheit der
Blrgerinnen und Birger von KrummnuBbaum mitgetragen werden. Neben der
Ausweitung auf bestimmte Veranstaltungen sprechen sich auf 72 % der Befragten
dafur aus, dass das Thema noch besser fir Kinder aufbereitet werden kdnnte. Somit
wird auch hier fur die Entwicklung des Themendorfs Potenzial sichtbar. Vor allem die
heranwachsenden Generationen sehen sich oftmals, aufgrund der schlechten
Arbeitslage dazu gezwungen, im jungen Erwachsenenalter Landflucht zu begehen und
inrer Heimat den Ricken zu kehren. Durch eine Verankerung einer hdheren
Ortsidentitdt und der damit einhergehenden gesteigerten regionalen ldentitat kénnen
die zukinftigen Generationen mehr an den Ort Krummnuf3baum gebunden werden. In
Bezug auf die Lebensmittelindustrie in der Region sind 91 % der Befragten der
Meinung, dass Lebensmittelgeschafte, Gastwirte, Hofladen und Backereien mehr von
dem Thema mit der Nuss profitieren kdnnten. Das geht mit einer hohen Zustimmung
von 86 % einher, die darauf abzielt, dass Gastronomen mehr Nussspeisen anbieten
sollten. Somit kann auch auf der Seite der Lebensmittelindustrie ein Potenzial fur die
Intensivierung der Entwicklung des Themendorfs entdeckt werden. Vielleicht ware es
mdoglich, KrummnuRbaum auch Uberregional als Ort flr Nussspezialitaten zu
positionieren. Eher verhalten reagieren die Bewohnerinnen und Bewohner von
KrummnuRbaum, wenn es um das Pflanzen von mehr Walnussbdumen geht bzw. um
das Pflanzen von Nussbaumen fiir neugeborene KrummnuZbaumerinnen und
KrummnuRbaumern. Nur ein geringer Prozentsatz von 36 % der Bevdlkerung von
KrummnuRbaum kann es sich vorstellen mit in das Nussgeschéaft einzusteigen. Somit
bleibt es von besonderer Bedeutung bereits vorhandene lokale Geschéfte, vor allem im
Bereich der Lebensmittel, in das Nussgeschaft einzubinden und darlber hinaus
geeignete Akteure aus der Region zu gewinnen, um die Inszenierung des Themas im

Themendorf weiter voranzutreiben.
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7 Limitationen

In Bezug auf die empirischen Ergebnisse konnen aufgrund der Vorgehensweise

folgende Limitationen angenommen werden.
7.1 Reprasentativitat der Stichprobe

Eine Limitation, die Auswirkung auf die Ergebnisse haben konnte, ist in der
verwendeten Stichprobe zu sehen. Zwar wurden zu Beginn der Datenerhebung die
Fragebdgen an alle Haushalte in KrummnuBbaum ausgesendet, was bei einer
vollstandigen Beantwortung zu einer Vollerhebung fihren wirde, jedoch betrug die
Rucklaufquote lediglich 8,4 %. Somit reicht die Anzahl von 138 Probanden in Bezug
zur gerringen Grundgesamtheit theoretisch fiir eine reprasentative Stichprobe aus.
Allerdings bestehen in Bezug auf die soziodemographischen Merkmale zwischen der
Stichprobe und der Grundgesamtheit Unterschiede. In Bezug auf das Alter ist
festzustellen, dass in der Stichprobe lediglich 12 % &lter sind als 65 Jahre. Die Gruppe

der Pensionisten ist somit in der Stichprobe unterreprasentiert.

7.2 Forschungsdesign und Kausalitat

Wie bereits erwdhnt, handelt es sich bei der vorliegenden Untersuchung um eine
Befragung mittels standardisierten Fragebogens. Da die Einstellung der Bevdlkerung
nur zu einem Zeitpunkt erhoben wurde, handelt es sich um eine
Querschnittsuntersuchung. Der Befragungszeitpunkt liegt hierbei zeitlich nach dem
betrachteten Phdnomen der Etablierung eines Themendorfs. Solche so genannten ex-
post de facto Anordnungen bringen das Problem mit sich, dass sie keine Interpretation
von kausalen Zusammenhangen zulassen, da die flir einen kausalen Ursache-
Wirkungs-Zusammenhang notwendige zeitliche Komponente nicht berlcksichtigt wird.
Fur das Bestehen eines kausalen Zusammenhangs muss die Ursache zeitlich vor
dessen Auswirkung liegen. Um einen kausalen Zusammenhang im Rahmen eines
Forschungsdesigns nachweisen zu kdnnen, ist somit mindestens ein
Befragungszeitpunkt vor dem zu betrachteten Phdnomen und ein Befragungszeitpunkt
nach dem beobachteten Phanomen notwendig. In der vorliegenden Arbeit wurden die
Bewohnerinnen und Bewohner lediglich nach der Etablierung des Themendorfes
befragt, so dass im Rahmen dieses Forschungsdesigns keine Kausalitdten, sondern
nur Korrelationen bzw. Zusammenhange zwischen den abhéangigen und unabhéngigen

Variablen nachgewiesen werden konnten.
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7.3 Sozial erwliinschte Antworten

Eine weitere Limitation, die im Rahmen des Untersuchungskontexts erwahnt werden
muss sind sozial erwinschte Antworten. In diesem Zusammenhang kénnten
Probanden dazu tendieren die Antworten im Fragebogen so anzukreuzen, dass sie
den von ihrem sozialen Umfeld erwarteten Antworten entsprechen. Die Gefahr kann im
vorliegenden Untersuchungskontext als besonders grol3 eingeschatzt werden. Auf der
einen Seite fihren die landliche Region und die hohe Integration der dort lebenden
Personen dazu, dass das Verhalten oftmals in Bezug auf dessen soziale Akzeptanz in
der Gemeinde uberdacht wird. Auf der anderen Seite kann dieses Verhalten durch die
starke Verankerung und Akzeptanz des Themendorfs in der Gemeinde zuséatzlich
begunstigt werden, da im Allgemeinen bekannt ist, dass das Nussprojekt auf viel
Zustimmung st63t und somit eine positive Einstellung gegeniiber dem Nussprojekt als

sozial erwiinscht gilt.

8 Ausblick

Um die positiven Effekte des Themendorfs auf die Entstehung von Ortsidentitat und
regionaler ldentitdt noch detaillierter betrachten zu kénnen und somit wichtige
Stellschrauben flr die Steuerung des nachhaltigen Ausbaus von Orts- und regionaler
Identitat identifizieren zu kénnen, kénnten in Zukunft neben den Einstellungen in Bezug
auf das Nussprojekt weitere unabhangige Variablen erhoben werden, um deren
Auswirkung auf die Ortsidentitit und regionale Identitdt zu Uberprifen. Als
unabhangige Variablen koénnten in diesem Zusammenhang die von Godschel (1987)
erwahnten Kriterien zur Abgrenzung einer bestimmten Region herangezogen werden.
Dartber hinaus wére interessant, ob diese Kriterien eine Moderatorenfunktion in Bezug
auf die untersuchten Zusammenhéange einnehmen. Weiterhin ware es empfehlenswert,
die stetige Entwicklung des Themendorfs mithilfe von L&ngsschnittstudien zu
unterstitzen, indem die Befragungen in regelmafigen Abstanden erneut durchgefihrt
werden. Solche Forschungsdesigns wirden sich auch dazu eignen, um die Effektivitat
von bestimmten MalRnahmen in Bezug auf die Entwicklung des Themendorfs im
Rahmen einer Vorher-Nachher-Messung zu Uberpriifen. Im Hinblick auf die praktische
Ausgestaltung von Malnahmen soll an dieser Stelle auf den zweiten Teil der
praktischen Implikationen verwiesen werden. Im Rahmen dessen wurden einzelne
Bereiche aufgezeigt, bei denen zusatzliches Potenzial fur die Entwicklung des

Themendorfs besteht.
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Fragebogen

Sehr geehrte KrummnuBbaumerin, Sehr geehrter KrummnuBbaumer!

KrummnuBbaum hat sich in den letzten Jahren zum Themendorf ,Nussdorf“entwickelt, in dem

die Walnuss im Mittelpunkt steht.
Dieser Fragebogen wurde im Rahmen des Masterstudiums Landschaftsplanung und
Landschaftsarchitektur auf der Universitat fir Bodenkultur erstellt. Er ist Teil meiner

Diplomarbeit, welche von Frau Univ. Prof. Dr. Ulrike Probstl betreut wird.

Ich bitte Sie, sich ein paar Minuten Zeit zu nehmen und den Fragebogen gewissenhaft

auszufillen. Selbstverstandlich werden die Antworten vertraulich behandelt. Wenn Sie Fragen

haben, oder Interesse an den Forschungsergebnissen, stehe ich gerne fir Sie zur Verfligung.

Sandra Wagner
Laabenweg 6/4
3375 KrummnuBbaum
Tel. 0676/7386186
sandrawagner@gmx.at

1) Fragen zum Ort KrummnuBbaum
Bitte kreuzen Sie an, inwieweit folgende Aussagen auf Sie zutreffen.

Sehr Ziemlich Mittel

,lch identifiziere r:nch stark mit o o o
KrummnufRbaum.

,lch fihle mich stark mit KrummnufBbaum
verbunden.”

,Dieser Ort ist ein Teil von mir.“ Q Q Q
L,KrummnuRBbaum bedeutet mir sehr viel.” o o o
,lch wirde mir wiinschen mehr Zeit in
KrummnuRbaum zu verbringen, wenn ich Q Q Q
konnte.“
LSKrummnufRbaum ist der beste Ort um zu

) Q Q Q
wohnen.

»lch genielRe es mehr in dieser Gemeinde zu
leben, als wenn ich in einer anderen Gemeinde QO Q Q
leben wiirde.”

,Keine andere Gemeinde kann mit
. M o o o
KrummnufRbaum verglichen werden.

»In KrummnuBbaum zu sein befriedigt mich
. P Q Q Q
mehr, als einen anderen Ort zu besuchen.

»Meine Familie hat schon sehr lange eine
. b Q Q Q
Verbindung zu KrummnuBbaum.

Wenig

o

Nicht

)

o



Sehr Ziemlich Mittel Wenig Nicht

,,I.ch lebe in lll<rummnur$baum weil meine Familie o o o o o
hier wohnt.

,Viele Freunde” von mir leben in o o o o o
KrummnufRbaum.

»lch habe eine spezielle Verbindung zu

KrummnuRbaum und zu den Menschen, die Q Q Q Q Q
hier leben.”

,,E'meT Verein beizutreten ist sehr wichtig fir o o o o o
mich.

,,Neue Gemelndeburger/mn:en finden bei uns o) o o o) o
leicht und schnell Anschluss.

,lch nehme gerne und aktiv am

Gemeinschaftsleben im Ort teil.” Q Q Q Q Q
,Fur die Zuk'urlft der Kinder ist KrummnufRRbaum o) o o o) o
sehr attraktiv.

,ES |§t mll‘”WIChtIg, wie sich KrummnuBbaum o) o o o) o
entwickelt.

;Iecl: ”bln stolz ein/e KrummnuRbaumer/in zu o o o o o

2) Fragen zum Thema Nuss
Bitte kreuzen Sie an, inwieweit folgende Aussagen auf Sie zutreffen.

. _ T SLLLLLI T
Trifft Trifft . eher .
teilweise X nicht
sehrzu eherzu nicht
zu zu
zu
»,Das Nussprojekt hat den Bekanntheitsgrad von
Krummnufbaum erhoht.” O O O O O
,Die Gemeinde prasentiert sich nach aussen hin,
als ,,das Nussdorf.” O O O O O
,Viele meiner Bekannten haben das Nussfest o o o o o
besucht.”
,Die Nuss ist charakteristisch fur
Krummnufbaum.” O O O O O
»,Durch das Nussprojekt ist in der Gemeinde viel
Gutes geschehen.” O O O O O
,Jeder  Einheimische kénnte durch das
Q Q Q Q Q

Nussprojekt profitieren.”



Trifft

Trifft Trifft '_I'nff'_c eher T'."fft
teilweise . nicht
sehrzu eherzu nicht
zu zu
zu
»,Das Nussprojekt hat groBes wirtschaftliches
Potential fir KrummnuRbaum.“ O O O O O
»Das Nussprojekt hat groRes soziales Potential o o o o o
flr KrummnuRbaum.”
»,Das Nussprojekt hat groBes touristisches
Potential fir KrummnuRbaum.“ O O O O O
,Die  Gemeinde ist durch das Nussprojekt
attraktiver geworden.” O O O O O
»Das Nussprojekt hat das Engagement der Biirger
“ o o o o o
belebt.
»Das Nussprojekt hat die Gemeinde starker
o o o Q o

gemacht.”

»Das Nussprojekt tragt zur Verschonerung der
Gemeinde bei.” (Nusspark, Nussskulpturen, @) @) @) Q Q
Nussfahne,...)

»Das Nussprojekt macht KrummnuBbaum fir

Zuzugler interessanter.” O O O O O
»Mir ist es ein persdnliches Anliegen, dass das
,Nussthema“ weiterentwickelt wird.“ O O O O O
»lch bin bereit, aktiv bei der Weiterentwicklung
mitzuhelfen.” O O O O O
,Die Nusstracht gefallt mir sehr gut” @) @) @) Q Q

3) Was sollte Ihrer Meinung nach, noch gemacht werden?
Krummnufbaum ist gerade auf den Weg, sich als ,,das Nussdorf” bei der einheimischen als
auch bei der auswertigen Bevélkerung zu etablieren.

Ja Nein

Sollten die Nussprodukte das ganze Jahr kauflich erwerbbar sein? Q Q
Die Nuss (Nussprodukte) sollte bei jeder Veranstaltung prasent sein. @) @)
Das Thema Nuss sollte fir Kinder besser aufbereitet werden. o o
(Maskottchen, Marchen mit Nissen,...)

Es sollten noch mehr Walnussbdaume gepflanzt werden. @) @)
Die Gastronomie sollte mehr Nussspeisen anbieten. Q Q
Ich kénnte mir vorstellen, in das ,Nussgeschaft” einzusteigen O O

(Vermarktung, Schnitzen, Basteln, Nussanbau, Kochen,...)



Ja Nein
Es sollten mehr Infos Giber die Nuss bereitgestellt werden. O O
(Infotafeln, Beitrage in der Gemeindezeitung,..)
Es sollte fir jedes neugeborene Kind in der Gemeinde ein Nussbaum O O
gepflanzt werden.
Kdnnten Betriebe wie Lebensmittelgeschafte, Gastwirte, Ab-Hof Laden, Q Q

Backerei,...profitieren?

Hier finden Sie Platz fiir eigene Ideen

Zum Abschluss ein paar statistische Angaben

5) Wie alt sind Sie? 16-250 26-350 36-450 46-550 56 -
65 Q 66-750 76 -850 86-950 alter 96 O

6) lhr Geschlecht? QO Minnlich O Weiblich

7) Wie viele Personen leben in lhrem Haushalt? Person/en
8) Wie lange leben Sie schon in KrummnuRbaum? Jahr/e
9) Ich besitze ein/en Nussdirndl/Nussjanker JaQ Nein Q

10) Ihr hochster abgeschlossener Schulabschluss?

Kreuzen Sie bitte die fiir Sie zutreffende Kategorie an.

Q Kein Schulabschluss Q Volks-/Hauptschule, Polytechnikum Q Fachschule

Q Lehre Q Matura Q Fachakademie/Kolleg

Q Universitat/Fachhochschule

Bitte geben Sie den ausgefullten Fragebogen bei dem/ der

- Gemeindeamt - Raiffeisenbank KrummnufRbaum
- Kaufhaus Melanschek - Gasthaus Nusserl
ab.

Ich bedanke mich herzlich im Voraus und hoffe auf eine gute Mitarbeit!



